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MODEPALAST 03/04 VERSUCH EINER VERORTUNG 

In einem französischen Märchen fragen die Wild

kaninchen die beiden Mädchen Delphine und Marinette, 

ob sie mit ihren Kleidern geboren wurden oder ob ihnen 

diese später gewachsen seien. Statt einer Antv,ort öffnet 

Delphine die Schürze, um zu zeigen, dass diese nicht mit 

ihr-er Haut verwachsen ist, und Marinette zieht einen 

Schuh aus. In der Annahme, dass das sehr weh tun 

müsse, schließen die Kanrnchen die Augen, um nichts zu 

sehen. Die Kaninchen schließen mit Recht die Augen. 

seiner Kleidung entledigt man sich kaum einfacher als 

seiner Haut. Kleiduna ist bevorzuates Mittel der � � 
Kategorisierung und Ausdruck der individuellen und 

kollektiven Identität.' 

Dass es kein Ausserhalb der Mode gibt, darüber scheint 

Einigkeit zu herrschen. MOD E PALAST und remode. 

forum für kunst/mode verinnerlichen und reflektieren 

ökonomische, soziale und ideologische Verbindungen die 

Mode eingeht 

MODEPALAST 03 

MODEPALAST 03 brand nevv expo fand erstmals vom 

19 - 23. September 2003 im Freiraum/Quartier 21/MQ 

als Veranstaltung von gegenalltag* production 

iCloed Baumgartner, Barbara Denk, Jasmin 

Ladenhaufen, Denise Parizek) statt. 

MODEPALAST schafft Jungen, innovativen 

Modekünstlerinnen einen Raum zur Präsentation ihrer

Arbeit und ermöglichte den Besucherinnen die " Shoot1ng 

Stars" kennen zu lernen. Über 30 Positionen aus dem 

1 C.araglio. Mart1ne, Kleider 

machen Lesben, in [Hg.), 

Gertrud Lehneri. . Mc,de, 

Vieiblichkeit und Modernit:-Ot. 

Doctrnund 1998, S. 266 
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Mode-, Schmuck- und Accessoirebereich trafen e1·stmal ig 

in der Verkaufsau s stell u n g auf einander. 

MODEPAl_.AST schafft einen Raum in dem Kunst und 

Design auftauchen, durchaus auch gegen das Diktat der 

Nützlichkeit - ist sozialer Kommun ir,ationsraum - pr ivate 

und öffentliche Zone in einem. MODE PALAST funktioniert 

über Handelsware. Vor allem aus dem Impuls der 

Selbsterhaltung heraus. 

Wer ist gegenalltag* production? 

Der Vere in boutique gegenalltag* ver-steht sich als 

Kommunikationsmedium für zeitgenössisches Mode

design und reflektiert se it 2002 durch Events wie 

Modeschauen, Präsentationen und Ausstellungen die 

Wechselwirkungen von Kunst, Des ign und Mode. 
*mobile Servicestelle für Gegenalltagskleidung u.v.m 

http ://www. gege na l ltag. at 

Die zwe i Vere insgründerinnen Cloed Baumgarten und 

Jasmin Ladenhaufen haben sich zur Verwirklichung der 

Modemesse 2003 um zwe i Mitarbeiterinnen erwe itert. 

D ie lose Übereinkunft h ieß im ersten gemeinsamen Jahr 

g egenalltag* production 

[3] Die erforderl icher, materiellen Mittel sollen aufge

bracht werden durch wirtschaftlichen Geschäftsbetrieb 

Verkauf/Vermittlung der präsentierten Produkte und 

E inbehaltung eines Prozentsatzes des Verkaufserlöses 

zur Deckung der Ausgaben des Vereins - dies wird als 

unentbehrlicher Hilfsbetrieb g esehen 

Da sich noch keine gewerbl iche Struktur bis 2004 gebildet 

hat, läuft MODEPALAST 04 unter organisiert und initiiert 

von boutique gegenalltag* gemeinsam mit Barbara Denk. 

2 

2 Auszug aus den 

Vereinsstatuten von 

bcutique gegenalitag* 1m 

Sinne des. Vereinsgesetzes 

2002 



Kreati ve Pro zesse u nd Die nstlei stungen sind gerade 

d abei  gesel l sc h aftlic h aner kan nt u nd a u c h  ö f fentl ich 

gefö rdert zu werde n. 

DEPART U RE rich tet sic h an kreativ tätige Menschen ,  die 

i h re I deen u nd E n tv,i i c k l ungen [au ch) i rn Rahmen klassi 

scher wirtsc haftlicher Tätigkeit nut zen u nd etablieren 

wo llen , mit dem Ziel, auf kreat i ven I deen und 

I n novationen basiere nde Produkte u n d  Dienstleistu ngen 

erfolgrei c h  anz u bieten 

W ie ist es z u  dem Namen MOD EPALAST ge k o m m e n ?  

Die N ä he z u m ehemalige n N amen des M u seum s 

q ua rt iers :  Messepalast , an dem schon in  den 80ern die 

U - Modemesse stattfand, su ggeriert ei ne Ver b u ndenheit 

m it dem bes p i elten Ort. 

A. n dererse i ts wollten w ir  un serer gegen alltägl i c hen, pro 

gressi ve n  Herange henswei se e i nen iron ischen, breiten 

wirk samen Beigeschm ack geben . 

Was passierte nac h der ersten M o d e m esse -

a b  Okto ber 2 0 03 ?  

Das a l lgemeine Echo a u f  u nsere Veranstaltu ng war sehr

g u t. W i r  Veran stalter i nnen, d ie Designer i nnen, unsere 

K ooperationspartner i nn en u nd das Pu b l i k um waren gro ß 

teils z u fr i eden . W ir dachten an Wiederholung 

A l lerdings waren per s o nelle Umstr u kturierungen n otwen

dig. Den ise Parizek ver l ä sst 1m Oktober 03 aus gruppendy

namisc h motivierten u nd ber uflichen G r ü nden das Team. 

Der Standort M Q  ersche i n t  uns weiter h i n  interessant. 

D a  w ir uns  als A.r beiterin nen im Kunstko n text verstehen ,  

3 

3 Auszug  a u s  
ht t p : //wv,:w. d e  pa r � u  r-e .t. t /  



,., 

k ö n n e n  w i r  u n s e b e n s o  vo rs t e l l e n  i n  e i n e m  e n g e re n  

K u n s t k o n t e x t  w i e  z . B . :  b e i m  St e i r i s c h e n  H e r b s t  v e r 

h a n d e l t z u  w e rd e n . 

D a s  E n t g e g e n k o m m e n d e r  M u s e u m s q u a r t i e r  L e i t u n g u n d  

d i e  b e r e i t s  g e w o n n e n e n  E rfa h r u n g e n  u n d K o n t a k t e  i n  

W i e n  e r l e i c h t e r n  u n s  d i e  E n t s c h e i d u n g  M O O E PA LAST 0 4  

w i e d e r  i m  Fre i r a u m/Q u a rt i e r  2 1  z u  v e ra n s t a l t e n .  

Ver o rtung i m  K u n stbereich 

2 0 0 4  e rwe i t e r n  vv i r  u n s e re M o d e m e s s e  u m  e i n e  d re i 

w ö c h i g e  A u s s t e l l u n g .  re m o d e .  f o r u m f ü r  k u n s t/ m o d e  

f i n d e t  vo m 2 1 / 9 - 9/ 1 0 2 0 0 4  i m  Fre i ra u m  s t a t t  

Wa rum e rwe i tern wir u n s e r  Prog ra m m ? 

D i e  a u s s t e l le n d e n  D e s i g n e r i n n e n  v e rs te h e n  s i c h  t e i l 

w e i s e  a u c h  a l s 1-<. ü n s t l e r l n n e n .  I n  d e r  a n s c h l i e ß e n d e n  

A u ss t e l l u n g  kö n n e n  s i e  i h re ko n z e p t u e l l e  Ar b e i t  d e m  

i n t e re s s i e rt e n  P u b l i k u m i n  k l e i n e re m  R a h m e n  v o r s t e l l e n .  

M o d e  i s t  v o n  N a t u r  a u s  m o d e r n ,  we n n  m o d e r n  b e d e u t e t ,  

s i c h  b e w u s s t  m i t  P ro z e s s e n ,  g e s e l l s c h a f t l i c h e n  w i e  

p e rs ö n l i c h e n ,  z u  b e fa s s e n  u n d  d e m  I d e a l  b ew u s s t e r  

Ve r ä n d e r u n g  s t a t t  d e m  i d e a l d e r  B ew a h r u n g  z u  fo l g e n  1 n  

w e l c h e m s i c h  Ve r ä n d e r u n g  n u r  i n  g r a d u e l l e m  D a h i n 

t re i b e n  vo l l z i e h e n ,  d a s  d e r  Z u f a l l  a u s l ö s t  . .  A b e r  v o r  a l l e m  

i s t  d i e  M o d e  e i n e  m o d e r n e  K u n s t ,  w e i l i h re fo r m a l e n  

Ve rä n d e r u n g e n  d i e s e  I d e e  d e s  P ro z e s s e s  a u s  d e r  

E n t f e r n u n g  i l l u s t r i e re n ,  w i e  e s  a n d e re m o d e r n e  K u n s t  

t u t ;  s i e  i s t  i m m e r  e i n e  R e p r ä s e n t a t i o n • 

D i e  A r b e i t  d e r D e s i g n e r i n n e n  i s t w e i t  e n t fe r n t  v o n  M a s 

s e n p ro d u k t i o n : s i e  p ro d u z i e re n  E i n z e l s t ü c k e .  

D a  d i e  m e i s t e n  v o n  i h n e n  n o c h  k e i n  G e s c h äf t  b e s i t z e n  o d e r  

ü b e r  e i n e n  Ver t r i e b  v e r k a u ft we rd e n ,  ve rste h e n  s i e  d i e  

M es s e  a ls e rste  o d e r  zwe i te C h a n ce i h re P ro d u k t e  z u  v e r -

4 

4 H o t l a n d e r ,  A n n e ,  Ar1 z u �1 u n d  

Eros .  G e s c h i c h t e  d e r  

m o d e r n e n  Kle i d u n g ,  

B e rl i n  1 9 9 5 ,  S .33  



markten .  S o m i t  k a nn kaum e i n  fester Kon nex z u r  

W i rtsc haf t a usge m a c h t  we rden 

M o de ist schliesslich e in I ndustr i ezweig, Massen

produkt i on und - konsumpt i o n ,  wäh rend der K u nstmarkt 

rela tiv überscha ubare Tauschgeschäfte umfasst . 

Die G renzen zwisc h en K u nst- und Modewelt sind inso fern 

keines f alls flie ßend, wie so  o f t  behauptet wird. 5 

Abe r auch wir als Team wollen uns ni cht im herrschenden 

M odebusiness ve rortet sehen. D a  w ir teilweise eine 

kü nstle r isch e  Ausb ildung genossen ha ben und/ ode r  aktiv 

als Künstlerin nen arbe iten, wol len w i r  d ie a nregende 

Wechselw i rkung von Kunst und Mode a ufrech t  erhalten 

D e n n  f\unst und Mode bilden ke ines wegs, nicht ein mal 

streckenweise ein Kont inuum, s o ndern zwei abgegrenzte, 

alle rd ings a u fe ina n der be z o gene Syste m e ,  da s i e  sich 

wech se lseit ig als Umwelt benö t igen, ! 17  die verwiese n 

w i rd ,  was man aus dem f ü r  das Eigene Gehaltene a u s 

schlie f3 e n  möchte o de r  zu dessen Sta b i lisierung ver

b a n nen muss. Dabei gilt das System M ode in seinen 

Abgre nzunge n a ls wen ige r r i gide, mithin als aufna h me

f ä higer a ls das System Kunst . was dami t  z u samm en

hängen dürfte, dass in rhm d re Bindu ng an Z we cke 

s e l b stverständli c he r  u nd da her  n icht so legit i mat 1 onsbe

dü r f tig ist w i e  1n  j enem 

E ige n e  k ü n stler ische Strategien  

Die He rangehen sweisen und E rwart u ngen der dre i  Tea m

mitgl iede r an das P rojekt sind durchaus unterschiedli

che. bout l q u e gege nall t a g* wählt folgende St rategie : 

§ 2 :  Z we c k  

De r Vere in .  dessen Tätigke i t  n icht auf Gewinn ger ichtet 

5 

5 G e r m e r ,  S t e fa n ,  G ra w ,  

l s a b e l l , W e g 8  A s l r i d ,  

Vo rwo r t .  i n :  Text::  ::-:'. U I  !\ u n st 

N r. 2 5 ,  1 9 9 7 ,  H .3 ,  S . 1  

G e rm e r ,  S \ e fa n ,  F l u c h  d e s  

tvl o d ! s c h e n  •Versp re c h u n g e n  

d e r  K u nst . D i e  D i st t n �,t i o r. s  
g ev" i n n e- d e s  VVolfga n g 

T i U m a n s .  i n :  Te x t e  2 u r  r� u nsl 

f'-J r. 2 5 ,  1 9 9 7 ,  H . 3 ,  S .  53  



1st ,  bezweckt die F ö rder u ng der Produktion u11d 

P r ä sentation gegenal ltägl1 c her Kleidung . Der Verein 

unte ,stJtzt  som it d ie Produ ktio n und Prä sentation von 

n ichttragbaren Kleidern, di e Auseinander setzung mit 

neuen Mater i al ien und die For s chung nach neu en 

Verarbeitungstechn iken im textilen Bereich. Der Verein 

bezwec kt weiters d ie U nters t ütz u ng von K ü n stler i nnen 

u nd Des ignerinnen, die sich der Produktion von gegen

alltägl i c her Kleidu ng - wie z . b .  nic httrag barer Mode, 

Recyling - Mode und innovativem , auf dem normalen Weg 

n i c h t  vermarktbarem Des ign - verschrieben haben. 

Gegena lltägliche Kleid ung ist ['(unst. 

Das Produz i eren sowi e  das K onsu mieren/Tragen von 

gegenal l t äg licher K leidu ng i s t  ein Lebensstil  u nd d er 

Verein bez ·weckt, diese Gegenalltagsku l tur in all ihrer 

V ielfalt einem b re iten P ublik um zu zeigen und z u  ver 

breiten - vom K unstkontext i n  den A. lltag z u  trans ferieren 

u nd letztere n  dadurch gegenalltäg l i c h  z u  m a c h en 

Cer Verein m a cht es s i ch zur A ufgabe, gegenal itägliche 

Kleidung und Ac cess oires, deren Des igner innen sow i e  

d ie dam i t  ver b undene Kul tur z u  f ö rdern. 

Für mich ist p rozes sorientiertes Handel n künstler is che 

Strategie N i cht das Endprodukt - die z u  erw e r b ende 

Wa re - i st u nser Wert, sondern die : n halte die w ir un s  

ü ber d ie gesamte Projekta r beit erar bei ten. Wir b auen 

soziale N etzwerke, von denen wir u nd andere prof itieren. 

Auch ein Unterneh men a u f z u b a ue n  ka nn künstlerische 

S t ra t e g ! e  s e i n . 8 

Produkte im "klassis chen S i nn" können \Ni r  ebenso 

vorwei sen Eine Messe ,  eine Aus stellung, eine Webs i te,  

F oto gra f ie n  und ei nen Do kumentarf i lm 

im k ün stle r i s chen Bereich haben Objekte, auch I nhalte 

berei t s  e inen Marktwert, aber die Projektprozesse die 

6 

7 A u s z u g  a c s  d e n  

Vere i n ssta t u t e n  v o n  

b o u t i q u e  g e g ena llta g •  im  

S i n n e  d 2 s  Ve re insgesetzes  

2002 

8 M u n d l i c h e s  Z i t a t  

D o ri s  Ro t hauer ,  E C M  



e i n en dahi nbringen sind noch sta rk unt e r b ewert e t. 

J e  professionel l e r  so e i n  A b l a uf ist, u mso mehr k a nn 

m a n  diesen We rt steigern ,. 

MOD EPALAST ist r e a ler und virtue l l er Kom m unikatio ns

ra um, private und öffent l i ch e Zo n e  in e i nem.  

Hie r  wird e in k ur zf ristiger '"T h i rd P l a c e ·· g e sch affen :  

Third Pla ces b eschrei b e n  i n  Ji..bgrenzung zum ·· First 

P l a c e •• d e m Z u h a u s e , u n d d e m •• Se  c o n d P l a c e „ d e m 

Arb eitspla t z, ha l b ö ffentlich e Räu m e, d i e  üb e r  ih r 

eig e nt l iches Ange bot h inaus w icht ige soz i a le Funktio n e n  

für die G ese llschaft ü bernehmen, äh nlich dem Ma rkt 

platz  im M i t te l a l t e r  - ·· h o m es away  fro m h o m e "  w i e  etvv a  

Fre ize i t p a rks und We l l n ess c e nter, Sportstätten,  Shopping 

M alls,  i n t ernetca fe s etc _ ; o  

Die r ä umlich e Situa tion entsteht durch d i e  kre a tiven 

Proz ess e  und Produkte der b et e il igte n  D esignerinnen 

hi e r  mischen sich i ntel lektue l le V i s ionen und pr i vate 

S ehnsü chte zu i n t ensi ve n Bildern  

Im Namen  ' '  Gegena  1 / tag • •  k i i  ng t e t wa s A / te rn a  tives ,  s ich 

Widers e tz e n de s  an .  We n n  da s s o  is t: Wo und wie g renz t  

ihr  Eu c h  vo m h e rrs c h e n de n  M o de b usin ess  a b  ?' i 

.b-.lle i n  sehen in de r Auswah l der Designe r innen m anif e 

s t i e re n  si c h  ein i g e  inha l t l ich e F i xpunkte . 1 . .  ) 

Kü nstle r i nnen und Designer innen,  die sich de r Pro 

duktion von gegenalltäglicher Kl e i dung - wie z. b. n ich t 

tragb are r Mode , Rec ycling-Mod e u nd innovativem, a uf 

d em normalen We g nicht ve rmar k t b a rem D esign -

versch rieben ha b en _ ; ,  

Auch a uf der Eb e n e  von neue ren f emini st isch en Theorien 

wurde Mode meistens in H inbl i ck auf das sie konsumie rende 

I ndividuum a nalysiert . D i ese P e rspekt i v e  muss j edoch 

7 

9 M ü n d l i c h e s  Z , t a t  

D o n s  R o t h a u e r , E C M  

1 0  .A.u s z u g  a us d e m  

Vo rpro g ra m m  s le i t isch e r  

h e r b s t  2 0 0 4 ,  S .  1 0  

1 1  A u s z u g  a u s  e i n e m  

O n l i n e i n te rv iew von 

C l a u s  P u h r ,  Bea t  VVe b e r  

b e i d e  M.A L M O E .  Z e i t u n g  

a u ß e r  R a n d  u n d  B a n d .  

h t t p  :!/·ww·-.,,;. m a l m o e .  o r g  

1 2  Auszug a u s  d e n  

Ve r e, 1 n s st a t u te n vor, 

b o u t i q u e  g e g e n a l t tag "" i m  

S i n n e  d e s  V e r e i n s g e s e t z e �. 

2002 
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d u rc h die der Mode ei ngesc h r i ebenen gesel lsc h af tl i c h en 

Fun kt i o nen erg ä nzt w erde n : S c h l ie ß lic h geh ört M ode zu 

den O rten. an denen sic h  Klassenu ntersch iede 

m anifesti eren und a n  denen we i terhin  Klassenkämpfe 

ausgetragen werden. ,6,uc h  wenn s i c h  an Mode durc h a us 

berec h tigte Hoffnungen a uf soziale Mobi lit ät knüpfen. 

zementiert sie im Endef fe kt  d ie  u ngleic hen gesell

sc h a f tlic h e n  Besitzverh ä ltn isse. ; 0 

Wir s i n d  uns der Ta tsac h e  bewusst . das auch Recycling

Mode i h ren Pre is  h at und nur e i n e  best immte Kä u fer 

sc hic h t  anspre c hen k a n n. U nser Z ielpub l i k u m  ist d i e  

[ meist weibl i c he )  arbe itende G eneration m i ttleren Alte rs 

im kreativen Be rufsu rn feld 

Fem ini s mus und Mode 

S ta t t die M ode als I nstitut i o n  mit  no rma t i ven Funktio nen 

zu a n alys ie ren, fü hrt m a n  s ie auf e i nen weib l i c h en Tr i eb 

zurück. Der Drang zu Mode und Sc h önhei t vv ird a ls unbe

siegb ar da,-gestellt. [ . l  D a bei i st doc h  gerade die Mode -

das hat Ador no einm al so sc h ö n  form u l i ert - ei n augen 

sch e i n lic hes Korrekt i v  der I l l us ion. dass der subj ektive 

Ge ist rein  i n  s i c h  besteh t ; ,  

Fem in ist i n  zu sein und [subkulturelle] Mode zu tra gen ist 

kein Wide r-spruc h .  Gerade das Tragen andersartige r 

Kleidung versu c ht a uf gesells c h a ftl i c he Ten den zen a uf

merksam zu m ac h en und weist auf e i n e  Verortung 

des/der T r ä ger i n  in einer speziellen Ge isteshal tung h i n. 

Mode sorgt f ür Zugeh örig keit und sc h a fft Abgrenzungen 

Mode ist ein S t ü ck gegenw ärt iger k ulturel l.er Kom 

m unika t i on S i e  kann gesc hlech tsspez i fisc he I dentit ä ten 

h inter fragen Denn Klei dung ist bevorzugtes M i t te l  der 

K a tegoris ierung u nd Ausdruc k  der indiv idue llen u nd 

8 

1 3  G e r n-1 e r ,  Stefan ,  G ra \.v 

l s a b e l l .  Weg e .  Ast r i d .  

Vonvort , i n :  Texte  z u r  �� 1J n $,l 

I,1 r. 2 5 .  1 99 7 ,  H .3 ,  S . 1  

i 4  G r a \.v ,  i s a b e ll e ,  M o d e n s c h a lJ .  

Ü b e r  f e m i n ist i sc h e  M od e 

k r i t i k e n ,  i n :  Tex t e  z u r  Ku nst  

N r. 2 5 .  1 9 9 7 ,  H 3 ,  S 77  
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kollektive n I dent i t ä t ;  als wesentliche Komponent e der 

ä usseren E rs c h e i nu ng ident i f iziert s ie  das G esc hle cht . 1 5  

Z u m  Beispiel geh ört das Ritua l des Bi ndens der Krawatte 

ode ,- der F l i ege zu jenen g e s ch lecht lic h d i fferenz ierten 

u n d differenzierenden R iten, d ie d i e  G eschlech t sdiffe renz 

aff i mieren , ja  s c h af fen 1 1• 

Die un i sex Kraw atte npul lover vom Label unar t i g  muss 

man nicht b i nde n ,  sondern einfac h anz ieh en. [ S i ehe 

h ttp :/ /wv-.:w. unartig . co m/ko lle kt i o n e n/e nterta i n  me nt  h t m l )  

I n  de r  M o de ä n de rt s ich  da u e rn d a / /es ,  n ur n ich t de r  

Eins a tz v o n  jung e n ,  dü rren Mode ls .  Es g ib t de n  Vo rwu rf, 

dass dami t  Kö rp e rn o rm e n  g e s tü tzt  werden ,  die vo r a l ie m  

weib l ich e Kon s u m e n tin n e n  u n ter  A n p a s s u n g s druck  

s e tz e n .  Wie g e h t m a n  in der  Wie n e r  Mo desze n e  da m i t  

um ? ltVie g e h t  Ih r da m it u m ? ' 

Die Modeschau in der Langen Nac ht der M u seen 2 003 

ze i g te auch Ko llektionen die mit  selbst g e casteten 

Mode lls über d ie  Bühne g ingen.  Sie entsprachen n u r 

teilweise den he rkömmlichen Körper - und G esch lech ts

normen. Lei der gehen w i r  auch heuer w i eder a u s 

Zeitgründen den 1-<:ompromiss ein mit einer Modellsch ule 

zu kooperieren. [ Cer Orang i sationsa ufwand e i n  " S treet 

Casting" zu vera ns t a lten übersteigt  unser Bud g et . ]  

Wir sind uns der ko lportierten Botschaft b ewusst. 

I m  dürren Model entledig t s i ch d ie Frau i hrer 

g esc hlechtlichen I dentitä t .  Die Fra u w ird im M annequin 

z u rn  "Männch e n " und ste h t  als solc hes für den Phall u s, 

wi rd zu m Fetisch von K opf bis Fuß , indem der M a nn von 

seinem eig e nen Bild fasz i niert ist , f  

9 

i 5  Carag l i o ,  M a rt i n e, K le ider  

m a c h e n  Lesbe n .  in .  [ H g . l . 

G e rt r u d  Lehn e rt, M o d e ,  

Weibl ichke i t  u n d  Modern i t ä t .  

D o rt m u n d  1 9 98, S .  2 6 6  

1 6  Cara g i io ,  M a rt i ne,  Kte lder 

m a c h e n  L e s b e r, ,  in { H g . l .  

Gert r u d  L.e h n e r t, M o d e ,  

Vl/e i b l i c h k e i t  u n d  rvi o d r. r n i t ä f. ,  

Dort m u n d  1 9 98 ,  S 2 7 1  

i 7  A.uszu g aus e i n e m  

C n l i n e i n t e rv i elJ'-.' von  

C l i:i u s  F'uh r ,  B e a t  We b e r  

b e ,de  M A L M O E .  Z e i t u ng 

außer R a n d  u n d  B a n d. 

hll p :/iwww. rnalmue .org 

1 8  C a ra g l i o .  M a �t i n e ,  

K t e ider m a c hen L e s b e n, i n :  

[Hg . l ,  Gert rud L e h n E rt ,  

Mode , Vie i b l i c h k e !t u n d  

M o d e rr, i t a t ,  D o rt m u r= d  1 9 9 8  

S .  284 



A r b e itsbed ingungen in de r Tex t i l b ranc h e  

Was h a t  s ic h  i n  der Wie n e r  /v1 o de sz e n e  in d e n  / e tz ten 

Ja h re n  verä n d e rt ?  Gib t es m e h r  Kä u fe rin n e n  a ls 

frü h e r ?  F"a l i s  'ja ·, wa rum de n k t  Ih r is t  das s o ?;, 

Es g i bt e i n e  größe r werde n de Zielgr u ppe 

Das Zeitalter der Glo b alis ierung sch eint m i t  dem 

Phäno m en des Strebe ns nach ! ndividualis i e rung - auc h  

in der äuße dichen E rsche i nung - der Konsum ent i nnen 

einherzugehe n .  Ebenso werde n w ir ts chaftl i ch e  

Z usa m me n hä nge nicht zu let z t  durch Kam pa gnen w i e  

" Clean C lothes" oder der Aktion " Pl a y  F a i 1· at the 

Olymp ics i " anlässlich der Eröff n u ng d er Oly mpisc h e n  

Spiele 0 4  im mer transparenter 

Die A n f a ng März gesta rtete Kam pagne " Play  Fai r  at  t he 

Olym pics i "  ruft die oly mpischen Ko m itees u nd die 

S p ortbekle idungs konzerne auf , Ve rantwNtung f ür die 

.A r beitsbedingungen i n  der Herste llu n g  ihrer  Sport

b e k l eidun g  zu ü be r ne h m e n  und die Umsetzung fairer 

A r be i t s b e d i n g u n g e n zu g a r a n t i e r e n "0 

Das schwächste Gl ied in der globalen Kette von Mode

desig n ,  Subunterneh mertum und Ver m ar k tung ist dem

entsprechend d ie  Bere i tsch a ft de r K o ns u m e nte n in de r 

soge nannte n e rste n Welt , hoh e  Preise m i t  g roßen 

H andelsspan n en f ü r  K leidu ng zu bez a hlen ,  d ie  in 

B ill iga r beit he rgestellt wurde Wenn die Abs c h e u  der 

K onsu m enten gege n P rodukte, die in S k lavenarbeit her 

gestel lt w urden, das Kau fverha lten beeinflusst ,  b r i ch t  

d ieses System zusa m men 2 1  

1 0  

! 9  Au= z u g a u s  e i n 2 m  

O n t i n e i n t e rv ie\•V v o n  

C l a u s  P u h r , B e a t  V�1eber 

b e i d 1:- lv1 A L M D E ,  Z e i t u n g  

a u ß e r  R a n d  u n d  Ba nd, 

h t l  p :/ /wv11,v. m a lmoe _ o rg 

2 0  A.uszu g a u s  h ! ! p ://www . o n e  

\>'.- o r ld  . a t/cc  f:/sta r t  .as p/ 

2 1  Ross, A n d rev.r. �Jo SvJea l :  

M od e i n d u st ri e ,  Freih a n d e l  

u n d  d ie R e c ht e  v o n  Tex t i ! 
\H b e i 1 e ri n n e n ,  i n ·  Tex t e  z u r  

t'( u n st N r. 2 5 ,  1 9 9 7 .  H . 3 ,  S . /4 5  
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D i e  Z e i t  d e r  M o d e  

Wa ru m u n s  das Th e m a  fa szin iert ? 

Mode verhandelt die G e genwa rt und 1,v agt sich in d i e  

Zukunft. Mode, die als I l lustrator der U nzuf riede n h eit 

de r mode r n en Zivilisation agie rt, ve rsuc h t  n ie ,  die 

kolle ktive P h a n tas ie in ein e  feste Form z u  zwinge n ,  d ie  

dauern soll, sonde rn s t a c h elt s i e s tets a n . dr ängt s ie , 

u n ablä s sig neue , ab wegige Vo rsc hläge zu machen, 

s tatt die s c h önen alten Statements zu wiede rholen ,·2 

remode. forum f ü r  kunst/mode f ängt ein ige relevante. 

unters c h iedlic h e  Strömungen im Feld text i ler Kunst

p ro duk t i o n  ein. remode zeigt meist Performal i ve s  und ist 

sic h  de r Ve rgä nglich keit des Gezeigten bewusst. 

Mode ist d ie I ns zenie rung , die Vo r führung von Ve rgä ng 

lic h keit selb st, d a  sie nu r zu sich kommt, indem s i e  sic h 

s e l b st abs c ha f ft. Die Existenz form der M ode ist - w ie die 

der radi kalen Mode me - d i e  reine Performa n z ,  e ine 

Pr ä sen z ,  d i e  um ihre Vergä ng l 1  c h kei t weiß �" 

1 1  

2 2  H <1 l la n d e r ,  A n n e ,  A.n z u 9  u n d  

E r·os .  E i n e G e s c h ! c h t e  d e r  

mo d e r n e n  K le i d u n g ,  B e r l i n  

1 99 5 ,  S .  54 

23 B e n j a m i n  \\'a l t e r, Pa r is .  d i e  

H a u ptstadt  d e s  >: : X .  

J a h r h u ndersts,  i n :  d e rs . :  

D a s  Passa g e n -We r k ,  B d .  1 

I H g . ) Ro l f  T i e d e m a r- n ,  

Frz n k l u rt a m  M a i n ,  1 98 2 ,  

S . 1 1 1  
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PA RT 1 I M O D E PALAST 03  

i m  e r·sten Teil des P r-oj e kthandbuches soll ein Überblick 

über den vergangenen Event M ODEPALAST 03 brand new 

expo gegeben werde n.  Einzelne Arbe itsbereiche werden 

durc hleuchtet ; strukturelle und persönl i che A.spekte 

we rden von der jewe ils Zuständigen reflekti ert. 

Natü rl i ch soll in der kurzen Abhandlung m it praktisc hen 

Beispielen nicht das Event i n seiner G esamtheit nachge

zeic hnet werden. Der kom plexe G esamtaufwand kann nur· 

durch kurze Einblicke angerissen werden 

Bevor i ch aber a u f  d i e  einzelnen Arbeitsschr i tte des 

P roj ekts genaue r eingehe, m ö chte ich e i nen kurzen 

Einblick in  die H erangehensweise an M OD E PALAST 03 

geben. 

D i e  A u s g a n g s s i t u a t i o n  

Juni 03 : 

Der Kurat or des Quartier 2 1  im M useumsq uartier Wien, 

Vit us Weh lädt Boutique G egenalltag [vvww.g eg ena lltag at l  

ein . einen M odemarkt im Freiraum / Quartier 21/MQ zu 

veranstalten .  

Die Gründer i nnen des Ve reins, der sich u m  progressive 

M ode und dere n Di stribution bem ü ht , wissen um d ie  

i'f otwend igkeit v o n  neuen Vermarktungsstrategien f ü r  

Jungdesigner ! nnen in Österreich 

C loed Baumgartner und Jasmin Ladenhaufen treten 

f o lglich an mich heran eine M odemesse bis September 

mit zu organisie ren 

1 2  



Da i n  den dreie i n h a lb M onaten no ch viel zu tun i st ,  

s o l len Denise P a r i z e k  ( e i ne u mtr i ebige Kurator in  und 

Ve ransta lter in von Kunstevents ;  www.pogma hon. com] 

und i ch mithe l fen, d ie  Modemesse im September 03 auf  

d i e  Beine zu stel len . 

D a  w i r  kein geme i ns a mes Bü ro besitzen, w a r  d ie Arbeit 

nu r ü ber unse ren MOO EPALAST Account 

! D a n k  a n  h ttp: //www. s i l . a t/_/_/l u nd u nsere w ö c h en

t l i ch en Tref fen möglich. 

So beg i nnen wir - ohn e  u n s um die i n terne St ruktur

ierung zu sorgen - uns e inze lne Be re i ch e  vorzune hmen 

u n d  nach außen a l le W ünsche und Anfr agen abzudec ken. 

Da die Somme rpause vor der T ür steht , ist vor a l lem d ie  

Pres se noch zu inform ie ren. E igentlich so l lte der Event 

s c h o n  fert ig progra mmiert se in. Da w i r  a ber gera de erst 

b eg i n ne n ,  e r ledigen wir Konze p t ion , F inan z ierung, 

P resse , Architektur· usw. f a st gleichzeitig 

D a s  sind keine idea len St art bedingungen 

Da wir durc h vers c h i ede n ste künstlerisc he oder a nge 

wandte A rbe i t en im Kunstbetrieb bere i t s  gewohnt s ind, 

große !deen mit vie l Ent husiasmus und o h n e  vie l Geld zu 

verwirklic hen, mach en w i r  uns guten Mutes a n  d ie  

0 rg an i s a t i o n s a r b e i  t .  

1 3  
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KONZE PTTEXT M O D E PALAST 03  

Übe r  3 0  Po sit ionen aus de m Mode- . S c h mu c k- und 

Accessoiresbereich t ref fen erstm a l ig in einer Ve r kau fs

auste l lung aufe i nander und versp rec h en ein vie l seitiges, 

prog ressives .A. mbiente. 

tv1 O D E PALAST - B R A N D  N EW EX PO schaf f t  " j un g en" , 

e n g ag i erten Modekünstler innen einen zu kunftst rächtigen 

und p ulsierenden Ort z u r P räsentat ion ihrer We rke und 

e r m ög licht den Besuche rinnen d ie  " Stars von m o rgen "  

bereits h e u te kennen zu  lernen. 

Dies ·wird an de r derze i t  h ippsten und bestbesu chten 

Ad resse Wiens - im modernen lv1 useumsquartier - ange

siedelt und zah l reiche Wien er i nnen als auch Tou risti nnen 

g le i c h er massen anspre c he n . D as Event  f i ndet im ü b er 

2 0 0m:• grossen F R E I R A U M im q u artie r 2 1 statt. 

Progra m m  

U m  dem gan zen noc h  mehr Att raktivit ä t  zu ver leihen, 

w e rden wäh rend der .Ausstel lung Mode- und Sh owvideos 

der anwesenden Labels gezeigt ,  die D esig ne r i nnen s ind 

vor Ort ,  es gibt  So u nd und Catering und p räch t i g es 

Ambiente 

O p ening 

Der MOD E PALAST hat ab Don nerstag , 1 8 . 09 03 u m  1 1  : 0 0  

die P fo rten weit g e öffnet ! 

A B E N D P R OG RAMM : 1 8 . 09 . 03 : P L EX U S  SOLA ! R E  spielen 

um 2 1 .0 C  das i rrste Fashion konzert alle r Zeiten U nd das 

a u f  französi sch l Eingekle idet und u mgezogen und fesch 

her gerichtet von den diverse n Modelabel s .  

L I V E !  

1 4  
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Modes hows 

Am Sam stag, den 2 0. 0 9.03 werden in f-<ooperation mit 

dem Museu m s Ouartier Wien 3 Showb locks von insge

sam t  1 1  ver s c hiedenen M odelabels gezeigt. 

Sam stag 2 0. 0 9. [ Lange Nacht  der Museen) 

um 2 0 : 00 . 2 1  : 0 0  und 2 2 : 0 0  i m  F ü rstenhof 

[bei Schlechtwetter in der Ovalhalle] 

Mode f ü r  den Magen 

Hannah ' s  Plan Cater ing hat s ich für den MO D E PA LAST 

k ulinarische b unte E xtras e i n fallen lassen. 

täglich Cater 1ng von 16. 00- 2 2. 0 0  

Fas h ionbrunch m it M odeh äppc hen 

Sa m stag 2 0 . 0 9 . und Sonntag 2 1.09. 

von 1 1  :00 bis 16 :00 

Ö ffnungszei ten 

1 8. - 2 1 . September 2 0 0 3  

täglich 1 1 - 22.0 0  

Sam stag 2 0.9 . 0 3  bis 1.0 0 ( Lange Nacht der Museen )  

O rt 

F R E I R A U M  q uartier21 

M useumsOuartier Wien 

M u seum splatz 

1 07 0  W i e n  

Kontakt 

gegenalltag* production 

Haberlgasse 7 4/ 1 ,  1 1 6 0  W i en 

Tel :  + 4 3  6 9 9  122429 56 

e Mail: m odepalast fagegenalltag.at 

Cloed Baumgartner 

Barbara Denk 

J as m in Ladenhaufen 

Denise Par izek 

1 5  
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Vo n o b e n  n a c h  u n t e n :  

M O D E PA LAST i m  F re i ra u m ,  M O  

1 9 - 2 3  S e p t e m b e r  2 0 0 3 ,  

Pe t ra G a l o g a z a ,  T i n a  H a s l i n g e r , 

Ta s c h e n  v o n  S c h wa m m d r ü b e r , 

a l l e  F o t o s  v o n  J e n s  l i n d w o rs ky 

16  



Von oben nac h  unten : 

MODEPALAST M odeschau im F ü rstenhof , M Q :  

Show von Lena Kvadrat, 

pen ' s bungalow, F ranzthomaspeter, 

Agnes Hamvas 

alle Fotos von jens lindworsky 

1 7  



PRESS E S P I E G E L  

h t t p  : i  /www. m o d  e p a  l.a s. t .  e o  m / p  r e  s s e .  h t  rn l 

M Q -Site I Nr. 1 2  Sept . 0 3  1 E in Palast f ü r  d as d a z w isc h en 

E s  gibt e in Modeleben zwischen superteuren Designern 

und anonymen G lobal textilhä usern - man muss nur 

lernen, diese Mode auch zu f inden . .. 

www.sa lz burg. com , 1 3 . 9 . 0 3  1 MOD EPALAST 

U m  den Jungdes ignern in Ö ste1·reich mehr Raum fü r d i e 

P räsentat ion ihrer K reat ionen z u  b ieten, w ird j et z t  e ine 

eigene Aus s tel lung in Wien organ i s iert . . . .  mehr 

www. fash ion . at/ d es ig n ,  1 5 . 9 . 0 3  1 MOD EPALAST 

fashion palace in vienna presents young design 

www.v ienna . at ,  1 0 . 9 . 0 3  I MOD E PALAST 

Die Idee zu Modepalas t  ent stand im Frühjahr. 

Gemeldet hat ten s ich 60 Lab e l s ,  neben Ö sterreich u.a . 

aus Kanada, Deutschland und der Schwei z  . . .  

www. fash ionnetwo r k . at, Sept . 0 3  1 MODEPALAST 

Ü ber 3 0  Posit ionen aus dem Mode- ,  Schmuck - und 

Accessoiresbereich t ref fen ers tma lig in einer Verkau f s 

au stel lung aufeinander und versprechen ein vielseit iges , 

p rogres s i ves Ambiente . . .  

www. h auptstadt . at ,  1 7 . 9 . 0 3  1 MOD EPALAST 

B outiq u e  Gegenalltag wil l save u s  a l l ! Mus ste man bis her 

au f der Suche nach nichtalltäglicher K le idung fremde 

S t ä dte und ferne Kont inente bereisen und seinen 

Kredit kartenrahmen z um Ächzen br ingen, genügt  nun 

eine U - Bahn- Fahrt zum Museums Quartier 

1 8  
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f m 4 .orf . a t ,  1 9 . 9 . 03 1 DER MODEPALAST 

J etzt h ab en wir auch e ine Modemesse. Das ist  schö n, da 

f reuen \Nir uns und da gehen wir nat ürli c h  auch alle hin 

Die zw ei  Mädels von Bo u t i q ue G egenalltag meinten, so 

e ine  Modemess e täte u ns g u t. 

R O N DO Nr. 23 5  1 9 . 9 . 03 1 Modeshop ping im Q u a rtie r 

Was sich j u nge Modekünstler inne n s o  a lles an Tra g

b a rem und Acces soir e s  e in fallen lass en ,  kann man 

derzeit im F reiraum des quartier 2 1  im Wiener 

Mus e u msqu a rt i e r  bestaunen - und auch kaufen 

" Modepalast '" n ennt sich die  i n i ti a t i ve, d ie über 

30 europä i sche Labels  präsentiert, zum Grossteil 

a m b i t i o n i e r t e N e w c o m e r. . . .  

e uro < 2 6  

m ehr . . . 

Jeans & Sport Nr. 4/2 003 1 

m ehr . . . 

M Q - S ite I Nr. 1 4  Nov. 03 

Das Mus e u msQ uartier wird i mmer h äufig e r  S chauplat z 

von Modeprojekte n u nd mö chte dam it auch e inen Beitrag  

daz u  le ,ste n, der sehr  akt i ven  und kreativen jungen 

Modeszene in Wi en zu e iner breiteren ö ffe n tl ich en 

Wahrneh mung und Akzeptanz zu verh el fen 

i m  S e p temb er orga n isierte eine Gr uppe von j unge n 

österreic h is chen Designe r-Innen unter dem N amen 

Modepalast im Freiraum des quar t i er 2 1 erstmals e ine 

auch i n  kommerzie l ler H i nsicht äu ß erst  erfolgreiche 

g e meins a me Verka u fsa u sste l lung. 

[ Editor i a l :  Di Wolfgang Waldner]  . . 

1 9  
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DIE EINZELNE N  ARBEITSBEREICHE UND IHRE 

BESO NDERE N BEDING UNGEN 

Die folg enden Seit en fas s en die T ä tig k eit sbereiche 

P r e s s e, C . I . ,  Archite ktu ,-, De signe r- Innenkon t akt ,  

Sponsoring z u s a mmen . .A.nha nd einer Check liste k önnen 

die  v i elen einzelnen Arbe i ts schritte nachvollzog en 

werden. Wenig e aus g e wählt e Dok u mente veranscha u 

l ichen den tatsächlichen .Abl a u f . [Mehr da von gibt e s  

im Anhang.] 

Die Zu s a menfa s s u ng e n  ents t a nden d u rch Interviews i m  

April 0 4  mit d e n  j ew ei l s  z u s t ändig en Te a mmitgl i edern. 

J ede schildert den Arb eit s a bl a u f  von MODEPA LAST 03 

und ve rs ucht ein F e edback auf t echnischer u nd sozialer 

Eben e z u  g eben. Die Erg ebnis s e  unterscheiden sich in 

Form u nd I nha l t .  

P r e s s e a r b e i t  

von Den i s e  P a rizek , G rü nde rin von pog mahon artc l u b  

l www.pog mahon.com] . 

Hier werden d i e  w ichtig s t en Schr itte v o n  de r Pl anung 

bis zur  Pr e s s e konferenz, inklu s ive Krit i k an der 

Arb e its w e i s e  a ng e führ t . 

A b la u f  d e r  P r e s s e a r b e i t  

A n k ü ndigung d e s  Events vor dem Sommer / P e rs önl iche 

Kontakte zu Journali s t en ;  am T e l efon oder persönliche 

Tre f f en priva t und abe nds / E rinner ung an die Pre s s e  

E n de Aug u st 0 3  / Einladu ng z ur P re s s e konferenz / 

A k k  red : ti e ru n g s  form u la r 

20 



K r it i k  an d er d u rc hg e f ü hrten Pressear b e it f ü r  

MODE PALAST 03 : 
* Eine Pressekonfere n z  im leeren Freiraum is t  n i cht  zu 

empfeh len, besser wäre es einen Tag vor der 

E röffnu n g  oder a m  Erö f f nungst a g  a m  Vor mittag e ine 

Voreröff n ung für d ie  Presse zu veranst a l ten 
* Ma n sollte sich nich t a uf Vorgaben in  H a ndbüchern 

ver l a sse n [ z . B  2 Woc hen  vor dem Event die P K  

vera n stalte n ]  
* Str ikte Vorlagen sind gut ,  besser sind aber 

persö n liche i-<:ontakte, persön liche,  innovative Texte, 

Einladungen . [ Sonst wird es sehr bel iebig. ) 
* Kon t akte zu andere n Modefest ivalproduze n t i n nen 

[ U N i T f) s i nd notwendig ,  um Mundpropaganda zu 

steuern. [ Den ise h a t  f<,on takte zu Ulrike Tsch abit zer 

von UN i T-f, Margit W iener, von der St anda rd. ] 
* W i ch tig ist es persönliche Kont akte zu i n tens i viere n, 

durch Te lefon ie ren usw. 
* Vor der Sommerpause so llte das  E vent  inh a lt l ich 

schon geplant sein, d .h .  Texte u nd Fotos bereits 

vorh a nden [ La yout vorh anden] , Tei lnehmer i nnen 

fix iert se in ,  da mit die Sommerpresse [ im Juli u nd 

August ] d arüber ber ichten kann. 
* P ressea rbe i t  kann  5 Mon ate vor dem Eve nt begi n nen, 

a m  Besten v o n  j emandem a us dem Ku nst -

Modebereich, der über persö n l iche Kont a kte verfügt. 

Bez ah l t  wird eine P a usch ale . 
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C l  

K o o rd i n a t i o n  u n d  K o m m u n i k a t i o n :  J a s m i n  L a d e n h a u fe n ,  

G r ü n d e r i n  d e s  M o d e la b e ls L a d e n h a u fe n ,  

G ra f i k e r i n :  i r m i  Wa l l i  

A l lgemei n e  A n forderun ge n :  

E n t wi c k l u n g  d e s  L o g o s/M a r ke n z e i c h e n s  u n d d e r  

g e s t a l t e r i s c h e n  K o m m u n i k a t i o n ss t ra t e g i e  f ü r  d a s  Eve n t  

[ i n k l .  C o py r i g h t ) / A n b o t e  v e rs c h i e d e n e r  D r u c k e re i e n  e i n 

h o le n / G e s t a lt u n g  u n d  R e i n z e i c h n u n g  d i ve r s e r  We r b e 

u n d  Ko m m u n i k a t i o n s m i t t e l :  D ru c k s o rt e n  u n d  H o m e p a g e / 

Ve rte i le n  d e r  We r b e m i t t e l / 

A b lauf Koor d i n at ion C l :  

M a i  

S u c h e  n a c h  G ra p h i k e r i n / E rs t g e s p r ä c h  m i t  l r m i  Wa l l i : 

K o n z e p t ,  I n h a l t u n d  Z i e l d e s  Vo r h a b e n s  w e rd e n  g e 

s c h i ld e r t / A n s p r ü c h e  u n d  Vo r s t e l l u n g e n  w e rd e n  a u s g e 

t a u s c h t / 

J u n 1 

E rs t e  S k i z z e n  f ü r  e i n  L o g o  we rd e n  b e s p ro c h e n /  

ve rs c h i e d e n e  S t i le a n g e b o t e n / e s  g i b t e rs t e  K o r re k t u re n  

/ d i e A n f o rd e r u n g e n  we rd e n  k l a re r / M a n  e i n i g t  s i c h  a u f  

e i n  L o g o / A l l e  we i t e re n  S c h r i t t e  u n d  g e s t a l t e r i s c h e n  

M ö g l i c h k e i t e n  g e h e n  d a ra u f e i n / V e r s c h i e d e n e  

M a t e r i a l i e n  f ü r  P re s s e  u n d  S p o n s o r i n g ,  w i e  z . B  e i n  

B r i e f k o p f  we rd e n  e n t w i c k e l t / F ü r  d i e Aq u i r i e r u n g  d e r  

D e s i g n e r i n n e n  w i rd  e i n e  i m p rov i s i e r t e  H o m e p a g e  m i t  

d e m  L o g o  e i n g e r i c h t e t / 

J u l i 

Ve rs c h i e d e n e  E n t w ü r fe  f ü r  d i e  g e s a m t e  G e s t a l t u n g  

[ D r u c k s o rt e n ,  H o m e p a g e ]  w e rd e n  p rä s e n t i e r t / m a n  e i n 

i g t  s i c h  a u f  F lye r u n d  e i n  f a l t b a r e s  M i n i p la k a t / D a s  

H a u p t s u j e t  w i rd e i n  H u n d m i t  d e m  L o g o / 
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August 

Die Homepage wird fert iggestellt u n d  geht in d er 

E ndfassung o n line / 1-<.os t e n voranschläge von ver

schie d enen Dr ucke reie n we r d e n  e i r, geho lt / Der Flyer in 

Post kartenformat g e ht in Druc k / 

S eptember 

Das Miniplakat g e ht in Druc k / Über Verteil ung wird ent 

s c hieden:  Postkarten werde n ausg e l egt [ca. 2 - 3 Woche n 

vor d e m Ev e nt ]  / Miniplakate  we rde n bis zum Eve n t  

zurückgehalte n  / 

Krit i k  an der durc hgef ü h rten Ar beit / 

C l  f ü r  M OD E PALAST 03 : 
* Frü h er b eg i nne n ist besser. 
* Bess e re Bezah l u n g  d e r  Gra phi k er i n  wäre 

wüns c h enswert. 
* Auf d i e  Auswahl  des Papiers für d i e Drucksorte n ist 

zu achte n .  
•· Alle Drucksorte n sol l en schon f ü r  d i e Pressearbe i t 

zur Verfügung stehe n, dh mi n d  2 - 3 Wochen vor 

Beginn d er M esse fer t ig  sein . 
* Eine Postauss e ndung sol lte  g e macht werd e n  

[zumind est d er F lyer i . 
* Der Ausbau der Homepag e  m i t  z . B .  Live - Dok u 

o n lin e, via Webcam [ j ewe ils aktuelle Bi lder 

währe n d  d er M esse zeige n ]  wäre attraktiv 
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C l  Variationen i m  J uni  2 003, 

G rafiker in l rm i  Wal l i  
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1 NNENRAUMGESTALTUNG 

Koordina tion und 1-<ommunik a t ion: Barbara Denk 

Rea lisierung : 0 1  Sc fie Jüt tner 

Anford erungen an d ie Architektin: Selbstständ igkeit / 

Kre a t ivit ä t / Sicherheit im U mg a ng mit verwend eter 

Software / Verlässlichkeit in Bezug auf  d ie Architektur / 

trägt Verant wortung / 

A l l g e m e ine Anforderungen 

R aumgrö ße genau def i nieren [bema ßen ,  Plan zeichnen ! / 

Benutzbarkeit d urch mehrer-e Parteien k lären : 

C a tering, Mod epala st , Kulturkontakt . etc. / 

Designer i nnenw ünsche klären / Austausch m i t  d e r

Architektin inwieweit d ie Wünsche mit dem Rea len qu e r  

kommen / mehrere Ent w ü rfe m i t  ihr gemeinsa m  pla nen 

! S c h muck , Klei d ung und Accessoires] / Großz ü gigen 

Entwurf - d er d en Aufenthalt  im Raum ermöglicht, aus

wählen / Detai l planung d er einzelnen Ständ e / Licht und 

Strom bedenken / zusätzliche Räume zum Abstellen 

abklären / Mate rial ien für  Aufbau orga n i sieren / even 

tuel l  Sa chsponsoring initiieren ( Ki stentransport, 

Stangen, Ga ffa ,  tv1 aßbänder usw.) / Auf bau d er Stän d e / 

Schließzeiten und Eintrittsrechte [ Schl ü ssel mit Siwa cht 

klären] / Einrichten und U mbau d er Stände mit d en 

Designer i nnen / Abna hme d urch d ie Behörde MA7 / 

Kol laudierung a m  Tag d er Erö f fnung / Fehler behebung 

während M P  / Abbau [ Abtr a nsport koord inieren) / 

Ab lauf Koordinat ion Innenraum g estaltung : 

Ma i 

Suc he nach einer A rchitekt i n ,  d ie bereit ist , für praktisch 

kei ne Entloh nung - f ü r  Projektedahrung, Beteiligung a n  

e inem Projekt i m  M Q  - zu a rbeiten / Erste Suche bei d er 
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Fach sc haft  Archi t e kt u r  nach e in e/r g e eig n eten Stu d ent/in 

/ Anf o rd e ru ng e n : V is u alisi e r u ng d e r  I d e e f ü r  d i e  

Sponso ren [ G et r ä n k e und Kiste n ) / Einig e Vorschläge/  

Pläne  fü r d i e  Arc h ite k t u r  aus G et r ä nke kisten 

( z u r Auswahl )  erst ellen / Die  Anza h l  d e r  M essest ä n d e  bis 

A n fang Aug u st be rechn en [Vorg abe n  lt. Websit e :  M IN I  

1 5 0. - E u ro [ 4 - 6  qm ) .  M ID I  250 . - E u ro [ 6-8 qm ) 

MAX I 350. - Eu ro [8 - 1 0  qm l / Mate riala u fwa n d  be rec hnen / 

Kist e n ,  Stang en, G a f faband ,  Ve rteile rst ec k dos e n  / 

B e t re u u ng Aufbau d e r  Messest änd e / 

E ine ne u e  Vo rst ell u ng betre ffend A u f ba u  tau cht au f :  

W i r  d en k e n  an die M öglic h k e it ,  d i e  Stä n d e  n u r z u  u m

reißen u nd ein Kiste n konting e nt pl u s  Stang e n  z ur 

Ve r füg u ng z u  stelle n .  J e d e/r soll d a n n  mac h en, was 

i h m/i h r  g e f ä l l t ,  d i e  A rc h ite k tin m acht ein paa r 

M uste rstä n d e  und st e ht be rat end z ur Se : t e [ M e t hode . 

d oityou rse lf , Bau kast e n syst e m ,  Leg o . . . ) 

D i e  F rag e nach d em G esamt ra u m  d e r  be n utz t  we rd e n  

k a n n ,  st el lt s ic h .  [ Ei n e  Em pore von K ult u r k ontakt rag t :n  

d en Raum,  w ir  überleg e n ,  ob wir  si e f ü r  uns e r  Cafe  a ls 

A u f e n t haltsraum n u t z en k ö nnen. ) 

J u li 

Ca. 20  Stä n d e  kann man I m  Fre i raum a u fste l l e n / 

Tec h nis c h e  Dat e n : D urchschnittlic h e  Kist enanzahl p ro 

Sta n d :  50 / 1 K istenmasse : 2 0x30x30 ; 3 K i ste n 

übe reina n d e r  ca. 9 0  cm / 1 S tand , ca 3m lang u n d  9 0 cm 

h och braucht 30 Kisten / Wir bra u c h en min d est e n s  1 000 

G etr ä n k e kisten /  [ 1 0% g ross e ,  30% mit tle r e ,  6 0% kleine 

Messestä n d e  soll es g ebe n / Z u m Abtranspo r t :  Ab 2 3.9.  

ist ein e T h eat e rg r u ppe im Freira u m, d a  m uss a l les 

w i e d e r  le e r  sein / Die Frag e nach d e r  St rom ve rsorg u ng 

im Rau m ist noc h nicht g e klä rt / 
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Aug ust 

E rste Visu alisier ungen m i t K isten / Trenn u n g  von 

Architek tin wegen U nz u ver läss i g keit / F ieberha fte S u che 

nach einer Ar-ch i tekt l n  die schnell u nd zu verläss i g f ü r  

sehr weni g G eld arbe 1 len vvill / D i es m a l  s u chen wir e i ne 

Absolvent i n / Ab j etzt wird r i chtig z u ge p a ck t .  Lifeprobe:  

A u fba u von Standvar i ationen im G etränkekistenla g er a m  

R a nde von W i en / Die Anzahl von Sta ng en, S piegel ,  

K abelbinder, Text1ltapes, Tepp ichen wird defini ert / 

S a chsponsoren vverden g es u cht , a n g efra g t  sind 

Ba u m ärkte und Spezialhändler / Betreffend die 

Stande i n r- i cht u n g  g eht e in  Ma il an a lle Desi g ner i nnen, 

g efra g t  wird nach individu ellen Bedür fnissen:  o nur 

Hängen o D ispla y +  Häng en o n u r  D is pla y / Viel m ehr 

W ü nsche werden g eäußert - n u r  m a nche k ö nnen ·N i r  

ber ücksi Chtig en / 

September 

Be i m  .Au fba u :  U m kleidek abinen m ü ssen verlegt  werden 

u m  das Mindest m a ß  1 , 5 m f ü r  Fl u chtweg e  z u  g a rant i eren 

/ S p i e g elorg an isat ion und Tra nspo rt / Sitzk issen 

k auten i E infahrtsg enehm i g ung  f ü r  K i stentra nsport 

besorg en / Innenra u m plan !sa m t  Telefonliste] fi.ir 

Des i g ner i nnen und Publikum zeichnen / Schließlich die 

Kolla u dier u n g  a m  Eröf fnu ngsta g früh morgens / 

Kr it i k  an der I nnenraumgestaltung f ü r  MODEPALAST 03 : 

E s  ist nicht g ut :  
* der Architek tin z u  wenig zu bezahlen 
* ke inen Vertra g zu m a chen 
* zu spät die m ang elha fte Zusa m m enarbe it  m it 

Architek tin z u  k ü ndig en 
" d i e  verschi edenen Parteien [ K u lt u rkontakt, etc.) nicht 

anzus prechen ob i hrer Rechte,  oder d i esbez ü g lich mit 

V 1 t us Weh nicht klar z u  kom m u nizieren 
* Al l gemeine Beding u ng en f ü r  den Ra u m  m it V. Weh 

ni cht abz uklären 
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[ technische Details , Vers i cher u ng, l'<ollaudierung. 
* dem C atering keinen  A u fentha lts r a u m  zu  geben 

(Es war nur möglich s i c h  stehend a n  d er Bar 

au fzuhalten. ]  
* fast kein Budget f ü r d i e  Architekt ur ei nzuplanen 

28 



D re i  Stad ien de r Arch i tektur. 

O ben: P h oto J a s m i n  L a d enh a u fen, 

Mitte : Pla n S o f ie J ü ttner ,  

U nten : V i sualis ieru n g  R a d milla  

� 
\:- ', ', 
r_:� 

u-tat 
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S P O N S O R I N G  

von Cloed Ba u mg artner , Grü nderin des Modelabels  [milc h )  

www. h t t p  : i/c l o e d  rn u r. a t/a k t u e l. l .  h t rn l 

Allgem e ine Anforderungen und Ab l auf : 

Def i nit i on des E vents : In h a lt, Zeitraum, O rt , Zielpublik u m  

. ./ welche S ponsoren interessieren m ic h ? / Wen schließe 

ich a u s ? / I s t  es für Sponsoren interessant? / Was kann 

ich anbieten? / Mög l i c hs t  k reat i ve Spons o renpakete 

schn ü ren / Erstel len e iner Aquisitionsmappe mit 

V i s ualis ierung u nd F o tos, Daten, Brief [ m i t  p rovisori

schem Log o ) / Referenzproj ekte angeben / telefon i eren 

und versc hic ken v i a  Post u nd E mail / mehrmals a nrufen / 

Termine vereinbaren, [ idealer Ablauf : telefon ieren , dann 

s c h ic ken oder persön lichen Termin vereinbaren. ] / Wer 

ist  zus t ändig inner h a lb der Betriebe? / Wer ist  der/die 

An s prechpart ner/in für Kulturspons o r ing ? / Verhandeln, 

Lei s t u ngen der K o operationspartner definieren / Pa ket 

ind i v i d u ell anpas sen / Vertrag aufsetzen / bei g rö ßeren 

Summen Rechtsanwa lt  bei ziehen / ba ld abs chl i eßen / 

Kontonu mmer sch icken / Log o etc. anfo rdern / i n  G raf ik  

e inbauen / Kontrol le, Timing auf ste l len / Dias pro 

duzieren / Ba nner drucken l a s sen / Werbemittel anbrin 

gen / Kontrolle ob a l les a u f  Website, Fo lder . . .  vor h a nden 

i st / Prod u kts ponsor ing anliefern lassen : Termin für d ie 

Abnahme der Lieferung vereinbaren / Ei nladu ng an die 

Zus t ä ndigen der F i rma / Flyer verschicken um die 

Log oanbr i ngung zu sehen / Sonderterrn ine, Voreröf

fnu ngen, Führungen aus machen . . .  / Produk t verg abe :  

Get r ä n ke vertei len / K ü h ls chran k , Ki sten wieder zurüc k 

geben, zum Abholen Termin vereinbaren / 

N achbetreu u ng :  Pressecoverag e / even t uell V ideo -, T V 

Do kument a t ion zusammenstellen / Dankesbriefe / 

B e r i c h te rs tat tung u nd An kündigung von neuem P rojek t / 
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K r itik a m  Spons o ring f ü r  MODEPALAST 03 : 
* Wir haben zu spät begonnen , eigent lich sol l te das 

B u dget stehen , bevo r man zu organ i sie ren beginnt. 
* Die Projektplanung im Gesamten hat  g efe h l t  
* F e h l e r  i m  Ve rkaufsgespräch sind passiert : 

k e i ne Deadl i nes g ese t z t . 

falsche Pe rsonen ang esp roch en etc 
* Firmeninfos ein h o len , wirtsc h aftl i c h es Wissen 

ansammeln ode r g le i c h  P r·of is einzusetzen 

bringt wahrsc h einlic h mehr Geld. 
* .A,rbe itsk räfte sol l t en gut/oder zumindest bezah lt 

we rden. 
* Die N achbetr e u ung vom Produ ktsponsoring hat 

g efe h l t .  
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g e g e n a l l t a g "' p ro d u c t i o n s  

M a g .  C l o e d  B a u rn g a r·t n e r  

H a b e r l g a ss e  7/4/ 1  

1 1 6 0  W i e n  

t e l :  + l 3  6 9 9  1 0 7 0 3 5 /4 5  

h t t p : /  /www. m o d e  p a  l a s t  . e o  rn 

M u s e  u rn s Q u a rt i e r/q u a  rt i e r2 1 

\N l e n ,  

• • 
• • • • 

• 
• 

• 

-�· 
� 

! C . - 2 1  S e p t e m b e r  2 0 0 3  

Was in anderen Län dern bereits erfolgreich über d i e B ühne geht ,  soll n un endlich in 

Wien a ls j ä hrl i cher F i xpunkt in Sachen Mode etabl iert werden :  

Eine f a s h ion_ loung e für Des ignprodukte a us d e m  Mo d e - und Ac cessoirebere ich. 

Präsentiert werden die Produkte von j ungen und innova tiven Des i gner i nnen m it 

e n tsprechend prog ress ivem Image 

Dies w ird  an d er d erzeit h i ppsten und bestbesuch ten A dresse W1ens - i m  mod e rne n 

M useu msqu a rtier/O u artier21 - ang esie delt und z ah lre i ch e  Wiene r innen als a uch 

Tou r ist i nnen g le i c h erma ß e n  anspre chen. 

Das Event find et i m  g roßen " F R E I RAU M "  im qu a rtie r 2 1 / transeuropa st a t t  

Der MCDEPALA.ST sc h afft a lso Jung en, e n g a g 1 e1·te n Mod ekünstler innen e i n  zuk unft 

str ä c ht iges, pulsierend es Ambiente zur Präsentation i h re r Wer ke und ermög l i c ht 

d en Besucher i nnen d ie " Stars von morg en" bereits h eute kennen z u  lernen. 

Ein d erartiges E ve n t  mit 30- 50 Anbieter i nnen wird auf J e d en Fall d i e Auf m erk

sa mkeit d iverser in - und ausländ ischer Med i en a uf sic h ziehen un d som i t  den 

Bekanntheitsgra d d er ausste llend e n  Modelabels und ihrer Mark e ver v i elfachen 

Wien wird in Z ukunft  nac h h a lt ig m it Mode u n d  " j ung e m " Design in Ve r b indung 

g e bra c ht und erf ä h rt e ine Aufwe r t ung a ls S t andpu nkt für kre ative un d d esigninter 

essierte Mensc hen 

Der MOD E PAL.AST eröffnet jenen F i rmen, d ie Zielgruppen in d iesem Bereich 

a nsprec h en mö c hte n , eine sehr effi:iente und prestiget räc h tige Möglic h ke i t ,  d as eigene 

U nterne hmen optima l zu  positionieren ! Die MODEPALAST- Partne rsc h aft is t  a usg esuch 

ten F i rm e n  m it ebenso trend igem Im age vorbeh alten, wobei Jeder Branc he nberei c h  a u f  

m a xim al einen Vertreter begrenzt ist , um d ie Exl usivität  d es Auftritts z u  sic hern. 
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P ROG R A M M  

U m  dem ganzen noch meh r Attraktiv ität z u  ver leihen, ist e i n  R ahmenprogramm 

bestehend aus tägl ichen Modepräsentat i onen i m  vorg elagerten Fürstenhof 

(Showb locks jewe ils um 20. 00) , Musik.  Infoständen, Videoe inspielungen der 

versch iedenen Modelabels und ein Gastronomiebetr ieb  [ Hannah 's Plan Cater ingl  

vo rgesehen. Samstag und Sonntag ist ein Fas h ion_ Brunch m i t spezi ellen Mode

h ä p pchen gep lan t. Z ur Eröffnung am 1 8  0 9 .  s p ie l t  d ie  f ranz ösisc h - öster reich isch e  

Band PLEX U S  SOLAI RE u m  2 1 .00  a ls m us i z ierende Models. 

Wäh rend der „Lange Nacht der Museen" werden w i r  im Z uge einer Koope :-at ion mit 

de m MuseumsQuartier drei Show blocks mit  ca 1 5  J ungdesigner innen prasent ieren ! 

Z E I T R A U M  

Der Zeitrah men um fasst 4 Tage rund um d i e  " Lange N acht de r Museen " ,  zu welcher 

al le in  im Museumsqu a rtie r 2 5. 0 0 0  Besucherinnen zu erwarten sind ! 

1 8 . 9 .  - 2 1 . 9. 2003 , j ewei ls von 1 1 - 2 2 . 00, i m  F reiraum des q u artier2 1 

Samstag 20.9.2 003 b is 1 .00 Fashiondef ilee i m  Fürstenho f ! ! 
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Gegenle istungen - Partnersc haft MOD E PALAST 

* Paket Kragenweite 

Der Sponsor erhält während der gesamten Dauer der Veranstaltung einen 

'Marktstand"' und hat somit dieMög l ichkeit ,  in dirketen Kontakt mit  den Besucher

I nnen zu treten. Produktpräsentation, Kundenwerbung oder sonst ige Werbe

massnahmen sind vorstellbar [nach Absprache mit den Bet reiberinnen] . 

E inmalig es Exklusivangebot : 1 0000.- Euro 

* Paket Kno p f loc h 

Product Placement : i hr Produkt wird als Give Away oder Requisite in eine der 

Modepräsentat ionen eing ebaut [nach Absprache mit der Designerin] 

Einmaliges Exklusi vang ebot: 3000. - Euro. 

* Paket Badeanzug 

Vor einer Modeschau Werbung über G rossbildleinwand per Werbespot [max. 30 sekl  

Einmaliges Exklusivangebot : 1 0 00 . - Euro 

* Paket B ik ini  

Vor j eder Modeschau Werbung über Grossbildleinwand 

[Standbi ld oder Log o ] : 300. - Euro . 
* Paket H andschuh 

Bildwerbung [ A 5] auf der R ückseite des Programmh eftes 

E inmalig + exklusiv : 500. - Euro 
* Paket Ausziehn! 

P latz ierung I h res Werbeplakates innerhalb der Umkleidekabinen. 

E xklusivangebot 500.- Euro 

* Paket Hut kre m pe 

Platzierung ihres Logos au f j eder Drucksorte ( Flyer 1 0  000 Stück, Plakate] und I m  

Inter n et :  1 50 . - Euro 

* Paket N ä h kurs 
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D ES I G N ER/I N N E N KO N TAKT 

von Cloed Baumgartner 

A l l g e m e i n e  A n f o r d e r u n g e n  u n d  A b l a u f  

Z :elgruppe def in ieren / ,"l d ressen österre i chis che r 

Designer in nen recherchieren / AG B festlegen / 

We bs ite einric hten - als Info- und A.nmeldeplattform - / 

Teilnahmebed in g un g en festlegen / Call f ü r  Anme l d un gen, 

Anmeldeschluss festlegen / Auswahlverfahren J ury 

d efinieren / Zu - und  Absagen mit er neuter Deadl ine f ür 

P resseinfo (Text un d Fotos] plus Einzahlun gsschluss 

aussen den / Einzelbetreuung der Des i gnerinnen / 

Son d er w ü nsche wie Arch itektur . . . .  Stro m . . .  , 

S tan deinrichtun g d es/der jewe iligen Designer in 

anpassen / Bild vom Stan d senden / Treffen i m  Raum für 

Modes chau / Drucks o rtenverteilun g  / Frag e b ö gen bzg l .  

Arc hitek t u r  un d  Mo deschau austeilen / Treffen f ü r  

Modeschau / Einlad ung zur Pressekon ferenz / 

Administratives für Standaufbau [ E in fahrtsgeneh m i g ung,  

Aufbau, Abbau, Strom, Stand zuweisung . . .  ] erledigen / 

i nd i v i d uelle Stan du m bauten / pers önl i c he Betreuung 

währen d der Messe / Feedback / 

Ver p fleg un g  aushandeln / Kaffeeautomat au fstellen / 

I nterv i ews m i t  Rad io u n d  Fer n sehen a u smach en / 

Ces: gner ! nnen ver mitteln / Kontro l le, o b  sie A G B s  ein 

hal ten und ev. N achzah lung ein fordern / Vermittlung  von 

Foto und V i d eo / P resses piegel zukommen lassen / 

Feed backmail verfassen, Ank ündig un g  vom Event 2004 

K r i t i k  a m  D e s i g n e r i n n e n k o n ta kt f ü r  M O D E PA LAST 0 3 :  
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* 

* 

D i e Abgrenz u n g  z u  den D es i g n e r ! nnen ha t g efeh l t . 

Pers ö nliche Anspra che s ol l te  n i c h t  m i t  def i n i t iver 

E i n l adu n g  verwechselt  werden . 

Pers ö n l i che Ko n tak te  s o l len n icht z u  Bevorz u gun g en 

f ü h ren . 

* Vert rä ge m i."issen g enau e i ngeh alten werden. 

D as Pressem a ter i a l  s o l l  i n  Form a t  u nd Grö ße 

a n g ef o rdert werden .  
* Wer b em i t tel a n  a l le Te ilneh m er i nnen  a u ss enden . 
* D ok u m enta t i onen : F o t o  u nd F i l m  bes ser o rg a n is i eren 
* J u ry ö f f  e n t l i c h a u s r i c h t e n . 

* 
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(un ter  E inbeziehun g  vo n Funk und Fernsehen ] 

D i a s  und V ideo s der- D es i gner i n nen  w u rden n i e  

g eze i g t  



A n meldef o r m  i n  I nternet 
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EI NBL ICK  I N  DIE SOZIALE EBE NE 

i n  d em kurzen Z eitraum in dem da s Event verwirk licht 

wurd e, sind v o r  a l le m auf so zia ler Ebene einige Lücken 

entstanden ,  d ie zwa r  während des Projekts durch d i e 

g e m einsa m e n Anstrengungen nich t aufge f allen sind , 

s i ch danach a b er als nic h t  zu unterschätzende Unzu

frie d enh eitsfakt o ren h erausstellten.  

H i er sin d  a nonyme , zusa m menfassende Aus züge a us d em 

p e rsönl i chen Feedb a ck des Proj e k t t e a ms [Personen 1 -4] . 

Was war g u t, was is t g u t  g ela u fen,  was h a t  

fun k tioniert, u n d  wa rum ? 

1 .  D a s  ganze Event war gut . Von auß en bet rach tet h a t  

eigentl i ch a lles funktioni ert .  

2 I m  Gro ß en und G a nzen lief al les ziemlic h gut , 

in Anbe t ra c h t  der kurzen Vorlaufzeit u nd 

unserer/me i n er B lauäugigke i t .  

4 D i e Arc h it ekt ur  war g ut,  die Modescha u war  gut , 

d i e We rbung wa r g u t .  

Was wa r s c h l e ch t, was h a t  n ich t funktio nie rt, was h a t  

kein e n  Sinn g em a c h t, und warum ? 

1 .  Ich  we iß nichts , was wirk lich tot al  s ch lec h t  war 

2 .  D i e Kommunika tion unterei nander und m i t d en 

Veranst a l tern. Die einze lnen Tätigkeitsbereich e waren 

nicht  a bgeste ckt - s o  ist durch Einmi schung zuvie l 

C h a os entst a n d e n. 
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G ewiss e Ding e (w ie  Mod e llsgutsch eine] waren nic h t  

b i s  z u  Ende d u rc hgeda c h t  

D ie a d  hoc Entsc h e i d ungen fie len dann zu unseren 

Ungunst en a us .  

D as C a tering war nic h t  gut ü berlegt 



3 Di e Ko stenaufst e llung sol lt e  am Anfang stehen. 

Eintri t t  z u  ve r lange n ,  obwoh l  e s  nich t  a ngekündi gt war 

Folder für Designer innen d i e  nicht in Wien s i nd 

sol lt en verschi c kt w e rden 

Da s C at e ring. Dass die Verantwortung dafür  

abgegeben wur-de . 

D i e Annahme , da ss Fre unde kost enlos ode r bill i ge r 

a rbe i t en. 

Die Besch ilde r ung a ußen. 

Dia s  von den Des igne r i nne n produz ie ren z u  l a ssen 

und s i e  dann nicht zu z e rgen. 

4 .  Da s Cate ring 

Da s Eröffnungs k o nzert ; es w a r  zu w e i t  weg und die 

B and hat nicht e inmal uns er E vent angesagt .  

Sie haben s ich  a uch nic ht  einge k le idet ,  wie e s  vorher 

a u s g e m a c h t w a r. 

Eine of fi z i el le  Erö f fnung hat  gefe h lt, 

D i e  Ö f fnungsz eit en wa ren zu l ange. 

D a ss k e i n e  Designer i n n env ide o s  ge z eigt wurde n .  

Was könnte  man b esser ma c h e n ? 

D ie B eschi lde rung, d ie  Press e a rbei t ,  d i e  C l , das 

S ponsoring, da s Cat er ing 

2 . D : e  Plan ung und Organis a t ion :  
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I c h  f inde , ein d e r a r t i ge r  E vent ge h ört besser und 

straffe r- vorbereit et - was wir i m  ve rgangenen J ahr 

n icht kon nten - da uns die Zeit d a zu fehlte : 

S po n so r en m ü ssen E n de N ov ember abge s chlosse n 

s e i n, ö ffent l i che S t e l l en bis J ahresende, wei l  be i 

b ei d e n  sonst k e in Budget  für M P  veranschla gt w ird. 

D i e  Ausschre ibung mu ss früher hinaus und d i e  

Anme l d ungen müssen bis spät est ens Ende Mai  da 

se in. Die N omini erungen so l lt en da nn s p ä t e s t ens 

Ende J uni  st ehen, d a mit  j ede ih re  Fer i en geni e ß en 

k a nn und nicht übe r a rbeit et vom Sommer mit 

N e rvenf l a t t e r n  und Herzbeschwerden die 



r, 
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Vorbereitungen treffen muß 

Ende August fi ndet man sich wieder zusa m men und 

begi nnt m i t  der Produktion. 

Ruhe zv..: ischendurch ist nicht nur kör perl ich sondern 

auch seel isch sehr wichtig, um nicht den Abstand 

und die Achtung v o reinander z u  verl ie r·en und um eng 

z usa m menarbeiten zu können . Mit überspannten 

Nerven fällt es schwer sich zu vertrauen . 

Die T ätigkeitsbereiche sollten besser abgesteck t sein .  

Wir müssen ei nand er vertrauen und jede i hre Arbeit 

machen lassen. i ch fi nde es nicht wir k lich gut, wenn 

j ede sich in alles einm ischt . 

U m  Mei nungen auszutauschen können wi r ja e i n  

m onatl iches oder spä ter e i n  wöchent l iches 

Produkt ionsfeedback machen. 

Die Designerinnen sollten zusätzl ich, zu e iner 

höheren Standgebühr [ aber auch n icht zu hoch), auch 

noch 3 0% vom U msatz abgeben, u m  das kontrollieren 

zu können, ha b ich m ir fo lgendes ausgedacht:  

Der Eintritt w ird bei 1-<auf zur ü c kerstattet - an der 

Kassa unter Vo rzeigen ei nes Bons - da mit haben wir 

e ine Kontrolle, was d ie Designeri nnen verkaufen und 

die Kä ufer i nnen müssen kei nen Eint r it t  zahlen. 

Damit  haben w i r  ein paar Kri tiker i nnen den Wind aus 

den Segeln genom men, da der Ei nwand 

Ver kaufsmesse gegen E intr i tt n icht ganz abzu 

schmettern ist. Aufruf an alle : Seid selbstsicherer 

und ver lasst euch m ehr auf euren I nst inkt !  

Ich g laube j ede macht i hren J ob so gut w ie m öglich 

und J ede weiß selbst a m  Besten, wie sie sich /bzw. I h re 

Sache gut verkauft, daher so llte auch J ede gewisse 

Entschei dungs- und Agitationsf reihei t  haben. 

I ch kann n icht nach Vorgaben handeln, wei l  r ch dann 

unglaubwü rdig wirke. 

I ch habe z . B. :  meine guten Kontakte zur Presse 

meiner  G laubwü rdigkeit und Verlä ssl ichkeit  zu 

verdanken. 



3 .  Eine Gesamt projekt betre uun g  is t notwendig. 

Ein e  von uns oder J e mand von außen sol l te das 

überne hmen 

In Krisen  ist sch o n  mal. je mand einges pru nge n  - das 

war gut für  den M oment - aber te ilweise unverständ 

lie h - weil es vor h e r  n icht  ausge m ac ht war. 

D ann k o m m en F ü hr u n gsanspr ü c h e  auf, die u ngerecht  

fertigt s i nd und Ve r w i rrung auslö sen . 

Zu wichtige n T h emen wie Graf i k  und A rc h i t ek tur etc. 

müs sen alle am Projekt Betei ligten ihre Meinun g  

abgeben. 

D ie Aufgabenberei c h e  müssen  klar getrennt sein . 

Wenn j e m and e i ne A u fgabe ü bertragen bekommt, 

muss  s i e  ü ber j e de Kommun i k at ion, d ie vorh er 

gelaufen ist, verständigt sein. 

Bei den Bes prec hunge n  Zeit für unsere Bef i ndl i c h keit 

n e hme n 

Das kann früh an zeigen, wen n  was dro ht  falsch 

zu laufen 

Gegen Sch l u s s ist al les durche inande rge laufen 

D as produz i e rt zusät z lic h e n  Ar b e i t saufwand.  

Es i st wic h t ig, sic h  auc h  i n  der h eißen  Ph ase Zeit für 

Bes prec h u n gen zu ne hmen. 

4 .  De n Ze i t p lan , die interne O rganisation,  d ie  intern e  

Kom m unikatio n .  
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Erwartunge n der e i n zelne n Personen im Projektteam 

v orab definiere n .  

Ein reali stis c hes  B udget er ste lle n .  

Das Sommerlo c h  bede n ke n .  

Die allge m eine B et reuung besser organ i siere n ,  

Projektorganisation hat gefe h lt .  

Besprechunge n b is zum S c h luss müssen  sein. 



Was h a t  m ir das ganze ge brach t ?  

1 .  Zufriedenheit 

2 .  D ie Erfa h rung i m  [ Fra uen ]tea m zu a rbeiten .  

Oh n e  g r oßen Krach über die Runden z u  kommen. 

E insich ten z . B. :  w i e  lei cht ma n den Aufwand 

unterschätzt, org anisator i sche Er fa h rungen, etc. 

0 Wir w aren a l l.e total verlä ss l i ch und es h at geklap p t.  

G ut sog a r. 

4. Es w ar g ro ß art i g .  Ich h abe seh r ,  seh r v iel g elernt und 

ich bin verda mmt stolz auf unser-e Leistung ! 

Ma c h t  es  Sin n , den Modepa last  zu wiederh o l en ? 

1 , 2 , 3 , 4 . J a s i c h e r. 

In we lcher  Form ? 

1 .  I ch würde g e r n  durch Österreich touren 

G ra z ,  Sa lzburg, Linz, Innsbruck, Bregenz . . . 

2 .  So, nur professione l ler und größer. 

3 .  Nicht um jeden Preis im Museumsquar t i er. 

4. G r ö ßer u n d  mit in terna tion a len D esig ner innen . 

42 



F'I 

,., 

,.., 

..... 

,., 



KO N Z E PTTEXT M O D E PA LAST 

D i e  folge nden Konze pt texte sind i n  Vorb ere i tung 

der Messe und Ausstellung 20 0 4  e n tstanden . 

Form und I nhalt entsprechen nicht den e ndgültigen 

verwendete n Te xte n .  

MO D E PALAST 04 - bra n d  new ex p o  

Zum zweiten M a l  wird i m  M useumsquartier Wien e i n e  

J u ngd esigner l nnenausstel lu  ng stattfinde n 1 

Junges Modedesign 
MuseumsQuartier Wien 
quartier2 1 /Freiraum 
16. - 1 9 .  Sept. •04 

forum für kunst/mode 
Muu�umsQuartier Wien 
quar1:ier2 1 /Freiraum 
22. 09. - 9. 1 o. '04 

Nach dem üb eraus e rfolgreic h e n  Lau nch von 

MOD E PALAST - bra nd new e x p o  im Se ptember 0 3  1 m  

Freira um/Museumsquartier  Wie n verlangen alle  S eiten 

nac h ein er Wieder holung - M O D E PALAST 0 3  war ei n e  

erfrisch ende Bereich erung für die ausst e l lende n 

D e sig n e rinn e n  selbst als a u ch für die lokale  

Mode - Szene - Wie n wird immer attraktiver ! 

Z u m  Erfolg beigetrag e n  u nd starken Erinnerungsw ert 

hab e n  auch die e x ze ntrisch en Modeschau en währe nd der 

Lang en Nac h t  der Mus e en, die im F ürst enh o f  ca.  3 0 0 0  

Zuschaue r i nnen vol le  drei Stu nde n la ng in ih r e n  Bann 
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zo g en u nd einen gute n Querschnitt d u rc h  k reative 

H eran g e h e n sweise n der " j u n g e n " Modeszene bote n .  

i n  Anle h n u n g  an be ka n n te Szenarien a u s  de r Produkt

m ar ketin g s c h i e n e  insze n iert boutiqu e  g e g e n alltag *  

deshalb z u m  zweite n Mal während vie r  Tag e n  die 

Ver kaufsausstellu n g  M O D E PALAST 04 - brand new expo: 

über 30 ausgewählte Jungdesig n er i n n en aus de m i n- und 

A u sland stel len ihre Produk te und Positio n en in ein e m  

q u irligen Ambie nte vor : Mitte n i m  Museum squartier 

ver m i sc h e n  sic h K u nst, U nterhalt u n g, Esskultur  und 

Modedesi g n  zu ei n e r  explosive n Mischung mit 

B 1·e i te nwi r ku ng.  

Als spezielle r Publiku m smag n e t  w ird sich be i m  

M O DEPALAST 04 der " LO l\1 O O 1\1 CO R N E R "  und  die 

verstär kte Präse n z  von Labels aus Berlin u nd Z üric h 

e n t pup p e n .  

Locat io n  

D e r  M O D E PALAST 04 bespielt he u er d en Freiraum im 

quart i er2 1 /Museumsq u artier W i en als auch  de n a n 

g renzende n F ü rstenhof 

A r c h itektur  

Die ve rbindende Arc hite k t u r sow ohl f ü r de n Aussen- als 

auch de n In nenbereich besteh t  aus einer Baugerü st

konstruk tion,  d i e  - kombin i e rt mit Getränkekiste n - a ls  

selber g estaltbare Dis playf läc h en g rosse n i ndividuellen 

S p ielrau m f ür d ie  Präse ntat io n der einzelnen 

Designer i n n en zulassen 

E i ne über de m Freiraum schwebe nde E mpore beherbergt 

eine Loung e ,  in der die Besu c h er i nnen in  J ede r Hins i c h t  

ve r p fleg t  werden : Ein C ater i n g  liefert die k reative n 
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E ss - Hä ppchen, zu denen m a n  i n  Ruhe d ive r se M o d e 

zei t sch rifte n dur-c h b l ä ttern oder s ich die F a shio n v i deos 

d e r  Des igner i nnen zu G emüte f ühre n k ann . 

Im Für s te n h o f wird mit Hil fe des Gerüsts und Baup l a n e n  

ein Würfel aufgestellt, der während de r Modem esse a ls 

Rahm en und S chutz für weitere Verk a uf s stände und 

während der Modeschauen a l s La ufsteg s a m t  gros sem 

Videoscreen dienen wird. 

P rogra m m  

0 0  - S O  1 2- 2 2 . 0 0  Modemesse mit spezie llem 

LO N DO N  CO R N E R  

SA Modes chauen im F ürste nhof 

( w ährend de r LAN GEN NACHT DER MU S E E N ]  

SA + SO fa shion brunch m it Modehäppchen 

Zeit raum 

1 6 . - 1 9 . September 04 MO DEPALf:i.ST 

[ 1 8 .  Septembe r = LA N GE N AC HT DER MU SEEN 

m it 2 5 . 0 0 0  Besucher i n n en a l le in  im Areal des 

Museum squa rtie r W ien) 

boutique gegen a llta g* besetzt  e inm a l  mehr ein stark 

f re q uent iertes Terrain und nutz t  des sen Be k annthei t  

für  die eigen en J;, n l 1 egen - Verb reitung und 

U nterstü tzung von Modede sign und r111 odek u n st s a .m t  

inte rdi sziplinä re n  Ausweitungen. 

Ve re i n zur  F ö rderun g von G egenalltags kultur 

und -klei dung 
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KONZEPTTEXT REMODE. FORUM FÜR KUNST/MODE 

2 1 . S e pte m b er - 9 . 0 ktob er  

Anschlie ssend a n  de n MOD E PA LAST nistet sich boutiq ue 

gegena llt ag* 14 Tage l a ng im FR E I R A U M / q uartier21 ein 

und gesta ltet für sich und a l le Intere s sierten remode , 

einen C lub mit Atelie r atmo s phäre : Neben Livenähereien 

und ind i viduellen Präsentationen werd en Künstlerinnen 

eingeladen, an 8- 1 0  Aktionstagen sich und ihre Arbe i ts

weise mit Hilfe frei wählba re r  Med ien zu ve rmit teln . 

Zuge s a gt für die Aktio nsta ge haben bis j etzt kkkio s k  de 

mit e i nem wissenscha ftlichen Vortr a g  ü ber ihre 

Arbeitsweise sowie e i ner Dia show verga ngene r 

KunstKiosk- Bes pie lungen ; fra n zthoma s peter mit e i ner 

Kunstmodesch a u; sb-bs p räsentieren ihre let zten 

K o l lektionen ; Ros amos a ve ra nsta ltet e i n e  Kuru- Kur u  

Party ; Cecile f\J old us macht text d.e Wo hnsku l p turen. 

Angefragt sind Ute Neube r mit ih ren K leider 

ba usätzen ;  etc. 

A u sste l l u  ngsa rc h ite kt u r :  

Die Aus ste l l ungs architektur be s teht aus eine r 

Bauger ü s tkonst ruktion, die - kombin i ert mit 

G etränkekisten als  gesta ltba re Dis p l a yflächen -

S p ie lr a um und Flexibi lität für Präsenta tione n und 

V o rträge bi eten, somit Anp a ssung a n  d i e jewe i ligen 

räumlichen Bed ürnisse gewährle istet werden. 

Weite rs wird es einen kle inen Sho pbereich 'best of 

Mo d e p alast04 '  geben, wo  weiterhin Produkte von a usge 

wählten Labels von M O DEPA LA ST 04 p räsentie rt und ver 

ka uft we rden 
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Sc h werp u nk t  d ieses ö f fe n tl i c h e n  Dis k u rses i st da s 

Sc h a ffen eines Po diu m s  un  der  weitere Aus bau e i nes 

Netzwerkes f ü r  teilwe i se noch u n bekannte K ü n stleri nnen 

s ow i e  d a s  Aufze igen von diversen kreativen Dis tri but i ons 

- un d E ige n ve r m a rk t u ngss trategie n 

remode 
Faum fit Ku115t und Hode Im FrelraumfMQ Wien, J0.9 ·5.10.Z004 -

AtiS!il:l!llts'g, PMo,mante, l@d:Ur�, Be!tol'Modepal.a!t Shcp 

b outique gege n a l ltag* vers teht  s i ch a l s  

K o mmun i k a tionsmed i u m f ür zeitge n ö s s i sc hes 

M o d e design und reflekt iert se it  2 0 0 2  d u rc h  E vent s  w ie 

Mo desc hauen, P räsenta t i onen und Ausstel lungen die 

Wec h se lw i rkungen von Ku n s t, Design u n d  Mo de  
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* re m o d e  

Foru m f U r Kunst / Mode 

fäng t  e in ig e  relevante , untersc h iedliche Strö m ung en 

im Feld texti ler Kunstprodukt i on e in :  zeigt meist 

Performat ives , unterstre icht  die Vergäng l ic hkeit des 

Stofflic h en und ist Ause inandersetz u ng in e iner 

autonomen Zone , 

entse h t  durc h d ie  k ü nstlerischen Prozesse de r 

bete iligten Künst lerinnen. Der Dialog g ilt a ls Wer k 

g ena u so wie d ie  ästhetische Form . Praxis mischt  s i c h  

m it T heo rie, P roduktion mit Vermittlung und Pol itik 

m it Ästheti k . 

ist initi iert von B outi q ue G eg enal ltag g eme i nsam 

m it B arbara Denk 

* W i e d e rve rw e n d u n g d u rc h  R e - D e s i g n = k re a t i v  

Es g i lt ne u e  Lebensaspe k te in einer Recycl ingwelt 

zu e n tde c ken 

Im Vortrag der Profis g e h t  es u m  Fundstij c ke :  

D i e  akt u e l le Ko l letkion handelt von D ing en d i e  B ettina 

Sau l  auf den Strassen Berlins gefunden hat.  

S ie untersucht die U mstände der in U ngnade ge

fal lener M öbe l stücke als Ausgangspu nkt für die 

Herste llung von K le idungsstücken ä hnl i c h  ex.ge 

liebeter od er~ ve r lassener H a ltung.Die erwartete reg e 

B ete i lig ung der Zusc hauer wird m it Wodka oder 

W ürste l belo h n t .  

* M o d e  = e i n  u f e r l o s e s  T h e m a  
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Im Verdre hen von üblic hen Z u ordnung en l i egt eine 

Chance das Mediu m z u  korr u mpieren und neue 

A u fme rksamkeiten zu schaffen 

S k u lptur als nahe l i eg enden Sc h r i tt :  

W ir ze ig en den Kleiderbausatz von p r i vatundsir u s  und 



,.. 

* 

R a u mmö bl i e r ungen von C eli n e  N o ldus die uns e re 

Kö rper nochmal, weit entfernt einhüllen : 

" Monomanie t ravellin g "  bas i e rt auf dem Bedü rfnis 

s i ch von der Masse zur ü ck z u  ziehen - tn sich selbst 

- und ganz weit weg zu reisen. We nn man sich 

i rgendwo nicht w o hl fü hlt , wenn man ve rlie bt ist, 

wenn man z u  Besuch ist und plö t z l i ch müde wird 

oder ganz andere U mstände eintreten - in den man 

sich schnel l zurückziehen möchte. 

Das K le id = Ze ic hen f ür den ganzen K örper 

Körper und f< leid weisen eine ähnlich wei c h e  Textur 

auf . Gabo Bartha ' s textile E s spe rfo rmance verweist 

auf den Kö rper al s Träger textilen Materials.  

Die ungaris che Künst lerin macht Expe rimente mit 

Materialen die irgendwie ungut sind wie z.8. Filz 

Z um Themenkomplex Kuru- Kuru entwirft Rosarn o sa 

e i ne l i m 1 ted edit i on einer kleinen Produktreihe. 

Kuru-kuru ist Japanisch und bedeutet sovie l wie 

zirkulie ren, k reisen .  So kön n en beispie l s we i se 

Planeten kuru-k u r u ,  auch ein Karusse ll, oder eben 

auch Tako- yaki und andere Yakis .  

Yakis sind in etwa ' Omelette - Bälle ' mit  

verschiedensten F üllungen, 

z . B. :  T 1ntenf1 sch [ = Tako ] ,  Oktopus , o de r  Gemü s e, 

vegetarische Ve rsio n ode r einfach plain 

* M o d e = Inf or mat i ons m ater i a l , l nformations s ku l t ptur 

Cloed Baumga r tner-s P roj ekt he i s s t :  
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dog;  decentralized o nl i ne ga llery. 

Über inte rnatio nale C alls werden Kuenstle r l nnen, die 

im Bereich Kunstmode/M odekunst tät ig  s i nd, 

aufgefordert, ihre Werke a l s  Bi ldmaterial online zu r 

Ve rf ügung zu stellen. 

Dabei geht es  vor allem darum, auf  einfachem 



..., 

* 

bi l lig e m  u nd u nzensierte m Weg einen Q u e rs c h nitt an 

internationalen He rang e h ensweisen zu m T hema 

" Ku nst/Mode " zu  erlan g en.  

pattern = M u ster ; 

dekorat i v  u n d  p olitisc h  

Mode ist e in Stück g e g enwä rti g e r  � ultu relle r  

Kom m u nikation 

Sie h i nte r f ragt geschlec htsspezifis c he I dentitäten 

H a b e n  S ta rs h e u le ihre Vo rb i idfun k tio n e ingeb üss t ?  

f ragt sich franzthomaspete r 

u nd zeigt in se iner s c h rillen, pe rfor m at i ven Show eine 

kr i t is c h e  Ab re c hnung m it de m Starkult 

* S c h werp unkt  

* 
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dieses ö f fentl i chen Disku rses ist das S c ha f fen eines 

Podiums u nd de r weitere Ausbau eines N etzwe rkes 

für teilweise n o c h  unbekannte Künstle r i n n en sowie 

das A u f z e i g en von d i v e rs e n  k reati ven Dist r i b u tions -

und E i g e n vermarktungsstra tegi en 

Die nur se c hs Q u ad ratm eter g rosse Mini- ! m m ob i lie : 

. Kiosk· ,  i m  Strassenraum Weimars bietet K& K eine 

neue A r t  de r Ö ffentlic h keit. 

K & K.Zentru m  für Kunst und Mode dokumentiert, g ibt 

Einbli c ke und Ausblicke u nd inte rpret i ert T h e m en , m  

Spannungsfeld von Kunst und M ode 

Mit dem K & K . M agazin und dive rsen Ausste llungen an 

anderen O rte n geht de r K iosk nun a uf Reisen. 

remode = wer k in p rogress 



WARUM ES SINNVOLL IST PROJEKTMANAGEME NT 

FÜR MODEPALAST/REMODE ANZ UWENDEN. 

E in Jahr s päter. 

D ie Vor a ussetzu ngen h a be n  s ich geändert . 

Das Tea m  ist kle i ner  geworden. Der Ort ist der gleiche 

geblieben . Der Enthusiasm us ebe nso. 

D a  al le n  Beteiligten die Ausrichtung einer kommerziellen 

Modemesse z u  we n ig interessant scheint , gibt es heuer 

noch zusä tzl i ch drei Woche n Ausstellungssituat ion  

[ remode . forum für kunst/mode l i m  Freira um 

W i r  beginnen frühe r  zu p l a ne n.  

Der zu pla nende Zeitraum und der ,li.rbeitsa ufwand 

erhöhen si ch. Wir haben den Anspru ch professioneller zu 

werden und auch von unserem Prnjekt fin a nziell zu prof itieren. 

Zur Er n üchterung und allgemeine n Arbeitser leichterung 

werden vo n Anfa ng a n  ein ige w ichtige Projekt tools 

e i ngeführt . De ren Anwendung erforde rt  z w a r die 

Diszipl i n  der Bete iligten, a ber s i e  führte n  a uch z u  

Klarhe i t  und besserem Inf o rma tionsfluss 

Proj ektorga n isa tio n  reflektiert das a ktuelle Gesc hehen, 

ve ra nscha u licht, fasst  zusa m men, erin nert und erm a hnt 

ProJ ekto r-ga nisa tion ist ein veränderl i ches Tool. 

Desha lb k a nn imm er n u r  eine momant a ne Ansicht des 

Proj ektabl a ufes gezeigt werden, d i e  e i n zelne n 

Da rstellunge n v a r i ieren im Ze i tpunkt der Erm ittlung 

A u f  den n ächste n Se i ten folgen: Orga nigra mm. 

Te a mregeln, I nter ne/ex terne Ve reinba runge n ,  

Proj ektstruktu rpla n ,  Zeitpläne , U m feldana lyse , Critical 

l ncidents, F i na n zpla n 

51 



O rg a n i g ra m m  

Proj ektteam 

M P  0 4  

c lo e d  b a u m g a rt e n  

H A U P TA U F G A B E N  

cloed b a u m g a rt e n  

I n h a lt e  M O D E PA LAST 

A n s  p re c h  pa rt n e r i  n 

S p o n s o r i n g ,  

P re ss e a r b e i t  

We b s i t e  

D e s i g n  e r l  n n e n  k o n t a  k t  

K ü n st l e r i s c h e r  B e i t ra g  

re m o d e  

P r e s s e  re m o d e  

b a rb a ra d e n k  

b a r b a ra d e n k  

I n h a lt e  M O D E PA LAST 

A n s p re c h p a rt n e r i n  

A rc h i t e k t u r  u n d  

C a te r i n g ,  

P ro j e  k t o  rg a n i s a t  i o n 

P roto  ko l l f  ü h r u  n g 

K u ra t o r i n  re m o d e  

j a s m i n  l a d e n h a u f e n  

j a s m i n  Lade n h a u fe n  

I n h a l te  M O D E PA LAST 

A n s p re c h p a rt n e r i n  C . 1  

F i n a n z e n  

Öffe n t l i c h e  A n s u c h e n  

Ve r a n st a l u n g s p la n u n g  L N D M  

K ü n s t le r i s c h e r  u n d  

o rg a n i s a t o r i s c h e r  B e i tra g 

re m o d e  

N 
I.O 



INTE R NE VEREINBA R UNGE N 

Die zentrale P roje k t a rbeit wird im Projekt team durc h gef ü hrt 

Die Besetzung des P roJektteams ist im O rgani g ramm festgelegt 

Das P rojekt team t a gt in  der Regel j ede Wo c he oder jede zweite Woche; 

je nach Proje ktphase. 

Das gesamte PT ist fü r die Tageso rdnung, Schwerpun kte im P roJ ektplan und 

abwechselnd fü r Moderation zuständig. 

Barba ra Denk ist verantwortl ich f ü r  das Ergebnisp roto k oll mit Maßnahmenplan 

Die Sach- und Fachar beit wird in den ProJ e k t team - Meet i ngs besproc hen, 

insbesondere H indern i sse und deren Überwindungen. 

Die im P rojek t team get roffenen Entscheidungen werden 1 m Pro t o koll festgehalten. 

Leitfaden f ü r  die wöchentl i chen Treffen 

Die wöchent lichen Treffen dienen der Abs tim mung des operativen Geschehens 

Basis hierfür ist der aktuelle P rojek tplan und die vere i nbarten Maßnahmen pläne 

Die Tagesordnung ist  standardisiert : 

T O P  T h e m a  

1 Ma ßnahmen cont rolli ng 

2 Durchsprache und Aktualisier ung Proj e ktplan 

3 Sondert hema 

4 Entscheidungen 
r Maß nahrnenplan ::i 

6 Term i n  nächstes Meet i ng 

E rg e b n i s s e  s i n d : 

aj mündlicher I n f oaustausch & Synchronisation des Wissenslandes 

b )  Ak t ualisierter Proje k tp lan ➔ von Ba rbara Denk e ,-stellt 

c] Entscheidungen ,  im P rotokoll festgehalten 

d) der neu vereinba rte Maßnah menplan 
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Teilneh mer des Weekly m eetings: 

a )  Cloed 

b ]  J as rnin 

c] Barbara 

d ]  eventuell Gäste 

* Sonsitge Kommunik a t i on und Informa t ionsausta usch e rfo lgt vi a Email 

[ modepalast @gegena l ltag. a t ] oder Telefon. 
* Von Kom munit k a tion mit Dritten sind Gesp r ä c hsp rotokolle anzufertigen, 

d ie v i a  Em ail ve r tei l t  werd en. 
* Selbstständ iges Aktual isieren der Info rma tionen a nh and der P rojekt tools : 

Ze itpla n, Projektplan„ w i rd erwartet. 
* Rechtzei tiges Abmelden bei Abwesenheit  oder- U r l a ub wird erwa rtet. 
* Beza h lung und Abrechnung d es PT erfolgt generell durc h Dr it telung des er z i elten 

Gewinns. ( Etwa ige Sonderregelungen ausgenommen. ] 
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K O M M U N I KATI O NS L ISTE  

Te a m  04 

C loed B aumga rten 

t_ 069 9 1 0 7 03 5 45 

e_ m odepa l a st rage g ena llta g. at  

B a r b a ra D en k  

t_  06 9 9  1 9 2 3 7 1 00 

e_ m odepalast@ g e g enallta g a t  

J asm in Ladenh aufen 

t_ 06 9 9 1  1 /4. 4 6 4 0 6  

e _  modepa l a st rage g e n allta g.at 

M ita r b e it e r innen 04 

G ra f ik 

l r m i  Wa l l i  

t _  06 9 9  1 92 5 1 1 4 9 

e_ a 92 0 36 38 ß unet  univie. ac . a t  

Arc h i t e ktur 

Sof ie J üttne r 

t_ 06 99 1 9 96 9 0 04 

e _sof I e s o f  i e @ c  h e l lo . a t  

S p onsor ing 

G l a mou r  B ruta l ;  B e rnh a rd Moosh a m m e r  

t _  06 7 6  7 8 054 1 4 

e_ bernh a rd. mossha mm er rachello  a t  

P e t r a  Morawa 

t_069 9 / 1 8 2 4 32 0 9 ;  0 1  /9 2432 09 

e_ petra . m or a w a @ chello . a t  

P resse coa c h i  ng 

B e a t r ix Roid inge r 

e_ B e a trix @ro id ing e r. com 
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Vertrag 

Arbeits U bereink u nft zwisch en MODEPALAST brand new expo m it 

S ofie J i..ittner, Arch itekt i n  

Das Team MODEPALAST setzt sich 2004 aus den Pers onen : 

Baumgarten C loed, D enk Barbara u n d  Laden hau fen J asmin z usamme n  

Sofie Jüt tner 

L i n i e n g a sc,e 1 8i 1 4 

1 0 6 0  W i e n  

t _  0 6 9 9 i 9 9 6  9 0  0 4  

e_sof i e s o f i e @ c  h e  l l o .  a t  

Ve rein Bou tique Geg e n a l l tag 

Ve rt ret e n  d u rch  a l t e  o b e n  g e n a n n t e n  V e r a n s t a t t e r i n n e n  

v o n  M O D E PA LAST 0 4  

H a b e rl g a s s e  

1 1 6 0  VV ! e n  

1_0 6 9 9  1 9 2 3  7 1  0 0  

e_b a rb a ra . d e n k @ c h e l lo a t  

L e i s t ungen von Sof i e  J ü ttner : 

H ier m it verpfl ichte ich mich zu folgend en Leistu ngen 1m Ze i traum von 

März b is 1 0 . Oktob e r  2004 

Besprechungen : 3 - 5 mal monatlich . je nach Bedarf 

[ Was in einem Monat ausfällt, kommt in der spä ten Projektphase dazu ; 

Ansprec hpartner i n  Barbara Den k ; eventu ell a u c h  m i t  Partnern von aussen ) 

2 4 .3 . 2 004 

Informati onsa ustausch via Ema 1 t  und Te lefon, Je nach Proj e ktphase wöchtenlich 

oder täg l ich . 

Selb tständ iges Planen, Entwer fen und Visualisieren für  verschiedene Projekt

einreich ungen sowie  f ü r  das Aq u i rieren von Pro d u ktspons oren [ Gerüste ,  Bau material 

aller Art) und Deta i lplan u ngen b is h in zur U msetz u n g  der  Architektur 

betreffend Freiraum, Fürstenhof und d ie Ver änder ungen h insicht lich MODECLU B 

i in Absprache u nd Z usammenarbeit mi t Barbara Denk ,  MODEPALAST ) 
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Au f - und Abbauarbe it  zu le i sten und zu überwach e n, eventuell  H e lfer  zu aquir i eren. 

Eve ntuelle Abwesenh e i t  i st 1·e chtzeit i g  vorher· an zukündig e n, bzw. f ü r  Ers atz zu 

sorg en, sod aß d e r  Pro j ek t erfolg g ewährleistet bleibt 

i n t e rne i nforrn a t ione n über MODEPALAST s i nd ohne Abspr·ac h e  ni c ht an Dritte 

w eite rzug e b en. ( L i s t en, Kontak t e  . . . ] 

Die oben g ena nnt en L e istung en sind nach rechtzeitig e r  Absprach e  term ing erecht 

e inzuhalten. Falls ich aus unerf indlichen Gründ en d i e  abg esprochene L e isung nicht 

e rbring en ka nn, b i n  ich verpflichtet f ü r  a d equaten Ersatz zu sorg en, sod a ß  d er 

Proj ekterfolg erhalten werd en kann 

G egenleistungen von M ODEPALA S T :  

Hiermit verp flichtet sich MOD E PALAST z u  fol g end en L e i stung en i m  Ze i traum von 

Mä rz bis 1 O . Oktober 2004 

infor m at i on über relevante Vorg äng e im MOD EPALAST Proj ektproz ess ;  

sowi e  rasc h este Infor m ation über alle Dat en/Ve ränd e r un g en d i e  Arc h i tektur 

b e t ref fend via E m a il od e r  Tele fon 

B e sprechun g e n  3 - 5 m al m ona tlich. j e  nach B e dar f  

[ Was in e i ne m Monat ausfä l lt ,  kom m t  in d e r  späten P roj ektphase  d azu] 

N a m ensnennung au f al len Drucksort en und d e r  Websit e vv i e  fo l g t :  

Archite kt ur Sofie J üttner 

H onora r :  min. 40 0 . - E uro - m a x. 2 0 0 0. - Euro j e  nac h Förd e r un g e n  

[ Das Honorar W i rd von B out i que G e g enalltag - die über d as Konto verfü g e n  -

ant ei ls m ä ssig a usbe zahlt  b i s  spätest e ns 1 O . Oktobe r 2 004] 

E ntwürfe  und P l äne w e r d en nur zum Zweck MOD E PALAST 04 eing esetzt und ni c h t  

a n  dr itte weiterg e g eben. B e i  erneuter Verwend ung s i nd n e ue B e d ingun g e n  zu ver

h and eln 

D i e  oben g e na nnte n  L e ist u ng e n  s i nd t erm ing erecht ein z uh alt e n. 
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Fa l l s  M O D E PA L A S T  0 4  a u s  u n e rf i n d l i c h e n  G r ü n d e n  d i e  a b g e s p ro c h e n e  L e i s u n g  n i c h t  

e r b r i n g e n  k a n n  w e rd e n  Ve rz u g s z i n s e n  v o n  1 0 % p ro ü b e rz o g e n e m  M o n a t  g ü l t i g  

La d e n h a u f e n  B a u m g a rt e n  D e n k  J ü t t n e r  
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[ 

Ausste l lu  n g s d  u rc h f ü  h r u n g  

E rö ff n u n g  

P e rfo r m a n c e s  

Vo rt rä g e  

Ausste l l u n g s b etre u u n g  

K ü n s t l e r/ D e s  i g n e  r l  n n e  n b e t  r e  u u n g  

P u b  l i  k u  m s b e t r e u  u n g  

Wa rt u n g  

A u fs i c h t  Au sste l l u n g s o rg a n i s a t i o n  

D e s i  g n e  r l  n n e n b e t r e u  u n g 

L o g i st i k :  Tra n s p o rt e ,  U n t e r k u nf t  

Tec h n i s c h e  I n f ra st r u k t u r  

M P  04 

P rojektstrukturplan  

P r e s s e : A u s s e n d u n g e n ,  PK ,  p e rs ö n l i c h e  

B et re u u n g ,  Press e m a p p e n ,  Fotos  

Ö ffe n t l i c h ke i t s a r b e i t  

W e rb u n g :  P ro d u kt i o n ,  Ve rt e i l u n g  

L o b b y i  n g / N  e two r k i  n g  

Ausste l lu n g sg esta ltu n g  

A rc h i t e k t u r  

www 

D ru c k s o rt e n :  F ly e r ,  P l a k a te K o o p e rat i o n s p a rt n e r  

M O/Q u a rt i e r  2 1  

D s c h u n g e l  

P lay F M . n e t 

W i e n e r i n 

P roj ekt m a n a g e m e n t  

K o rn  m u n i  k a t i  o n ssyst e m  

P T  Treffe n 

Z e i t p l ä n e  

C o n t ro l l i n g  

U mf e l d  a n  a n  lys e  

Ve r t  r a  g s g e s  t a  l t  u n g 

G r u n d ko nzepte  

A u  sst e l l u  n g s k o  n z e  p t  

M O D E PA LAST 

A u  sste l l u  n g s ko  n z e  p t  

re m o d e . f o r u m  f ü r  

k u n st/m o d e  

B u d g e t  

Ö f fe n t l i c h e  G e l d e r  

G e l d s p o n s o r i n g  

S a c h s p o n s o r i n g  

K o s t e n  c o  n t  ro l l i n g  

D e s i g n e r i n n e n  u n d  i h re B e i t rä g e  

K o l l e k t i o n e n  

P e rfo r m a n c e s  

Vort rä g e  

E x p o n a t e  
0-"' 



Z P  MP 0 4  

a lle 

ter rn i ne 

ja s 

c loe 

babs 

rn ä r l  

u n r t  t 

a pr i l l  

rnq b.:: s p r·e c h n u r , g 

f 1 na r  7 ,  i n s1 i i u t r o n e n  

rn a i l  

m c, d e c l u l: 1 1 1 h .:i l l <::  24/26 rn p - j u ry 

h ka/a 1 r. h 1 t e k t u r  st a d t  w 1e 1 1 7 

1 l0 1 , d o n  <1 l t  fa ::- h i o 11we e k  1 9  - 30 1 2 . 4  M O ,  A u s s e n r;; u rn  3 - 7 . 5  J ..i „ m r n  I n  rn o�knu  1 22 5 d 0 s i g n e r r n n e n a uswald. 

1 u n i l f K o o p e ra t : t, n  a n l e i t,rn 1 1 ? , 5  fl k ;i ,  /\.rc h r t e k t ur , :, t a d t  W ien  

C I  u n d  S p o n s o r i n ',)  k n o rd i n i 1:: re 1 1  1 2 . o  � o t 0 s t re,ke ,  l 1 1 h d l t e  l 2 t1 !1 f- o r u  , t  r ed,e t e rt I ,i  

1 L 1 1 d e  M a r .  Wl:' li s i t e  r , t> u -.. Log > 

1 p ro g r a m m  M O O [ C L. IJ □ a u s J r b c i t c: n . . . .  

l l un d o n  ,, r t  t8 -, l 1 1 r• 1 , w R e k  2 [1 -- 2 8  1 l 2 !, M O ,  Ausse n ra u rn  1 2 2 . (i de s r g ne r  i n n e n a u swa l , l 

ver t rag  rn t :c, o r , e 

1 p : -' Je�. t to o h  1:: 1 a 1 lH:: 1 l e- n  

[ 

1 des I g ne r  i n n e : 1 1na i u n g ::  J u ss E: n d e  1 

1 koop e ra t r o n  l:,eJ t n x  p ressc arbe rl 

1 ? u ,- a m m e n a r  b e r t m r t  q b  be t r;, t t  s p o n !; o n n g  

r r u f) r a n I r , 1  M O C l:- C L U l:l  ausa r h e r t r r , 

1 2 . 4  M Q ,  Auss e n ra u m  

J\u!;s e n ra u r1 ,  S t a n j 1i r0 s s e n  1 ){ i e n, 1 1  , ve ritl r n i' rn .  

. .  1 

1 22 5 d 0 s , g n eni iri ;? 11 i.J u swa h l  

1 :1 0 .  A p r  r l  C d c e r i n g  k u 1 1 „ 1. co i. k t a i \  t re f f  1 1 2 , 5  B k a ,  Ar e!  i t e k l u r+ S r a o t  W i„n  

1 p r c g r a m m  M O D EC L U □ ausarb s: t e r  1 1 8  t3  5 b a t. s  i n  be r l t n  24 ma l a n  modec lub le i l n r  
0 
'-Q 



Z P  M P  04 j u n l l  j u t l  a u g l  

a lle 2/6 h a g o ,  y e r u s t p ro L e  l r i o  way C'L l t ,  k e i n e  a n d e r u ng e n  1 n e l i r 8/8 ! !  1 

term i n e  1 0/8 p o�t k u r t r n d ru c. k  2 5 - 3 1 /8 p l a kate d r ud< n I 1 , 

1 6/6 re m.o d e_a u swa h l  J t,/8 a e n  ,: e rn r ü r k  

1 t, t l1 r, o t/ \ u  1 8 : p k  t h ei'l t l• I  1 1 1 1 h a b s  ·1 -2:, 1 1 r·t c1 u b  •; c , t 1 e  1 ti - '.Hl lH l ;; u b  1 [l 1 !1 r lu e d  1 1  n e ,  i c h  

j a s  f i n c1 r. z u be rs i c h t  l::Jyo u t  fc t o g ra f 1 erc n 1 5 , i r, h -i lt e  f u l d e r  25 ,  l iiyuu t ,  d ru t K  b i s  1 /9 

l a u f  r,t e g ,, rc- h i t e  k t u  r d e  f .  n , ;, re n/t e c h  n i  ka  n h n t  <J e s a r n t  

cloe  i:, r ,  ;; p o n ·,ve1  t r :� g e ,  web;; i le  I I e l,  ,J es  9 1  / i n a l t "'  

b a b s  1 U/b p l 1 11 f u r  m p  n e u  de t 1 n 1 e re n .  rri e h r  p l a t , ,  ca l e r i n g  t? nt s ch e 1 (J u ri g ,  7 /�i u r l äll b ;:, 1 0 1ekt s t ruk t u rp la 1 1  c h eckk,t ,r n v, t u s  

t..,ft-, t ex\ , p ; h.;i 1 e  1 e · n o d e  V -' I  ( ra ,i e  111 it re 11 1 o d e . lJ . 1  t; e s d , e I d  y te b e n  

o k t o b e r :  s p o n s v r i n g ,  a . • r wo h n u n y e n  111 1 e t e n  , rn ,T1q 



U m feldanalyse M P  04 
I s t  1 3 . 4 . 0 4  
U mwelte n :  �· -

Ku n st/ M o d e  B R EAD A N D  B UTTER B E R L I N  

D E S I G N M AY ,  B E R L I N  

. . 

Alte rna t ive  Fash i o n  Wee k ,  L o n d o n  
. •' 

U n i t  f, B ü ro f ü r  M o d e ,  W i e n  

Y i n ka S h o n i b a re ,  J ü rg e n  Te l l e r, KU NSTHALLE w i e n  

Body  Ext e n s i o n s ,  M useu m f ü r  Gesta lt u n g  Zuer i ch  MP 04 

Ta l R, Arca de ,  Bawag Fou n d a t i o n  

K u n s t  Stoff, G a le rie nächst S t .  Stephan 

h ä u f i g e r  konta k t  
" D e u x i e m e  M a i n "  A N D REA C R EWS 

we n i g  konta kt 

k e i n  konta kt 

;... 

B e rl i n b i e n n a le ,  R e g i n a  M ö l ler  

•, 

Seeess i o n ,  R e g i n a  M ö l le r 

M Q ,  Quar t i er  2 1 ,  Dsc h u n g e l  

t re n dv i s i on ,  b e rl i n .  mode . ku nst .  i n sta l la t i o n  

�-· ,,... 

B l ickfang  04  
D e s i g n  Moebe l  Mode  Schmuck  

, • 

.;,s,;, o 

w a , ; g e ,  w k h , ; g  □ 
u nw i c h t i g  0 

N 
..c, 



Umfelda nalyse M P  04 

Sol l  1 3 . 4 . 04  
Umwe lte n :  
Ku n st/ M o d e  

D E S I G N M AY ,  B E R L I N  

· - -

B R EAD AN D B UTTER B E R L I N  

a 

Alt e r n a t ive Fash i on  We e k ,  L o n d o n  U n i t f ,  B ü ro fü r M o d e ,  W ien  
B e r l i n b i e n na le ,  R e g i n a  M ö l ler  

Y inka  S h o n i b a re ,  J ü rg e n  Teller ,  K U NSTHALLE w ien  

Body  Exte n s i o n s ,  Museum für  G e st a lt u n g  Z u e r i ch  

Ta l R ,  Arca d e ,  Bawag Fo u n d a t ion  

häu f i ger  kon tak t  

we n i g  konta kt 

k e i n  konta kt 

K u n st Stoff ,  G a le rie  n ä c h st St .  Ste p h a n  

1 ..:  

" D e u x i e m e  M a i n "  A N D REA C R EWS 

-- -- . .  -

Seeess ion ,  R e g i n a  M ö l ler  

M Q ,  Q u a rt i e r  2 1 ,  Dsc h u n g e l  

t rendv is i o n ,  b e r l i n .  m o d e .  ku nst . i nsta l l a t i o n  

B l i c kfa n g  04 
D e s i g n  M o e b e l  M ode S c h m u c k  �· · . w i c h < i g o 

we , i g e c  w i c h < i g  □ 
u nw i c h t i g  0 

M ..., 



U mfeld a nalyse M P  04 
I st 1 3 . 4 . 04  
U mwelte n :  
P u b l i ku m/ Pre sse/ W i rtscha f t  

Presse / Fachze i tsc h r i ft e n  Na t i o n a l  

Kooperati o n s p a rt n e r / S p o n soren 

- h ä u f i g e r  kon takt 

we n i g  kon tak t  

ke in  kontakt  

P resse I n t e r n a t i o n a l  

T V  Nat i ona l :  P u ls T V ,  O R F  . . .  

1 nie rna t i ona le Des ig  ner ln  n e  n 

Österre i c h i s c h e  D e s i g n e r i n n e n  

Ö ffe n t l i c h e  Förd e r u n g e n  

TV I n te rna t i ona l  

Text i lwi rts c h a ft und  H ä n d ler  

M i tarbe i ter i n n e n  

P u b l i k u m ,  Kä ufer i n n e n  

w i c h < i g o 

we , i g e c  w i , h < i g  D 
u nw i c h t i g  0 

� -0 



U mfeldanalyse M P  04 
Soll  1 3 . 4 . 0 4  
U mwelte n :  
P u b l i k u m/ P resse/ W i rtscha ft 

- h ä u f i g e r  kon takt 

we n i g  kon takt 

k e i n  k o n t a kt 

Ös ter re i ch i s c h e  D e s i g n e r i n n e n  

Öffe n t l i c h e  Förd e r u n g e n  

TV I n te rn a t i o n a l  

Text i lw ir tsch aft u n d  H ä n d le r  

P u b l i k u m ,  Käufe r i n n e n  w k h < ; g o 

we , ; g e ;  w ; , h < ; g  D 
u n w i c h t i g  0 11") � 



,...., 

KONTAKTE / U M F E L DANALYSE 

Gesamtumfeld inkl . Ei n s c hätzung des Einf lus ses 

au f den Erf o lg von M P  04 

iSie h e  Grafik e n }  

Au sstel l ungen,  Reg ional u nd internat ional 

Seces sion/ Regina Möller 

1 6.9 - 1 4 . 1 1 04 

h t t p  ://www. s e c e s s i o n . a t/ 

3 Ber linbiennale fü r zeitgenö ssische Kunst / hub moden 

u n d  szenen, k urat: ert v on Regina Möller 

h t t p : //'NV'✓W. be  r l i  n b i e n  n a  ! e .  d e/h D 1 _ h u  b_O 1 .  p h p3 ?s i d = h u b_fJ 4_0 1 

Y inka Shonibare / J ürg en Tel ler 

K U N ST HALLE wien, hal le 1 ,  

1 4 .  Mai - 05 .  September 2004 

h t t p :/ / k u  n s  tha  l lew 1e  n .  a t/d e/e v e n t s/ 

U n ! t  f 

Büro für M ode, W i en 

Andreas Bergbauer 

h t t p : /  /wvvw. u n i t - f. at/ 

Body Extensions 

5 .2- 9.5 04 

Museum für Gestalt u ng ,  Z uerich 

h t t p :/ /vvwv./. m u s e u  rn - g es ta  l tu  n g .  c h /  

Tal R ,  Arcade 

Bawag Founda t ion, W ien 

h t t p  ://vvww. b a vva g - f o u  n d a t  i o n .  a t /  

66 



K u n s t S t o f f  

G a le r i e n ä c h s t S t .  S t e p h a n  

5 .  M ä rz b i s 2 4 .  A p r i l  2 0 0 4  

h t t p : /  /wwv.J. s c h vva rzwa e t d  e r. a t/ 

" D e u x i e m e  M a i n "  i n  B e r l i n ,  1 2 - 2 3/ 5  2 0 0 3  

E i n e  K o l la b o ra t i o n  v o n  A n d re a  C rews  u n d  

G a l e r i e s  L a fa ye t t e .  

htt p :/ /www. fa br i cs .at/mo d u  les. p h p ? n a  me;Sect io  ns& op;vi ewa rt i c le & a  rt i d;38 

h t t p : /  /www. hu ma n a - d  e. o rg/ 1  5_p ress/a k t u 0 3_ 1 O c rews.  ht m l 

M u s e u m s Q u a r t i e r  

E rr i c h t u n g s - u n d  B e t r i e b s g e s m b H  

M u s e u m s p l a t z  1 / 5 

A - 1 0 7 0  W i e n  

I I  p ://www. m qw. a l/ko n l a  k t .  h t  m l 

Fes t i val s ,  Mes sen, R eg ional und inte r n at ional 

U n t t f 

Fa s h i o n rn a r k t  i m  M Q ,  H a u p t h o f  

A n f a n g  O k t o b e r  0 4  

h t t p :/ /www u n i t - f . a t /  

B l i c k f a n g  04 

D e s i g n  M o e b e l  M o d e S c h m u c k 

Z u e r i c h  1 9 , 2 0 , 2 1  N ove m b e r  

S t u t t g a rt 1 2 , 1 3 , 1 4  M ä rz 

h tt p : / /v,1wvv. h rn a .  d e/b t i c k  f a n g  03/sta r t .  ht rn 1_ 

D E S I G N M AY ,  B e r l i n 

i N T E  R N AT I O N A L E S  D E S !  G N F E ST I VA L  

6 - 1 6 . M a i  0 4  

www. d e s i g  n m a  i . d e  
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,..., 

Altern ative Fashion Week, Lon do n  

20 - 26 .3.04 

h t t p : /  /·wv.;w_ a l te rnat  i v e a  rt s .  eo .  u k/a l t f  a s  h .  h t  m L 

t ren dvisio n 

mode. kunst. i n stallat ion  

17  J ä n .  - 2 9.Feb . 2 0 0 4  

kun s traum kreuzberg/bethanien, b er lin 

ku ratorin , nin a  he 1 n  

h tt p  ://www. t 1·e n d  i v i s  i o n .  n e t/t d/ 

B R EA D  A N D  B U TT E R  B E R L I N  

t radeshow for se lected bran d s  

S u m m er 2004 / 16 .  - 1 8 .  J u ly 

h t t p : / /www. brea  d a  n d b u t t e  r. e o  rn/ 

Te i l n e h m e nde Lab e ls / N ic h t  Te i l n e h m e nde Lab e ls 

Alle 3 1  teil n e h men den Labels  sie h e  u nter Webadressen 

R e m ode Teil n e h m er i n n e n :  

die prof is, Bet t i na Sau l .  N i na Hei n [D] 

Boessert/Schorn 1 D] 

Cecile Noldus [ NL] 

TietJen Friedric h [Al 

G a b o  Bar h ta [ HU] 

K& K. Z e n t rum f Ur Kun s t  u n d  Mode .  Katharina Hohma n n / 

Katharina T i etze ( D] 

P IA.  Peace in Action / Balance [ P E/Al 

house of boing.  Bam m i nger San dra [ G B) 

privatun d sir ius . U te Neuber und Elmar Frös c hl (A) 

rosamosa, Sim o n e  Springer un d Yuji Mizobuchi IA/J ] 

c ntrc p y .  boutique gegenalltag ,  untartig, m i l ch, 

Rainer  Prohastka, Cloed Baumgartner, 

Jas min  Ladenhaufen , Anita Stei nw i ci d er [Al 
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Mitarbeiter innen 

Projek tteam 

G B, G lam our Brutal für Sponso r i ng zuständig 

i r mi Walli , G ra f i kerin 

Sofie J ütt ner, Architektin 

Beatri x  Roidinger,  Pressecoach i n g  

K o  o pe r a t i  ans part ne r 

Peter Fu chs, Verte iler Druckso rte n 

Kunstcocktail, Catering  

fran zth omaspeter, Lounge Ei nrichtung 

culture 2 c ulture , Rau m sh ar i n g  

VV IEI\J ER ! N ,  Mode prei s 

DSC HU N G EL Wien 

Sze n e  Bun te Waeh n e  

Ö f fentl i c he F örderungen / Einre i c hungen 

Q uartier 2 1 ,  V i tus Weh 

M Q, Hr Wa ldner , Daniela Enzi, Birgit Huber 

BKA, Fr Ok u nev, Hr Hart m a n n 

U nit f, Andreas Berg baue r 

Stad t W i en 7 

I G  B ildende Kunst 

Sponsoren 

Red Bull 

U n ique M odels 

H a g e  G e r ü s t  

Rö rn erque l le 

A lmdudler 

Heineken 

Bombay Saphir 

" welche Sponsoren h euer noch dazukom men 

ste ht z. Zt. noch n icht fest. 
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,., 

Internat ionale / N at i onale M ed ien 

1 Q Sty le  

Bolero 

Mas s i v  

D er Stan dard , R o n d o  

D i e  Press e 

S a l z burge r N a ch r i chten 

Vorar l b erger N a c h 1- i c h t e n  

K u rier 

Diva 

Fal t er 

P rofi l 

N e w s  

For mat 

Me l ange 
1 , ,  , na 1 9 0  

C i ty 

R a dio  Ora nge 9 4 , 0  

Ö 3  

O R F  Rad io  Wi en 

FM 4 

O R F  Fern s ehe n 

ATV + 

P u l s  TV 

krone .at 

c e i b e rw e i b e r. a t 

f i b e r. a t 

s t re e t fas h ion . o rg 

d ie s tandard at 

k u ri e r. a t 

wiene rin .at 

Tex t i lwirtsc haft und Hande l 

U n it - f [ fu n gi ert a l s Vertei le r )  

Frau i n  d er Wi r t s c haft 

Schn e i d er i n n u n g  
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C l  M ä r z  0 4  A p r i l  0 1+ M a i  0 !, J u n i  0 4  J u l i  04  A u g  0 4  S e p t  0 4  Ok t  04  Bern12rkungen 

1 BudrJet  Knappheit J L  3 4 1, 4 4 4 2 

2 Designer/innenauswahl Tearn 3 2 2 2 2 

3 Ki.i nst ler/in nenau!;;wa h l  B D  3 2 2 2 2 

4 Kon kurrenz Bl ic kfang 04 Tea m  L, 3 2 2 2 1 

5 Coopuation Un i t- f  J L  2 1 1 1 2 2 

6 Ausfall e ines/r Des igne r·s/in C G  1 1 3 3 1 

7 Designer/innen b ieten schlechte Kollekt ionen C B  3 1 1 1 2 1 

8 Bei träge s ind kilnstlerisch wenig interessant 8 D  2 3 1 1 3 3 

9 Versch iebung der LNDM Tea m  4 4 3 1 1 

Cl -Note Risikobewertung Gegenmaßnahme 

1 kein R iS ikO keine 

2 liblic hes R is iko normale Beobachtung 

3 erhöhtes R is iko genaue Beobachtun9 ,  i, in  festgelegtes PT- Mitg l. ied ber ichtet im PT--Meet1ng 

4 hohes R is iko t3egenrnaßnahmen im PT-Meet ing raschest mögl ich festzulegen 



GESAMTKO STENRE CHNUNG MODEPALAST 2004 

Sta n d  8 . 9  

C l  

Honorar O rganis a t ion J asmin 

Honorar Graph ik [log o ,  www, druckso r ten] 

Mater ia l  Graph i k ! Kopi en,  Ausdrucke, CD, Stickgarnl 

H onorar Ph o tograph [ Sho o t i ng baustelle] 

Verpflegung Sho oting 

Druck Flyer 6000stk 

Druck Folder 6 000st k 

H on orar Programmierung Website 

S onstige Ausgaben 

Sum m e  

B esch i lderung M Q  ( le istsystem l 

T ransparen t, Sc h ild er :  H onorar Maler 

S onstige Ausgaben [ Miete Leuc h t kasten] 

Sum m e  

Vertei lung F lye r ,  F e lder ,  P lakate 

H onorare 2 Verteiler a 7 . -/std ; gesamt 4 0std 

Sum m e  

Arch ite ktur Laufsteg/ B ackstage 

M i ete Haupt h of 

Eps Elemente 

Treppe 

R o ter tepp i c h 

Backstage Teile 

Transport Teppich 

S onstige Ausgaben 

Sum m e  

72 

Mit MS [ 3tage] 

6 00 

5 0  

1 2 0 

2 0  

9 4 0 /\ ,, ,e i l  r e m o d e ,  2 . ci r u c l, 

3 3 2 A n le i i i g  re rnode 

0 

1 0 0 

2 1 6 2 

1 5 0 

5 0  

2 0 0  

2 00 

2 0 0  

5 0 0  

0 

0 

1 30 

0 

0 

200 

8 3 0  



... 

Au sst e l  lu n g a rc h ite kt ur 

Honorar Or·ganisation babs , Cloed 

Honorar Architekt in 

Spiegel 

H age Ger ü stteile 

Ger ü s t  Transport 

Geru ü s t  Au fbau 

G r ü npflanzen 

1-<isten 1 000stk 

Kabelbinder 

Gaffer 

Strom [ Dreiteiler , Kabel, Stecker] 

MA 36 

Sonstiger Mater ial 

Sum me 

Mode lounge 

Honorar Andrea Schn i tt 

Spesen, Mater ial F t p  

M iete S o u ndanlage 

Sum me 

Ausste l lungsbetreuung [ 4 Tage) 

E inlass 2 Personen 4 Tage a 7. -/std , 1 0h/tag 

Div. Personal 1 0std/a 7 . - ges . 40H 

Betreuung Stand !go r / Modeshow 1 2 h/7. 

Sum me 

Modesh ow [Eröff nung) 

Honorar Organ isation Jasmin 

H on rar Denise 

1 0  Mode l l s  a 7 0. -

2 Visagisten a 1 0 . -/h 

2 Hai rdresser a 1 0. -/std 

2 B a c kstageh elfer a7.-/std 

Tec h n i k  

Licht gesa m t  

73 

4 0 0  

0 

0 

0 

0 

0 

0 

0 

0 

0 

1 5 0 

300 

8 5 0  

1 5 0 

1 5 0 

2 0 0  

5 00 

5 3 2  

300 

84 

9 1 6  

0 

2 0 0  

1 5 0 0  

2 0 0  

2 00 

0 

0 

0 



V isua ls (Lei n wa n d ,  B EAM E R )  

Sou n d  gesam t 

Honorare Aufbauhi l fen, Techni ker 

Stat iker Abna hme 

MA 36 

S u m me 

Ver pf legung 1 7  . - 2 1 .  9 . 03 

Personal  

Presse 

Mater ia l  C D, Kopien et c 

Pressekon ferenz Ver p flegu ng 

Honorar Pres searbeit bea 

Honora1- Pressearbeit cloed 

S u m m e 

C ater ing 

Honorar Babs 

B u c h haltung 

Honorar Jasm in 

Steuerberater 

S u m me 

O rganisation f ü r  Mai - Se p  

Honorare 3 Perso nen I NKLUS . 

1-<osten Telefo n ,  I n ternet, S P E S E N  

S u m me 

Dok u mentat ion 

Honorar Vid eoclip 

Mater ia l  Video 

P hotog raph 2 - 4 Ta ge ( t agespauschal  1 00.-] 

M aterial Photo 

Div. Dokum aterial etc .  

S u m m e 

74 

0 

0 

5 0 0  

0 

2 0 0  

2 8 00 

2 0 0  

1 0 0 

5 0  

6 0 0  

0 

7 5 0  

0 

0 

1 0 0 

1 00 

6 0 0 0  

0 

6 000 

3 0 0  

1 0 0 

3 6 0  

1 0 0 

2 0 0  

1 06 0  



,.... 

S ponsor ing 

Aquisit i onsmappe 

Spesen 

Anwaltskosten 

Meh rkosten 

S u m m e  

G esam ta u sgab en 

E innah m en 

E i ntritte 

F ö rderungen M Q  

Standmieten gesamt 

Modes c hau 9mal 13 0.

Sponsor i ng/ Anzeigen 

.A n ze i ge P lanha u s  

An zei ge F ilz faktor 

A n zeige G loo m  

Spo n s o rmodu l  · aus z iehen· B l i c kfang 

H eineken Bier 

R ö merqu e l le 

D i v. F ördermi ttel  

G e samte innah m en 

75 

700  

5 6 , 4  

0 

39 1 , 2 8  

1 1 4 7 , 6 8  

1 7 7 1 5 , 6 8  

6 00 

2 000 

8 8 00 

1 1 7 0 

1 5 0 

2 00 

400 

5 0 0  

500 

5 00 

0 

1 4 8 2 0  



L I T E RATU R LISTE 

[ Hg . i Anna, Susanne, Hei nzel m a n n, M a r k us, 

u ntr agbar. Mode als Skulptur, 

Ostf ildern- Ruit  2 0 0 1  

Holla n der, Anne, 

Anzug und Eros. 

Eine Geschi chte der modernen Kle i d ung, 

Berl in 1 9 9 5  

Kle in, N ao m i ,  

N o  Log o !  Der Ka m p f der Global Pla ye rs 

um M a r ktm acht. E i n  Spiel m it v i ele n 

Verlierern unc wen igen Gevv i nnern,  

M ünchen 2002 

[ H g . ]  Leh ne rt, Ge rtrud, 

Mode, Weibl i c h keit und Moder n ität, 

Do rtm und 1 9 98 

S teirer/Mose r/M att , 

I-<. u lturm anagement leicht gem acht. 

Der kurze Weg zu m Prof i ,  

Wien , G raz 2 0 04 

[ H g  iTiede m a nn, Rol f . 

Be njam in, Wa lter 

Das Passagen-We r k, B d  

Fra n kfurt a m  lvi a i n ,  1 9 82 

Verlag boot h -cli b bor n ,  

Berl i n  Style 

www. booth- c l i  bborn. co m 

i S BN 1 - 86 1 54 - 2 5 1 - 8  
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,., 

Z e itsc hr ifte n  

[ H g  J K U N S T H A L L E  1:v i e n ,  K a t a l o g  

M a t t ,  G e ra l d ,  P o h l m a n n ,  U l r i c h ,  

J u e rg e n  Te l l e r  

i c h  b i n  v i e r z i g ,  G ö t t i n g e n  2 0 0 4  

Te x t e  z u r  K u n s t ,  N r. 2 5 ,  1 9 9 7 ,  H .  3 
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WEBA D R ESS E N  

Are h ite ktu r/G e r ü s t f i  r m e n 

* 

* 

* 

B G B  - B re u s s  G e r ü s t b a u  G e s m b H ,  

h tt p : / iwww. b g  b - g  e r u  e s t .  a t / ,  n d ex .  h t  m 1 

H A G  O - G e r ü s t e v e r le i h ,  

h t t p : / !v1v,.;v,l. h a  g o  . a t  

J u s t  L e i t e r n  - W e i l  L e i t e r  n i c h t  g l e i c h  L e i t .  , 

ht t p : / /wvvvv.j u st l e i t e  r n .  eo n--i/ 

M ü n z b a l k o n ,  

h t t p :/ /www. m u e r, z b a  l k o  n .  e o  m/ i  n d  e x .  a s p  

S u n s q u a re S o n n e n s e g e l ,  

h t t p ://"vvvvv\,. s u  n s q  u a re .  c o n1 / !  n d ex_ d .  h t  m 

R em od e 
* 

* 

* 

* 

78 

H a b g u t - t h i n g s  y o u re a l ly n e e d ,  

r, t t p ://www. h a bg u t . d e/ 

m i e t  k u e n s t l e r. a t ,  

h t t p  ://vvvv\v. k u n s t - z u  h a u s .  a t/rn i e t k  u e n st le r 

R a i n e r  P ro h a s k a ,  

WVlf\N. c n t  :�c py. c o tT1 

U t e  N e u b e r ,  

VVV\'V,J. p r i v a tu  n d s  ! r i u s .  n e t  
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Barb a ra D e n k  
A b st ra c t M a c; t e rt h es i s  

P rojek thand buch M O D E  PALAST 0 3/04 

wwv✓. n1 o d e p a lc: s t  c o rn 

E C M  0 2 - 0 4  

D ass e s  ke i n  Ausse r h a l b  der Mode gi bt ,  d a r ü be r  sche i nt E i n igke i t  z u  herrsch e n  

M O D E  PALAST u nd rem ode .  for u m  fü r k u nst/mode ver inne r l i chen u nd ref lek t i e ren 

ökonom ische, sozia le u nd i deologische Ve rbindunge n d i e  Mode e i ngeht .  

M O D E PALAST 0 3  bra nd new expo  fand e rstm a ls im Se ptem b e r  2 003 i m  

F re i r a u m / Qua rt ier  2 1 /MQ - a ls V e ra nsta l t u ng von gegena l l t ag* p roduct i o n  st a tt .  

D i e  Modemesse scha fft Ju ngen, innova tiv e n  Mod ek ünst ler inne n e in e n  Ra u m  z u r  

Präsent a t ion i h rer  Ar b e i t und erm ö g li c h t  den Besucher i nnen ü be r  30 Pos it ionen aus 

d em M od e - ,  Schm u ck - und Access o i rebere i ch i n  e i ner Verk a u fsausst e l l u ng ken n e n 

zuler nen. 

2004 erwei tern w i r d i e  E x p o  durch e i ne i nha l t liche Ause i na n ders e t z ung: 

remod e .  for u m  fü r kunst/mode fängt e inige releva nte , unt e rsch i ed l i che St rö m ungen 

i m  F e ld te x t i le r  Kunstpro d ukt ion ein:  z e i gt m eist P erform a t i ves, unt e rst re i c ht d i e  

Ve rgänglichke i t  d e s  Stoff l iche n  und ist Auseina ndersetz ung in e i ner a u t o nomen Zone 

Der A. r be i tsa b l a u f  2003 wird durch E i n b l i cke, auf soz i a le r  u nd technischer  E b ene 

ref lekt i e rt 

i m  zweiten Te i l  des H a nd buches si n d  vers c h i ed e ne  To o ls d er P ro j ek t orga nisa tion 

a ngeführ t . Sie refle kti e ren d as akt u e l l e  G eschehe n, v e r a nschaul ich e n ,  fa ssen 

z u sa m m e n , e rinne r n  u nd u n t e rst ü t z e n  den P ro z e s s  d e s  E ntste h ens 
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V E R E I NSSTATUTEN I M  S I N N E  D ES VE R E I NS G ESETZES 2002  

§ 1 :  N a m e, Sitz und T ä t ig kei tsbereic h 

[1 ] Der Vere in f ü h rt den N a m en " Bout i q ue G egenalltag. Mob ile Serv i cestelle zur 

F ö rde rung von G egenalltagskultur und - kleidung " . 

[ 2 ]  E r  h at se inen Sitz in  1 1 60 Wien, Ha berlg a sse 74, und e rstreckt seine Tätig keit 

a uf g anz W i en und in weiterer Folge a uf g anz Öste r reich. 

[3] Die E r r i c htung von Z weigvereinen i st ni cht bea bsichtigt. 

§ 2 :  Zwe c k  

D e r  Verein,  dessen T ä t i g keit n i cht auf G ew inn g e r i chtet ist, bezwec kt d i e  F ö rderung 

der P rodukti on und Präsentat i on gegenal ltäg l i cher Kleidung . Der Vere in unte rstützt 

som it  die P rodukt ion und P r äsentat i on von n i chttrag b a ren Kle idern, d ie  Aus

einandersetzung m it neuen Mate rial ien und d ie Forschung na ch neuen 

Ver a r beitungstechniken im text ilen Be re i ch. Der  Verein bezweckt weiters die 

Unterstützung von Künstlerinnen und Designe r innen, die sich der P roduktion von 

gegenalltäglic her  Kleidung - wie z. b.  n i chtt r a g b a rer Mode, Recyl ing -Mode und inno

vativem, auf dem nor m a len Weg n i c h t  ver m a r k t b a rem Des ign - verschr i eben h a ben .  

G egenalltägliche Kleidung ist Kunst. 

D as P roduz ieren sow i e  das Konsu m ieren/Tragen von gegenalltägliche r Kleidung ist 

e in Lebensstil und der Vere in b ezweckt, d iese Gegenalltagsk ultur in  a ll ih re r V ielfalt 

e inem b reiten Publikum zu zeigen und zu ve r b reiten - vo m Kunstkontext in den 

Alltag t r ansfe r i e ren und letzteren da durch gegenalltä g l i c h  m a ch en. 

D e r  Ve re in m a cht es s i ch zur Aufg a be, g egenalltäglic he  Kleidung und Accesso i res , 

deren D esig ne rinnen sow i e  d ie  da mit ver bundene Kultur zu f ö rdern. 

§ 3 :  E r re i c hung des Vere i nszwec ks 

[ 1] Der Vereinszweck soll durch die in  den Abs. 2 und 3 angeführten ideellen und 

m ateriellen Mittel e r rei cht werden 

[ 2] Als ideelle M i ttel di enen 

a ]  e i ne m obile " Bouti que·· . welche entweder i m  Z ug e  von selber  o rg an isierten 

nichtkom merz iellen Ve ransta ltung en da und do rt ü berrasch end a ufta ucht oder 

sic h tem p o r ä r  in besteh ende Infrast rukturen einnistet und vom dortig en 

[ L a uf] publikum p rofitiert. Der Beg r i ff " Boutique·· wurde dafü r verwendet , u m  m it 

den E rw a rt ung s h al tung en des P u bl i kums zu sp ielen: I m  G runde ist es e ine m ob i le 

G a le rie m it m ob iler Architektur in  Form von ( Kle ider] k ästen, in welchen d i e  



g e g e n a l l t ä g l i c h e n  P ro d u k t e  o p t i m a l  p r ä s e n t i e r t w e r d e n  k ö n n e n .  

D a s  A n g e b o t  a n  g e g e n a l l t ä g l i c h e n  D e s i g n p ro d u k t e n  w i rd d a d u r c h  f l ä c h e n d e c k e n d  

v o r g e s t e l l t  u n d  d i e  K le i d e rw a re n  v o n  w e i t g e h e n d  u n b e k a n n t e n  

D e s i g n k ü n s t l e r i n n e n  k ö n n e n  „ u n t e rs Vo l k „ g e b ra c h t  u n d  b e k a n n t/s c h m a c k h a f t 

g e m a c h t  we rd e n .  

M i t  k o n t e x t u e l l  b e e i n f l u s st e m  R a h m e n p ro g ra m m  s o l l d i e  G e g e n a l l t a g s k u lt u r  

u n t e rs t r i c h e n  w e rd e n ,  e s  s o l l  b e i  j e d e m  ··A u f t r i t t „ 
e i n  L e b e n s ko n z e p t  u n d  e i n  

G e s a m t k u n s twe r k  e r k a n n t  we rd e n  k ö n n e n .  

b )  e i n e  H o m e p a g e  m i t  e i n e r wa c h s e n d e n  D a t e n b a n k  d e r  P ro d u kt e  u n d  

D e s i g n e r i n n e n ;  m i t  d e r  D o k u m e n t a t i o n  v o n  G e g e n a l l t a g s k u l t u r  d a  u n d  d o r t .  

c )  d i v e r s e  A r t e n  v o n  a u f d r i n g l i c h e n ,  i n  d e n  A l l t a g e i n d r i n g e n d e  

P rä s e n ta t i o n s t e c h n i k e n :  P e rfo r m a n c e s  j e g l i c h e r  A r t ,  d i e  a u f  m a n n i g fa c h e  We i s e  

p h a n t a s i ev o l l  d i e  G e g e n a l lt a g s k u l t u r  u n d  - k le i d u n g  re p r ä s e n t i e re n  k ö n n e n /s o l le n ;  

K a t a l o g e ,  F i l m e ,  P re s s e a r b e i t ,  D o k u m e n t a t i o n ,  u sw. 

d] d e n  A u f b a u  e i n e s  N e t z w e r k e s  vo n ä h n l i c h  d e n k e n d e n  u n d  a r b e i t e n d e n 

K ü n s t le r i n n e n  

e )  O rg a n i s a t i o n  v o n  g e m e i n s a m e n  A r b e i t s a b l ä u f e n  i n  d e r  P ro d u kt i o n  

f )  O rg a n i s a t i o n  v o n  g e m e i n s a m e n  P r ä s e n t a t i o n e n  d e r  A r b e i t e n  

[ 3 )  D i e  e rf o rd e r l i c h e n  m a t e r i e l l e n M i t t e l  s o l le n  a u f g e b ra c h t we rd e n  d u rc h  

a )  M i t g  l i e d s b e i t  r ä g e 

b ] S u bve n t i o n s g e l d e r  a u s  ö f fe n t l i c h e n  M i t t e l n  

c ] S p o n s o r i n g  

d ] w i rt s c h a ft l i c h e n  G e s c h ä f t s b e t r i e b :  Ve r k a u f/Ve r m i t t l u n g  d e r  p rä s e n t i e rt e n  

P ro d u k t e  u n d  E i n b e h a l t u n g  e i n e s  P r o z e n t s a t z e s  d e s  Ve r k a u fs e r l ö s e s  z u r  D e c k u n g  

d e r  A u s g a b e n  d e s  Ve re i n  - d i e s  w i rd a l s u n e n t b e h r l i c h e r  H i lf s b e t r i e b  g e s e h e n . 

§ 4 :  A rten der  M itgl ie d schaft 

l 1 ] D i e  M i t g l i e d e r  d e s  Ve re i n s  g l i e d e r n  s i c h  i n  o rd e n t l i c h e  M i t g l i e d e r  u n d 

a u s s e ro rd e n t l i c h e  M i t g l i e d e r. 

[ 2 ]  O rd e n t l i c h e  M i t g l i e d e r  s i n d  j e n e ,  d i e  s i c h  v o l l  a n  d e r  Ve re i n s a r b e i t  b e t e i l i g e n  

A u ß e ro rd e n t l i c h e  M i t g l i e d e r  s i n d  s o lc h e ,  d i e  d i e  Ve re i n st ä t i g k e i t  v o r  a l le m d u rc h  

Z a h l u n g  e i n e s  e r h ö h t e n  M i t g l i e d s b e i t ra g s  f ö rd e r n .  

§ 5 :  E rwerb der  M itgl i edschaft 

1 1 ] M i t g l i e d e r  d e s  V e re i n s  k ö n n e n  a l le  p h ys i s c h e n  P e rs o n e n ,  d e n e n  d i e  F ö rd e ru n g  d e r  

P ro d u kt i o n  u n d  P rä s e n t a t i o n  g e g e n a l l t ä g l i c h e r  K l e i d e rwa re n a m  H e rz e n  l i e g t  

s o w i e  j u r i s t i s c h e  P e rs o n e n  u n d  re c h t s f ä h i g e  P e rs o n e n g e s e l ls c h a f t e n  we rd e n . 
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[ 2 )  Ü ber die Aufnahme vo n ordentlich e n  und auß erordentlichen M itg lieder n e n t  

scheidet der Vo rstand Die Aufnah me kann ohne A n g a be von Gr ü nden verweigert 

werden. 

[3 )  Bis zur E ntsteh ung des Vereins erf olgt  die vor läufig e  Auf nahme v o n  ordentlichen 

und außerordentlichen Mitglieder n durch die Vereinsg r ü nder i nnen , im Fall eines 

b ereits bestel lten Vorsta nds durch diesen. Diese M itg liedschaft wird erst mit 

Entstehung des Vereins wirksam. Wird ein Vo rstand erst na ch E n tsteh ung des 

Vereins beste l lt ,  erfolgt auch die [definitive ) Aufnah me ordent licher und außer

o rdentlicher M itglieder bis dahin durch die Gr ü nder i nne n des Vereins. 

§ 6 :  Beendigung de r M itgl ieds c h a f t  

[ 1 ) Die M itg l iedschaft erlischt durch Tod, b e i  j uristisc h en Pers o ne n  und re chts 

fähigen Personengesellsc haf te n  durch Ver lust der R ech tspersö n lichke i t, durch 

freiwillig en Austritt und durch Ausschluss. 

[ 2 )  Der Vorstand kan n  ein Mitgl ied ausschließe n,  wenn dieses trotz z weimalige r  

schriftlicher Mahnung unter Setzung einer ang emessenen Nachfrist länger a ls 

sechs M o nate mit der Zahlung der M itgliedsbeitr ä g e  im R ü ckstand ist. Die 

Verpflichtun g zur Zahlung der f ällig g ewordenen M itglieds beitr ä g e  b leibt hievon 

unber ührt. 

[3 ]  D er Ausschluss eines M itglieds aus dem Verein kann vom Vorstand auch wegen 

gro ber Verletzung a nderer M itgl iedspflichten und wegen unehrenha fte n  

Verh a ltens verfü g t  werde n .  

§ 7 :  Rec h te und Pf l ic hten der M itgl i eder 

[ 1 ] D ie M itg l ieder s i nd berech tigt, an a l le n  Veransta ltu n g en des Vereins teilzunehme n 

und die Einrichtung e n  des Vereins z u  bea nspruch e n .  Das Stimmre cht in der 

Ge nera lversammlung sowie das akt ive und passive Wah lre cht steht nur de n 

ordentl ichen z u. 

[ 2 ]  D ie M itglieder sind verpf lich tet, die I n teressen des Vereins nach Krä ften zu 

f ördern und alles zu unter lassen, wodurch das Anseh en und der Zwe c k  des 

Vereins Ab bruch erle ide n  könnte. Sie h ab en die Vereinsstatuten und die 

Beschlüsse der Vereinsorgane zu b each te n.  Die orde n t lichen und außer

orde ntlich en M it g lieder sind zur p ü nktlichen Zahlung der Beitrittsg e b ühr und 

der M it g l i edsbeiträ g e  in de r v on der Generalversam mlung beschl osse n en H öh e  

verpfl i ch tet. 
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§ 8 :  Vere i n s o r g a n e  

Organe des Vereins sind die Gener a lvers amml ung [ § §  9 und 1 0 ) und der Vorstand 

[ § §  1 1  bis 13) . 

§ 9 :  G e n e ra lv e rs a m m l u n g  

[ 1  l Die Generalvers amml ung ist die " M itgliedervers a mmlung"  im Sinne des 

Verei nsgesetzes 2 0 0 2 .  E i ne ordentl iche Generalvers amm l u ng findet j ä hrl ich 1m 

ersten Halbj a h r  sta tt. 

[2]  Eine a ußerordentliche Generalvers a mml u n g  findet a uf Beschluss des Vorstands, 

der ordentlichen Generalvers ammlung oder a u f  sch riftlichen Antrag von 

mindestens einem Ze hntel der M itglieder binnen vier Wochen s ta tt 

[3 ) Sowohl z u  den ordentlichen wie auch zu den a ußerordentlichen 

Generalvers ammlungen sind a l le M itglieder mindestens zwei Wochen vor dem 

Term i n sch rift l ich , m ittels Telef a x  oder per E- M a il [ an die vom M itglied dem 

Verein be k anntgegebene Fax- Nummer oder E- M ail-Adressel einz uladen. D ie 

Anbera umung der Genera lvers ammlung h a t  unter Angabe der Tagesordnung z u 

erfolgen. D ie Einberuf ung erfolgt du rch den Vorstand. 

[4 ) Anträ ge z u r  Generalvers ammlung s ind mindestens drei Tage vor dem Termin der 

Generalvers ammlung beim Vors tand schriftlich , mittels Telefa x  oder per E - Mail 

einzureichen 

[5 )  G ü l tige Beschl ü sse - a u sgenommen solche über e inen Antrag a u f  Einberu fung 

einer außerordentl ichen Generalvers ammlung - können nur z u r  Tageso rdnung 

gef asst we rden. 

[ 6 )  Bei der Genera lvers ammlung sind a lle M i tglieder teilna hmeberech tigt. 

Stimmberech tigt sind n u r  die ordentlichen Mitgl ieder. Jedes Mitglied hat eine 

Stimme . Die Übertragu ng des Stimmrechts a u f  e in anderes Mitglied im Wege 

e iner schri ftliche n Bevollm ächtigung ist  z u lä ssig. 

[ 7 )  D ie Genera lvers ammlung ist  ohne R ücksicht a u f  die Anz a hl der Erschienenen 

besch l u s s fäh ig .  

[ B ) Die Wa h len und die Beschlussfassungen in der Genera lvers amml ung erfolgen 1 n  

der Regel mit einfach er Meh rheit der abgegebenen gült i gen Stimme n . 

Beschlü sse,  mit de nen das Sta t u t  des Ve reins geä ndert oder der Verein a u fgelöst 

werden soll , bedürfen jedoch einer q u alifiz ierten M eh rheit von zwei Dritteln der 

abgegebenen gü ltigen Stimmen 

[ 9 )  Den Vorsitz in der Generalvers ammlung führt der Obmann/ die Obfra u ,  in dessen/ 

deren Verhinderung der/die Gesch ä fts führerin. Wenn a uch diese/r verhindert ist, so 

f ü hrt das an J a hren älteste anwesende ordentliche Mitglied den Vorsitz. 



§ 1 0 : A u fga ben d e r  Genera lversa m m l u ng 

D er G eneralversa m m lung sind folgende Aufgaben vorbehalten 

a]Entgegennah m e  und G eneh migung des R ech enschaftsberichts und des 

R echnungsabsch lusses ;  

b] Wahl und Enthe bung der M itglieder des Vorstands, 

c]Entlastung des Vorstands, 

d] Festsetzung der Höh e  de r B e i trittsge b ü h r  und der M i tg l i edsb eiträge f ür 

ordentl ich e und f ü r  auß erordent liche  Mitgliede r ;  

e ] Besch lussfassung ü be r  Statutenänderungen und die freiwillige Aufl ösung des 

Vereins ; 

f ] Beratung und B eschlussfassung über sonstige auf der Tagesordnung steh ende 

Fragen. 

§ 1 1 :  Vorst a n d  

[ 1 ] D er Vorstand besteht aus drei M itgliedern, und zwar aus de m Obmann/der 

O bfrau ; de m /der Schriftführer i n, de m/der Kassiererin „ 

[ 2] D er Vorstand w ird von der G eneralversam mlung g e w ä h lt. D er Vorstand hat bei 

Aussch e iden eines g e w ä hlten M itglieds das R ech t ,  an seine Ste l l e  ein anderes 

w ä hlbares M itglied zu kooptieren, wozu die nach träglich e G eneh migung in der 

nächstfolgenden G eneralversa m m lung einzuholen ist . F ä llt der Vorstand ohne 

S e lbste rgänzung durch Kooptierung ü be rh aupt ode r  auf unvorh e rsehbare Z e i t  

aus , so hat J edes ordentliche Mitglied , das die N otsituation erk ennt, unverzüglich 

die Beste l lung eines Kurators beim zuständigen G ericht zu beantragen, der 

umge h end eine außerordentlich e G eneralversam m lung einzuberufen h at. 

[ 3 ]  Die Funktionsperiode des Vorstands beträgt 1 Jahr. Wiederwahl ist m öglich. 

[4] Der Vorstand wird vom O bmann/O bfrau, in dess en/de ren Verh inderung vom /von 

der Sch riftfü hrer i n , schr i ft lich oder mündlich einberufen. Ist auch diese/r auf 

unvorh ersehbar l ange Ze i t  verhindert, darf j edes sonstige Vorstandsmitgl i ed den 

Vorstand einberufen. 

[ 5 ]  D er Vorstand ist beschlussfä hig, wenn alle s eine M itg lieder einge laden wurden 

und mindestens di e Hä l fte von ihnen anw esend ist. 

[ 6 ]  D er Vorstand fasst seine Beschlüsse mit einfacher Stim menm ehrh eit ;  bei 

Stimm eng leich h eit gibt die Stim m e  des Vorsit z enden den Ausschlag. 

[ 7] Den Vorsit z  führt  der O bmann, bei Verhinderung der/die Schriftf ü hrerin. 

[8 ] Auß e r  durch den Tod und Ablauf der Funkt ionsperiode [ Abs . 3 ]  er lisch t die 

Funktion e ines Vorstandsmitglieds durch Enth e bung [Abs 9 ]  und R ücktritt 

[ Abs . 1 0] _ 



( 9 ]  Die Gene ralversa m m lung kann j eder zeit den g esam ten Vorstand oder einze lne 

seiner Mitg liede r entheben. Die Enthe bung tritt mit Bestel lung des neuen 

Vorstands b zw Vorstandsmitg lieds in Kraft . 

[ 1 D]Die Vorstandsmitg l i eder können j ederzeit schrift lich ihren Rückt ritt erk l ä ren 

Die Rücktrittser k l ä rung ist an den Vorstand, im Fal le des Rückt ritts des 

gesamten Vorstands an die Gene ralve rsam m lung zu richten. Der Rückt ritt wird 

erst m i t  Wah l b zw Koop tier ung ! A bs. 2 ]  eines N ach folgers wirksam .  

§ 1 2 : A u f g a b e n  d e s  Vo rsta n d s  

Dem Vorstand ob liegt d i e  Leitung des Vere ins. E r  ist das " Leitungsorgan" i m  Sinne 

des Vereinsgesetzes 2002. Ihm kom men a l le Aufgaben zu, die nicht durch die 

Statuten einem anderen Ve reinsorg an zug ewiesen sind . 

In seinen Wirkungsbereich fallen insbesondere folgende Angelegenheiten : 

( 1 )  Erste l lung des Jahresvoranschlags sowie A b fassung des Rechenschaftsberichts 

und des Rechnungsabschlusses ( =  Rechnungsleg ung ] ;  

[2 ) Vo r bereitung der Generalversam m l ung ; 

[3) E inberufung der ordentlichen und der außerordent l ichen Genera lversam m lung ; 

[4 ) Ve rwaltung des Vereinsve r m ögens ; 

[ 5 ) Aufnah me und Ausschluss von ordentlichen und auße rordentlich en 

Verei ns m itg li ed ern; 

( 6 ) Aufnah me und K ündigung von Angestel lten des Vereins. 

§ 1 3 : B e s o n d e re O b l i e g e n h e i t e n  e i n z e l n e r  Vo rsta n d s m i t g l i e d e r  

[ l ] Der Ob mann/ die O b frau führt die laufenden Gesch ä fte des Vereins. De r/die 

Schriftführe r in unte rstüt zt den O b mann/ d ie  O b f ra u  bei der Füh rung de r 

Ve reinsgesc h ä fte. 

[ 2 )  Der O b mann/ die O b frau ve rtritt den Verein nach außen. Schr i ft lich e 

Ausfe rtigungen des Ve reins b edürfen z u  ihrer Gültigkeit der U nterschriften des 

O b manns/ der O b f rau und des/r Schriftfüh rer lns, in Geldangelegenh eiten 

[ =  ve r m ögenswerte Dispositionen] des Ob manns/ der O b frau und des/r 

Kassie rer lns. Rechtsg esch ä fte zwisch en Vorstands m itg liedern und Verein 

bedürfen de r Z ustim m ung eines anderen Vorstandsmitg lieds . 

[3)  Rechtsg esch äft lich e Bevol l m ächtig ungen, den Verein nach außen zu vertreten 

b zw. für ihn zu zeichnen, können aussch ließlich von den in Abs .  2 genannten 

Vorstandsmitg liedern erteilt werden. 

[4] Bei Gefahr i m  Ve rzug ist der O b m ann/ die O b frau b erech tigt, auch in 

Angelegenheiten, die in den Wirkungsbe reich der Generalversa m m lung ode r des 



Vorstands fa llen, unter eig ener Verantwortung selbständig Anordnungen zu 

treffen ;  im I n n en ve rh ä ltnis bedürfen diese j edoch de r nachträg lichen 

Genehmig u ng d u rch das zuständige Ve reinsorgan. 

[ 5 )  Der Obmann/ die Obfrau führt den Vorsitz in der Generalversamml ung und im 

Vorstand. 

[ 6 ] Der/die Schrift führer i n  führt die Proto ko l le der Generalversamml ung und des 

Vorstands . 

( 7 ) Der/ D ie Kassierer i n  ist für die ordnungsgemä ße Geldg ebar u ng des Vereins 

verantwortlich . 

§ 1 4 : Sch iedsge r icht  

( 1 )  Z ur Schlichtung von a l len a us dem Ve reinsverhä lt n is entstehenden Stre it ig keiten 

ist das vereinsinterne Schiedsg ericht beru fen. 

Es ist eine " Schlicht u ngseinrichtung "  im Sinne des Vereinsg eset zes 2002 und kein 

Schiedsg ericht nach den § §  5 7 7  Z PO.  

( 2] D as Schiedsg e richt setzt sich a us drei ordent l ichen Vereinsmitg liedern 

zu sammen. Es wird derart g ebildet , dass ein Streitte i l dem Vorstand ein Mitglied 

a ls Sch iedsrichter schriftlich namhaft macht. Über A u f forder ung durch den 

V o rstan d  binnen sieben Tagen mach t  der andere Streitte il  in nerhalb v o n  1 4  Tagen 

seinerse its ein Mitg lied des Schiedsg er i ch ts namhaft. N ach Verständigung du rch 

den Vorst and innerh alb von sieben Tagen wählen die namh aft g emachten 

Schiedsr ichter binnen we iterer 1 4  Tage e i n  dr ittes ordentlich es Mitgl ied zum 

Vorsitz enden des Schiedsg erichts. Bei Stimmeng le ichheit entscheidet unter den 

Vorgeschlag enen das Los. D ie Mitg lieder des Schiedsg erichts dürfen keinem 

Organ - mit  A usnahme der Generalversammlung - angehören,  dessen Tätig keit 

Geg enstan d  der Streit ig keit ist .  

[3 ]  D as Schiedsger ich t  fä l lt seine Entsch eidung nach Gewähr u ng beiderseit igen 

Gehörs bei Anwesenhe i t  aller se i ner Mitglieder mit einfacher Stimmenmeh rheit 

E s entsche idet nach bestem Wissen und Gewissen. Seine Entscheidungen sind 

vere insintern endgü ltig 

§ 1 5 : Fre iw ill ige Auflö sung des Ve rei n s  

( 1 ) Die f reiwil lig e A uf lösu ng des Vereins kann nur i n  einer Generalversammlu ng und 

nur mit Z weidritte lmehrh eit der abg egebenen g ü ltig en Stimmen beschlossen 

werden. 

[ 21 D iese Generalversamm l u ng hat auch - so fern Vere i nsvermögen vorh an de n  ist -

über die Abwick l ung zu beschlie ßen.  Insbesondere hat sie einen Abwick ler zu 
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berufen und Besch l u s s  da rüber zu fa ssen, wem dieser das nach Abdec kung der 

Passiven verbleibende Vereinsvermögen zu übe rtra gen hat . Dieses Vermög en soll, 

soweit dies mögli ch und erlaubt ist, einer Org anisation zufallen, die g leiche oder 

ä hnliche Zwec ke wie dieser Verein verfolgt, sonst Z wec ken der Sozialh ilfe . 



a rc h i t e kt u r 



PPAG - ANNA POPE LKA/ GEORG PODUSCHKA 

Architekten 

A-1 060 Wien , Schadekgasse 1 6/1 

T/F: 01 -5874471 , emai l :  po_po @ chel lo .at 

Aktenvermerk Gespräch mit  Jasmin Laden haufen/ Gegenal ltag 

bei P PAG 

Betrifft: Veranstaltung  Modepalast im  Fre i raum von 1 8 . -22 . 9 . 03 

(ip) 
l!!J 

Wien , 1 3.08 .03 

E ine grosse Modeschau am 20.9 .03 ,  ca. 1 8h,20h,22,  Regenalternative i n  der  Ovalhalle zeitgleich 

lange N acht der M useen 

Laufsteg und Umkleide für d ie Models aus EPS-E lementen im  Fürsten hof 

Laufsteg : 1 6  EPS- Elemente, Länge 20m 

Wand: ca. 10 Elemente 

Gegenal ltag br ingt zumindest roten,  festen Teppich am Laufsteg an,  um d ie Elemente zu 

schützen.  Gegenal ltag muss e in ige zusätzl iche Sei le angefertigen (ca. 44m für Laufsteg, ca. ?? 

für Wand),  

für Regenalternative wäre Laufsteg i n  Längsachse Ovalhal le (ca. 1 5- 1 8m lang),  Umkleide wenn 

mögl ich (????) in  Bereich zwischen E rste Bank Arena und  Ovalhal le .  

wegen dem Gefälle im Hof w i l l  Gegenal ltag e inen P robeaufbau Anfang September machen 

(n icht alle Tei le nötig) .  Gegenal ltag überlegt die Elemente sel bst zu bewegen - tragen N ICHT 

SCHLE IFEN und TRAG EGRI FFE wurde besprochen.  

Gegenal ltag/ Fr. Laden haufen kümmert s ich um al les selbst. P PAG br ingt ke ine Leistungen über 

h ier  präsent ierte h inaus (kei ne Bauaufsicht, ke ine Behördenabst immung,  keine Abst immung 

mit MQ).  
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TEI LNAHMEBEDI NG UNGEN Z UM MODEPALAST 

Anm e l d ung 

D i e  Bestellung e ines Stand plat zes erf o lg t  online ü ber d as Anmeldeformular bis 

spätestens 2 2. 05.2 004 . Der Anmeldung m ü ssen Bil d er d er aktuel len Kollekt ion o d er 

d ie U R L  einer a ussagekräf tig en Homepage be i g e leg t werd en. DieAnmeld ung wird 

erst mit  Zu lassung d er Veranstalterin und bei Einla ng en d er vo llen Standmiet e  b is  

s pätestens 2 0. 06 . 2 004 auf d em Kont o der  Vera nstalterin g ü l tig . 

Aner kennung 

B e i •• v e r b i n d l i eh e r "  A n m e l d u n g e r k e n n e n d i e A u s s t e ll e r : n n e n d i e s e Au s s t e l l  u n g s -

bed ing ung en als verbin d l i ch flir  s ich und alle vo n ihm/ihr während d er Ausstel lung 

B eschäftig t en an A lle g eset zli chen, arbeits- und g ewerberechtl ichen Vorschriften 

sind e inzuhalte n .  

Zulassung 

Über d ie Zulassung d er Ausstel ler i n  entsche i d et d ie Veranstal terin. Die Veran

sta l terin ist berechtigt, Anmeldung en ohne Ang a be von Gründen abzulehnen. Ein 

Konkurre n z ausschluß  kann in keinem Fall zugesagt werd en. Mit d er " verbind lichen" 

Anmel dung ist ein Vertr a gsabschlu il zwischen dem Veran sta lter und d er Ausstellerin 

v o llz ogen. Der Ver a nst a l ter ist berecht igt ,  eine Entla ss u ng a u s  d em Vertrag vorzu

nehmen, wenn Zahlung sverz ug besteht ! n  d iesem Fa t l  ist 50 % d e r  Standmiete fäll ig  

Änd erungen 

Mu fl die Messe inf o lg e  höherer Gewalt o d er auf behör d l i che Anord nung geschlossen 

werd en, werden 50% d er Stand mi ete als Unh ostenbeitrag  erhoben 

R ücktr itt 

Ein Rücktritt aus d em Vertrag kann nur schr i ft lich er f olgen und ist nur  dann rechts

wir ksa m ,  wenn d ie Veranstalter in ihr Einverstä n d nis g ibt . W i rd ein R ü cktritt zuge

standen, sind 50% d er Sta n d mi ete zu z ahlen. 

Stand zutei lung 

Es gibt bei d ieser Ausstell u ng e inheitl i che Standgroessen, d esha lb ist d i e  

S tandmiete n icht na ch qm sondern pausc hal berechnet. Die Stand p latzverg abe 

erf o lgt d urch d ie Veransta l t erin, das Eing a ngsdat u m  d er Anmeld ung i st nicht mass

g ebend 

Unterver m ietung, Ver k auf f ü r  Dr itte 

Die Aufnahme eines Mit ausstel lers ist genehmigungs- und g ebührenpflicht i g  mit 

zusätz lich 1 0 0.- E u r o .  Vo n diesem .4ufpreis s ind Sch u e le r l nnen u n d  Stud ent i nnen 

ausg enommen. Die Ausste l ler innen si n d  n i cht berechtigt, ohne G enehmig ung der 

Veran stalterin d en z ug ewiesenen Standpl a t z  g anz o d er te i lwe i se an Dr i tte unterzum 

verm i eten o d er sonst zu überlassen o der ihn z u  ta uschen. 



M i e t e n  u n d K o s t e n  

Die Standmieten sind der Anmel dung zu entnehmen. Bei verspäteter Z a hlung kann 

d ie Veranst alterin na ch vergeblicher Ma hnung und entsp r·echender  Ankündigung 

über nicht beza hlte Ständ e  anden,veitig verfügen. S ie  kann in d iesem Falle die Uber 

[ a ssung des Sta n des verwe i gern. 

Te i l n a h m e  a n  e i n e r  M o d es c h a u  

Die Zu l a ssung z u  einer Modescha u erfolgt d u rch die Vera nst alter i n  

Für  d ! e Bereitstellung von Models, Visagist : nnen, St a ge- und Ba ckstagemanagers, 

E q u ipmentmiete und -betreu ung [Anl a ge, Bea mer , Licht, Ton usw. ) ,  Showbetreuu ng, 

Auf- u nd Abba u, Rein i gu ng s i n d  150. - E u ro P rod uktionskostenanteil z u  beza hlen. 

F ür d ie Auswahl der M usik und Choreogra p hie ist in jedem Fa ll d ie Designe r i n  

z ustän d i g. Ausna hmerege l ungen nu r m i t  schriftl icher gegenseiti ger Bestätigung. 

A u f b a u 

Die Vera nstalter in errichtet d ie G robst r uktur der Ausstel l u ngshalle und der 

Verka u fssta ende. Jeder Sta nd p l atz ist mit 1 -2 Kleidersta ngen und Ab l a geflächen 

a usgest attet. Die E inrichtung des Standplatzes mit d en Ausstellungsobj ekten ob liegt 

d en Aussteller i nnen und muß 2 Std vor A. u sstell u ngsbeginn fert iggestellt sein 

Alle für die Einrichtung des Standes verwendeten Materialien m üssen schwer 

entfla mmbar sein 

S t a n d b e t re u u n g  

Der Stand m u ß während der Vera nstaltung m i t  Perso n al besetzt sein [Ac htung: Sa , 

1 8.9 . 0 4 bis 1 0 0  of fen wegen d er " L a nge N a cht der M u seen ·' ] . Die Reinigung der 

Ständ e  d urch Aussteller/innen m u ß  a u ßerhalb der Öffnu ngszeit  erfolgen. 

Die Reinigu n g der Gänge und d ie End rei nigu ng übernimmt d ie Veranstalterin. 

A b b a u  

Kein Stand  d a r f  vo r Beend igung der  Ausstell u ng gerä u mt werden 

Z uw i d er h a ndelnde Ausstellerinnen müssen eine Vertr agsstr a fe in Höhe der halben 

S t a n d miete beza hlen. Der Abba u hat innerhalb der a ngegebenen Abba uzeit zu 

erfo lgen [Montag 2 0. 9.04 von 1 0  00 bis 1 2 . 00)  F ür Beschäd i gungen in und an der 

H a lle ha ftet die /l.ussteller l n  

B ewa c h u n g 

Für d ie Bea u fsicht igung des St a n des ist die Ausstel le r i n  sel bst ver a ntwort lich 

Das gilt a u ch für A u f - und Abba u zeiten, vo r Beginn u n d  na ch Ende der Veran

st alt u ng. Die Ausstellungshalle wird in d er Nacht zu gesperrt. D ie Vera nstalterin 

übernimmt keine H a ftung f ü r d a rin verbleibende Ob.iekte d er A ussteller i nnen. 

H a ft u ng Die Ver anstalter in h a ftet n u r  für Sa ch- u n d  Personenschäden,  f ü r  die sie 

gesetzlich haftba r gema cht werden k a nn Die Vera nsta lterin übernimmt keine 



Ha f tung f ü r Schäden am Ausste l lun gs g ut und an der Stand a u srüstung sowie 

Fo lges c h äden. E s  wird den Ausste l leri n n en n a h eg e le g t  i h r Ausst e l l u ngsg u t  auf 

eigene i-<: o s ten zu vers i chern 

Änder ungen 

Vo n d iesen Bedi ngungen a b we i chende Abmachung e n  bed ü rfen de r gegense i t igen 

s c h r i ft li che n  B estät ig ung .  

G er i c h tsstand 

Erfü llungso rt und G erichtsstand ist Wien 



p resse 
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D I E  LAB E LS VO N M O D E PALAST 03 B RAN D N E W  EXPO : 

H ier folgen die Press e t e xte  de r einzelnen Labels, in unv e ränderte r Form, 

geordnet nach Produzent innen von Kle idern, Accesso ires und Schmuck 

K leide r :  

a rt p o i nt/Lena Kvadra t 

Lena Kvadrat bege ht  seit e inig en Jahren " G renz überschre itungen" im d i re kten wie 

auch im übertragenen Sinn. Sie lebt und arbeitet in  M oskau/Wien und ist seit 1 999 

mit ihrem Label art po int durch zahlre i che Präsentationen und Interventionen in der 

Wie n e r  [ Mode j Szene be kannt geworden 

Kleidung versteht s i e als Mittel zur Kommunikation und als Z eichensprache ,  durch 

d i e  d e m  G egenüber dir e kte und verschl üss e lte Signale übermittelt werden. 

Unverwechse lbar e s  Mer kmal von art po int/ L e n a  Kvadrat ist d i e  O rnamentik,  d i e  

vorwiegend aus dem urbanen Leben gen o mmen und i n  einen neue n i<.ontext gestellt 

wird. Mit jede r  1-<o lle ktion von art point wird ein gewä hltes Thema umg esetzt. 

Ermögl icht d urch die kommerziel le  Tätigke it des Labels we rde n interdiszip l i näre 

Proj e kte initiiert, die darauf ausge r icht e t  sind, die Produkt i ons- und R ezeptions

b edingungen von Kleidung in einen kultur·e llen Kont e x t  einzubetten So tragen die 

Präsentat i onen de n Chara kter von Performances und werden g e meinsam mit kreati

v en Vertrete rn der ört l ichen Szene erarbeitet  [ ele ktronische Musi k ,  [ Tanz) Theater ,  

Video] . Es gilt unt e r  anderem ein Bewussts e in dafü r- zu  schaffen, dass Kleidung und 

Accessoires i nnerha lb der G es e l lschaft verschiedenen Codes und best immter 

Symboli k unterl ie g en,  d i e  es zu dechiffrieren und nach Möglichkeit auch zu 

transformie r-en gilt . 

Kolle ktion Herbst/Winter 2 003 

St i l lll l eben 

Stilles Leben, e rstarr t e  N atur : K önnen wir uns mit H i lfe dieser Begriff e der 

Befindlichke it  des Menschen unserer  urbanen, [post] industr iel len Kultur heut e noch 

nä hern ? Auf den ersten Blic k - nein. Im vorliegenden Proj e kt werden wir versuc h en 

d ieses beinahe rn  Vergessenheit g eratene G enre neu zu i n t erpretieren und d amit zu 

bele ben. E s  geht um e inen neuen Blickwinkel auf unsere Welt mit der Ve rbi ndung 

zum 1 7. Jahrhund ert, a ls K ü nstle r in den N ie der landen vers u c hten ihre Welt m i t  der  

G enauigke it von Wissenschaftern zu beschreiben. Kle idung wird h i er z um Träger 

enzy klopädischer Inf ormat ion , d ie  uns nicht nur Ausk unft übe r d i e kul ture llen 

Wurze ln des Mensch en gibt , ü b er dessen sozialen Status , se ine Weltanschauung 



etc , sonde r n  b e ispie l sweis e a u ch dar ü b er ,  wem wir d ie  Erfindung des Mikroskop s  

verdanke n und wi e sic h de r G roß handel m it Schn i ttblum e n  etab lierte. 

a rt p o i n t/ L e n a  Kva d ra t  

k le i d u n g  a u s  m o s k a u  

west b a h n s t r. 3 ,  1 0 7 0  w i e n  

t e i/fax  0 ! - 52 2 0 4 2 5  

www. a rt p o i n t . ru 

rn o - f r  "t 2 - i 9 . 0 0 ,  s a  1 2 - 1 7 . 0 0  

C H A N G I N G R 0 0 M  

cha ngingroo rn '" wu rde 5/2003 vo n den dre i  K ü nst l e rinne n Andrea Aue r, G ertraude 

Stüger u nd I ngrid Thalling er gegründe t .  

changi n groom ·· v e r s t eht sich als Labor im Gre n zb e r e i c h  zwi s c h e n  Raum und K örper, 

O ressino und Ore ssino down . _, .., 

Die Arb e iten von changi n groom ·· b ewege n sich im Bereich Schm uck, M ode 

Accesso ire  u nd sind Erge bnisse von Mater ia l - u nd F o rm e xp e rim e n ten. 

Der Auftrit t  b e i lv1 odepalast s t e ht unte r· dem Thema:  " cotton & candy'" 

www. c h a n  g i n g  roo rr1 . a t  

f ranzt h o m a s pete r 

das lab e l  f ra n zthom aspeter arb e i t et nicht mit gängige n schön he r tsidealen, we lch e 

zu tau s e nden in un z ä h lige n m odeill ustr i erten prä s e nt s ind, so nde r n  b es c häftigt sich 

mit sch ö n h eit ab s e its des m odemainstream s. de r m ensc h ,  unab hängig von seinem 

ausse h e n ,  wird durch die b ek l eidung des lab e l s  in de n m ittelpu n k t  gestel lt und 

sei n e  ganz eige ne  pers ö n l i che einzigartigkeit , abse its der konventionen ,  z e l e b riert 

a u c h  tab uth e rn en werde n z um modische n c hic . o b  e twas tragbar ode r  u ntragbar 1st, 

hängt vom träger ab .durch die wah l  der schn i tte,  materia len  u nd durc h  di e tra n s 

port ier t e  botschaf t  w i rd die grenze  zwisc he n tragbar/untragbar aufge h ob en .  mode 

u nd b ekle idung als spiege lbi ld des I nn e re n ,  nach ausse n  getragen mit de z e n ten bis 

un ü b e rs e h bare n h i nwe i s e n  auf die j eweil i ge laune oder b e f i ndlic hke i t. 

v•1v1vv. f ra n z t  r, o n1 a s p e t  e r. e o  m 



A G N E S H A M VAS 

POES IE ist eine Kollektion entstanden durch die Z usa m m e narb eit  vier v ersc hiedener 

Kreativ e r  aus vie r unterschiedlich en Bereich en. 

POES ! E  ist e ine Kollektion In  denen sich sportliche De tails in klassis ch e n  Schnitten 

wie d e rfinden 

POE S i E  ist eine ung ewöhnl i ch e  Modeschau m it Humor und I ronie 

P O ES i E  ist Jul ia Cranz, eine der wenig en noc h  agierenden Modisten Europas, 

Andrea Nyikos, Schmuckdesignerin aus Budapest 

Agnes Ham vas b ekannt du rch ihr Lab el 

unte rsch t üzt du rch die inspirie renden Texte von [ ekwit ] 

www. i ng r idv ien.co m 

Das Lab el I ng rid V i en vvurde 1 999 I n  New York lanciert.  

Ingrid V i en meint q ualitätvolle Te x t il p rodukte in den Bere ichen Dame nober 

b ekleidung und Sportswear. Hint e r  d e m  Lab el  steht di e öst er r eichis ch e Designerin 

I n g rid Pre ttenthaler. I nspi ration holt sich die Designe rin dur-ch ih re Tät igke it  in den 

unt e rschiedlichsten Bereichen der Textilbranche, E x tremspo rtswear, Arb eiis

b ekle idung ,  Rau m fah rt ( MYOST I M  1 9 9 7 ]  u nd auc h  im Be reich R e h abil i tatio n ,  wo sie 

an der  Entwi cklung einer Hos e  f ü r  querschnittg e läh m t e  Pat i enten b e t e ilig t  ist 

( E U - Proj ekt rise 2002) .  

I n g rid Pre t t enthaler s i e ht ih re Arb e it als innovativen P rozess, R eal i tät zu  e r zeug en. 

Sie sieht ihre Arb eit als Di ens t am l'\unden u nd lie b t  d as Spie l von ersc h reckend 

E i n fach e m  bis h in zum katastrophalen Aufwendig en. Eine t rag bare,  woh lfühlende 

R ealität zu schaffen,  ist ihr e in g ro ß e s  Anlie g en. 

I ng rid Vi e n  s i e h t  s i ch a ls  Wirtschaf t s f l ü ch tl in g . I h re Wahlheimat N Y ,  bie t e t  ih r 

Tätigkeitsfelder, d ie  in E u ropa nicht e xistieren. So lie b t  sie ih r Arb eitsfe ld im 

Manha t t aner "' gare m ent district "' wo m an der Modeindustrie u nd i h re r  R ealität am 

nächsten ist , f e rn  weg vom L u x us und de r Ele g anc e ,  die in  den Mode m a gazinen 

g epriesen wird.  

Ein St ü ck Ing rid V l en - R eal i tät kann man sich auch als S c hal um den Hals h äng en 

und Fotos aus N Y- g edr u ckt auf Seid e u nd verpackt in Wollvlies - wär m e n  den f e rn

wehm ü t i g en Hal s  des Träg ers. 

Mit de m I nt eresse f ür innovativ e Kleideride en, m eint sie ,  sah es in Öst e r reich bis vor 

kurze m e her  dürft i g  a u s .  Dies hat sich in den le t zten zwe i Jah ren verändert und 

der/die öst e rreichisch e tvl odein t e re s s i e r t e  b e g i b t  s i c h  im m e r  öf ter  auf die Suche 

nach Ka u f m ö g lic hke i t en z eit g e mäß e r  Mode ir, lim itiert er  Auflag e 



katha harre r  k m /a 

k/we i i3 

d i e  se ele d es modälabels km/a [katha  h . ]  weiß un d verst e h t  es immer wieder neue 

stre etwearkollektionen zu kre ieren. d ie kollektion k/w e iß ist w i e d e reinmal das 

e rgebn i s  e iner konsequent verfolgten d e nkweise we it abse its j eg l i c h er konv ent i on 

emanzipation von der big brand und d en massenprodukten ist d i e  bas is  d er ne uen 

kollekt ion aus unisex  entworfene n j acken, hos e n u n d röcken ,  wie immer aus unge

wöhn lichem mater ial. we ißer unterdachspan n  aus dem dac h d eckerbere 1 ch bildet 

dabei das haupte lement, d as mit z er f ranste n  j e ansstoff in symbiose gebracht wird. 

nicht  f e h len dürfen d abei als accessoir die  sch on längst kultstatus erre ichten hip

bags, die im letzten Jahr von coca cola als trendige speziale dit ion georde r-t wur d e n .  

al lem geme ins a m  ist der tach ometer, das logo v o n  km/a, der als symbol für

geschwindig k eit und v e ränd erung in de r welt der  mode steht . d i e  neue kollekt ion 

k/vv eiß i st auch ein i d eales s p i elfe l d  für ausg e fal lene modäpe r formances. die  farbe 

w e iß der kollekt ion bietet sich als proj ektionsfläche f ü r  visuals bzw. gestaltungsflä

che f ü r verschie d e n e  akt ione n an . 

im J an uar 2 003  bei der km/absolut - n ight  im mak, im auftrag von absol u t  vodka, ver 

wande lte der graff itt ik ü nstle r skero [texta) 4 mod e ls im neuen k/we iß  outfit d u rc h  

e ine sprayaktion zu kunstobj ekten 

h t t p  : //www. km a rn o d  e .  c o m /  

m egatschel i  

Verweisen auf eine website a ls  Pressetext .  

h t t p : /  /rn o d  e pa  l a s t .  e o  m/text e/m e g  a t s c  h e l i _ p  re  s. s e 2  . J  p g  

M ij a  t .  rosa 

mij a t rosa versteht sich als bre i t angelegt e  Ause inandersetzung mit Al ltags

bekle idu ng .  Schwerpunkt ist Orname n t  un d Textildesig n ,  von der karierten oder 

dezent gestreiften Hausfrauen - Schürze der 50er J ahre bis zu knal l i gen, großblumi 

gen Vor hängen und Bettwäs c h en aus den 70ern, v o n  paste l l farbigen oder grel len 

Unterk le idern d e r  60e r bis zu grobmaschigem Str ick und gewagte n l-<unsttaser 

Ex p e rimenten aus den 7 0er und 80er J a h ren. 

D ie  Kre isläufe von Wiederverwertung de r F lohmärkte und Restposten- Depots e r h al

ten einerseits solche Bestände. Andere rseits v e rdichtet s ich  do,-t das Vorh ande n e  zu 

e i n e r V o r s t e l l u n g v o m „ M o d e rn e n •• j e d e r e i n z e l n e n S a i s o n . 



E i n F u n d u s, der sow o h l  f ü r  d ie Rec herche als a u ch f ü r  d ie Samm l u n g  der A usgangs 

material ien bes te Vorau sset z ungen bietet . 

Aus Wol lst r u m p f h osen, Pul lover , Str i ckkleider e n tsteher1 Ärmel, Bau c h - u n d  

H alswärmer, " t u rban mützen " u nd S c h a ls. 

F unkt i o nel le K le id u n gss t ü cke e i nerseits, Reminisze n z  a n  d i e  Beklei d u ng der Eltern 

u nd Großeltern andererseits, m i t  dem Versuch, den Ver loc k u n gen aktuel ler 

Ret rotrends zu en tgehen 

wvv'vv. rn i J a  w t - ro s a .  c o m 

o k ki . at 

ok k i . at p räsent iert i h re themen o rient i e rten Kol lek tio n e n  2 x  J ährlich i n  ihrer 

Werkstatt i n  Wien. Farbgebu ng, Verä n derbar kei t,  Trage- und Pflegek omfort s i nd 

w esentl i che Paramete r ihrer Modelle . 

! n  "Jederzei t 2 0 0 3·· besc h ä ft igt s ie s i ch mi t der I dee ei ner Gan zjahres kollektio n .  

Das gewählte " G r u n d mode l l" w i rd durc h E rg ä n z u n g wä r-mender Versatzstü cke u n d  

Access o ires von F rühling b is Winter tragbar. 

"Mode sol l ref lektieren , erken nen u n d  begi nnen - nur so behauptet s i e  s i c h  

Jederzeit. " 

vvvvw. o k k i . a t  

P E N '  S B U N GA LOW 

Sei t  , 98 arbei tet gabriel la n agy - bisher mit  entso r-gte n  mate r ia l ien  und k le i dungs

st ü c ken ,die d u rc h  zerlegen u nd abs u rdes w ieder zusamme n näh e n  recyc led 

werden .es e n tstehen A B S  U R  DE ZWAN G S KO M 8 1  N AT I O N E N  ,so  gena n n te 

S E R V i  E RVO RSC H L Ä G E. 

d ie k le i der bleiben als n i cht reproduz ierbare p rototypen 

i mmer E I N Z ELST Ü C KE 

anrei z u nd sc h werpun k t  d ieser a r bei t ist das s p i elen mi t 

k l ischees und a l l tagsspez if ischer z uordnung von k le i d u ng 

d abei w i rd vver, iger auf das handwerk , a ls  v ielmehr a u f  die kom binat i on von material 

u n d  far b e  geachtet. 

NE U 1 1 ! 5 1  t"1 G L ES ! ! 1 

\N'NW. pe n s b u  n g a  tovv. a t  



P I R AT I N  

sie le b t ,  w i e  e s  i h r  g e f ä l l t , s i e  n 1 m ra. 

i n  d i e sem Fa l l  n i m m t s i e  s i c h  M i ed � 

F ro t teerö cke v o n  Ber n a d et t e  Todsi  c:::::

F e l i z i t a s  Aue r s p e rg u n d  B er n a d e t t � 

h t t p ://www. g lo o m . a t /  

M I LC H  

. . .  h a t  d ie h o s e  ! v e r k e h rt h e ru m )  c:3 � -

z usc h n i ppsel n  u n d  die t e i l e  m i t  n � 

'vva s s i e Wi l l 

u n d t ra u t s i - h d ' '- 1 • e s h a / • e rr--. b 1 • b , a T) • 1ckwin k e 1 , ·  , a l l e m  t • ¼Iea e •· a b  zu le q e n d ä re n  h o_ rock s ,  h e m d s a  r r.-. e l r ö - ;, e 
' Z lJ s ;:_, r-r. tJ /os h -

c. "  n u n d  h , ...., , , , rn e n :,c:_ •erurr, _  ' - os e n 1 d e i d  U s  = t u n d  ta s t a t u rh e m d e n  etc. c to e d  b a u m g a rt n e r  d . e r n zu d . "" - Zen - z ,., em , -ch e r ,· ' 1 � K· ""' 
• • u . - ' n vo ' = t e m m e nta l erin , germ 3 n i s t i n  u n d s o  n s t I ge a u to d ida k t

i "  . n b o u t i q u 
ten ta s ch e n . , , rr u t h <::1 � g f:> h tt p : i/m d c h . m u r a t  n 9 z u m 9 

~ 9en a l l t a g * re ri > . - 9e n , a 1 len. 

S A P E R L I P O P E T T E  

C a ro l i n e - C h r i sti n a  S t a n z t  a l i a s  S a p e r / io:)pe• t  , ' 
i e l e o t , l ie b t � b W i e n .  S i e  h at d i e  M o d e sch u l e H e t z e n d orf i rr, J h - � ' 

0 r e ft e t , . . , ' . . ' a, , ,  L002 a b ,  u n d  
s e it d e m  a n  1 n r e rn L a b e l S ap e r l t p o p e l t e. 9 e s c: h l o ssen 
l hre M od e  i s t  be que m und u n k o rn p l i z i e rt a be d r e n n o ,... h k. Stär k e  l i e g t i n  d er K o rn  b i n a t i o n v o n U n k On ve n • 

. _ 
. 

� ' r e a t t v d , • < l u n a t , t a· · t u 
u n i n n n d  ,o ov� t ,· . ' s i e  e ige n e I d e e n  e n t wick e lt u n d  u m s e tz !- ' r o fess : �- 1 h,.,.e .. .  

, o n -- t · 
, "' ' t a t ihre Stü c k e  so l l e n  n i cht n u r g u t a u s s e h e n so n ,  a e rn s ich 

i h re P h i l o soph i e : "  D as We s e n t l i c h e  i s t fur da s A u , 
a u c h S u , a n fU J-i i g e u n s ich t b a r 

. e „ 

B 0 ES S E R T/S C H 0 R N , s b - b s  

sb- bs d a s  s i n d  So nia B t s s e d  u n d  B ric i t te S c
h • ~ , ·--. -n 

n i e  bei d e n  M o de des i a n e r i n n e n h a b e n  s ich b
e

· " '  ' · u „ i m S t u a i u • h 
, rr, a ri Kun s t  u n d D es i g n  i n  H a l l e , D e u , s c , l a n d k o  • d e r H h , � n nen gel e rn t u n ... 

oc . s ch u t -z usa m m e n  ._, a rb ; , 
t-c fü r 

l· hre let z te Kol lekti o n ,  d a s  G i e ß k a n n e n p ro1· o ,- •  _ . 
• .._ ;'\ I / � ' 9  t 

e , , e n S e i t 

,... · ,  - - , · e n s i e b . 
d e s  a rts de t a  m o de, H ye re s  1- ra n c e .  e , rn fes t i va / 

1 Ja h r 

m 1 t de r 

F ü r  i h re ak tu e l l e n  A r b e i t e n  h a b e n s i e  s i c h  j e we i l s 
i n t e r na t , on a / 

g ew ä h lt 
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B r i g i t t e  S c h o r n f e r t i g t  i h re K l e i d u n g s s t ü c ke a m  H a n d s t r i c k a p p a ra t.  

D i e s e  a u fwe n d i g e  u n d  u n z e i t g e m ä il e  H e rs t e l l u n g s m e t h o d e  h i n t e r l ä s s t  i h re S p u re n . 

d i e  e n t s t a n d e n e n  S t r i c k t e i le v e r ra t e n  e i n e  Sym p a t h i e  f ü r U n b e re c h e n b a r k e i t  u n d  

D i le t t a n t i s m u s .  

A l s  Z i e r e l e m e n t e  b e n u t z t  B r i g i t t e  S c h o r n  S c h m u c k  v o m  F l o h m a rk t  [ d i e  U n k e n n t n i s  

d e r  D e s i g n e r i n  a u f  d i e s e m  G e b i e t k a n n  f ü r  d e n  K ä u fe r z u  u n ve rh o ff t e m  W e rt b e s i t z  

f ü h re n ) .  

D e r S c h m u c k  f u n g i e rt m a n c h e ro rt s  a u c h  a l s Ve rs c h l u fl o d e r F a l t e n le g e r. R u s s i s c h e  

Pa r t e i e m b le m e  m ü ss e n  i n  d i e  K le i d u n g  e i n g e s t r i c k t e  L ö c h e r z u s a m m e n h a lt e n  

S o n i a  B ö s s e rt s  a k t u e l le A r b e i t  b e s t e h t  a u s s c h l i e ß l i c h  a u s  h a l b e n  R ö c k e n ,  e i n e r 

A. n s a m m l u n g  ve r·s c h i e d e n e r Fo r m e n ,  Fa r b e n  u n d  M a t e r i a l i e n .  I h r g e f i e l  d e r  G e d a n k e ,  

e i n e  k l e i n e  E i n h e i t  [ h a l b e r R o c k ]  z u  e r s t e l le n ,  d i e  s e p a ra t  a b e r n i c h t b e n u t z t  w e rd e n  

k a n n  Z u d e m  b e s i t z t  s i e  v i e le k le i n e S t o f f s t ü c k e ,  d i e s i c h  i m  l a u f e d e r  Z e i t  a n g e 

s a m m e l t h a b e n ,  u n d  f ü r d i e s e s  P roj e k t  e i n e  Ve rw e n d u n g f i n d e n  k o n n t e n .  O d e r s i e  

a r b e i t e t  S c h ü rz e n ,  d e re n F o r m  I m  U rs p r u n g  s c h o n  e i n  h a l b e r R o c k  i s t ,  u m .  

J e d e r k a n n  s i c h  s o  s e i n e n  e i g e n e n  R o c k  z u s a m m e n st e l l e n ,  h a l b g ra u e r F la n e l l ro c k ,  

h a l b  s p o r t l i c h e r  J e a n s ro c k .  

W ä h re n d  S o n i a  B ö s s e r t u n d  B r i g i t t e  S c h o r n p a ra l l e l  a n  i h re n  j ewe i l i g e n  P roj e k t e n  

a r b e i t e n ,  k o m m t  e s  z u  Ve r k n ü p f u n g s p u n k t e n ,  d i e  a u f g e g r i f f e n  u n d  we i t e rv e r fo l g t  

w e rd e n .  

h t t p  ://b oess  e r t - s c  h o r-n _ d e/ 

S C H  N E EWE I SS C H  E N  R O S E N  R O T  

s o  m ä rc h e n h a ft w i e  d e r N a m e  s i n d  a u c h  d i e  M i e d e r ! ! n g r i d  E d e re r u n d  F e l i z i t a s  

A u e rs p e rg k re i e re n  s e i t  1 9 9 8  a u s s c h l i e s s l i c h  E i n z e ls t ü c k e .  Vo m C a m o u f l a g e - S t ü c k  

ü b e r  B ro k a t  o d e r L e d e r i m i t a t ,  m i t  d e r r ü c kwä r t i g e r S c h n ü r u n g  \/✓e rd e n  a l l e  z u r  

z we i t e n  H a u t .  K o m b i n i e rt z u m  N a d e l s t r e i f , B a l l ro c k  o d e r z u r a b g e f u c k t e n  J e a n  

w i r k e n s i e  J e d e s m a l  a n d e r s .  K e i n e  A n g st : d i e L u f t b l e i b t h ö c h s t e n s  d e n  N e i d e r n  we g !  

h t t p :/ /www. g lo o m . a t/ 

U - TAT 

E l e n a  G ra s m i k  ü b e r  G . R . STY L E  l u - t a t ]  

M e i n  Z i e l  i s t d e n  B e r u f  d e s  M o d e d e s i g n e rs n e u  z u  d e f i n i e re n  u n d  v e rs c h i e d e n s t e  

T h e m e n e i n f l i e s e n  z u  l a s s e n .  

i m  A r b e i t e r1 m i t N a d e l  u n d  Fa d e n ,  f i n d e  i c h  n e u e  A u s d r u c k s fo r m e n  u n d  e n t w i c k l e 



ein e  k ünstlerische Sprac h e  Man kann h1 e 1· Philosop hisches ,  Antropologis ches ,  wie 

auch Satirische s  oder Paradoxes erke nnen. 

Als Orie nt i e rung d i enen m ir akt ue lle Trendm acher o d er Schö nheit sideale  andere 

i'\ u lt uren. Ich denke ü b er m eine He r k u n ft nach und s e t z e  m ich mit m e in e r  Z ukun ft 

au s e I n a n de r. 

Anders wär e es nicht m öglich Vors chr i t t e  zu m ache n D i e  S u c h e  n ach Innovatio n 

wird i m m e r  weit e rg e b en, de n n  die V e rände r u ng in d e r Mode is t  e in Z e i t los e r  

Proz ess . Alles womit ich m i c h  beschäftig e ,  m acht mir Spaß . 

Der  St i l  spi e l t  in m e ine n  Kreat i o n e n  e ine w e s entliche Rol le , man  m us s  nicht 

m odis ch sein um eine n Sti l zu v erkörper n .  Mode ist f ü r  m ich die U m s etzung der 

G ef ühle  ins Greifbare.  Das I m age h ingege n ist Jung, f rech u nd sol l Spass machen. 

Pures D e sign, Klarh eit, innovati ve tvi at er i alienzusam m ens e t zung, gut e Funktio n alit ät 

und eine H ar m o n is che Li nienführung prägen d e n  einzigartig e n Ausdruck der 

Silhou et t e. 

i c h arbeite in Wien m it Mode lab e l  R EA L l TEE [ u-tat ]  zu sam m en, he rgeste llt wird 

haupt sächlich K le idu ng f ü r  M e n sche n d i e  A k z e n t e  setze n .  ( At e l i er :  G rein ergass e  

3 0, 1 1  9 0 -Wi e n  O p e n  d o o rs : j e d en Fr. 1 6 -2 2  h) 

Accesso ires : 

I N B E ST FO R M  [ T ina H asling e r )  

I de e n  e n t s t eh e n  durch G e s e h e n e s  und V e 1·w e n de t e s  G e fund e n e  Obj ekt e w erde n I n  

e in e n  neue n Z usam m e nhang gebracht Die mühsam e Benü tzung eines  

G e brau chsgege n s tands ve r langt n ach n eue n Lö sung e n .  Leb ens m it t e lverpackunge n 

w erden z u  Kult u rbeut e l  u m funktion iert . Aus Autos t e cksiche rungen e nt s t ehe n 

Sch m uckst ü cke. W i chtig ist mir de r spiele ris che U mgang m it den Di ngen. N eue 

Zusam m e nhä nge und Bedeutungen entst ehe n ,  die das Obj e kt zu e i n e m  neuen 

ein zigart ige n Ding m ache n .  M ehr dazu de mnächst auf 

wv11vv. i n t e st t o rm  . a t .  

P E T RA GALOGAZA 

Ramperstorffergasse 3 0/7, 1 0 5 0  Wien. pet ragal@yahoo com , ht tp ://galogaza. 34c.at 

T. ++ 4 3  [ 0 ] 6 7 6  9 2 8  6 6  0 5  

Schu hko l l ektio n S/S 2 0 0 4  

Die Schuhko l l ektio n die ich I hnen p räs e n t i eren möc hte  verb indet 5 0 er J ahre n Style 



un d s t arke geometrische Formen Vom G e fühl he r e rinne i-t es stark a uf s t il lisierte 

Sch i f fe, F lugzeuge ode r R a u m schiffe . 

E lement der mir sehr wichtig w a r  ist - die M a s che . Diese M a sche i st g a nz reduzie1·t 

und stillisiert - Perfekt f ür  d en vord eren Teil. 

D i e ganze Kollektion i s t  im Schnitt sehr e i nfa c h  und als  G egensatz  d a zu habe ich 

starke und kna l lend e Le d erfarben a u sgesucht. Ein zus ä tzliche s  Element d a s  f ü r  die 

Kol lektion sehr wicht ig  is t ,  s i n d  die B ä nder. 

Vom K a rakter her ist d ie ganze Kollek t i on in B ewegu ng und F reiheit , die Sole ist 

f i. a c h  - vom Anf a ng an habe i ch auf h o he Abs ätze bewußt ver z i chtet 

h t t p  ://g a l ogaza  . 3 4 c .  a t  

SA N D R A  G I L L ES 

S a n d r a  Gilles, geboren 1 9 72 in Annecy , Fra nkre ich, e ntwickelt seit 3 j a hren aus 

handge fertigten Unik a ten bestehe ;1 de Ta s c henkol l ektionen. D i e in  Wien arbeitend e 

De s ignerin interessiert s ich für a l le Looks , soweit sie der I nd i vidualität R aum la s 

s en .  Hauptque l le ihrer I nspiration ist d er M ix von a lten und neuen Materialien, d ie 

s ie a uf ungew ö hnliche We ise miteina n der verbind et .  Gra s sen We ;·t legt s ie a uf die 

me i s t  erst  auf  d en zweite n Blick erkennb a re n fe i nen Det a ils . d ie ih re spiele r i sch 

roma ntis che n Ta schen zu funktionale n und tragbaren G eb r auchsobj ekten machen. 

S C H WA M MDR U E B E R ®  w i s c h t  be im Mode palast a u f .  

Die De signgruppe SCHWA M M D R UEBER ® gibt dem g u ten alten S c h w a mmtuc h  eine 

neu e Chance . 

E in a l ltägliche r G ebrauchsgegenstand wird  aus s ei ne m Verwendungskontex t  ent fernt 

und a uf eine neue Ebene ge hoben. Die ra dika le, funk t i onale Verfremdung von 

Schwa mmt ü chern e röf fnet neue Perspektiven - " Da s  Schwa mmtuch ist nic h t  nur 

z u m Wis chen d a ! "  

Über D inge d es tägl i chen G ebrauchs w ird  ein Schw a m m gelegt - also S C H WA M M 

D R U E B E R ®. K l a s s i sches Des ign w ird konterka riert D a s  heißt :  N euer Sinn . neue 

Symbol i k und neue Funk tio n .  Da rüber hinaus wird mit de r s pr i chwörtl ich en 

B edeutung von S C H WA M M D R U EBER ® ein Lebensgefühl  s ymbolis i ert. 

M it S C H WAM M D R U E B E R ®  ka n n  man s ich fein rausput zen. Ta s c he n .  Ta scherln und 

Leibchen von S C HWAMM D R U EB E R ®  sin d  schnu r rig und geistreich ,  s chelmisch und 

pos sier lic h für d a s  Frä ulein und de n He r rn  mit Hang zur Sauberke i t  



S CHWA M M D R U E B E R ®  - hat eine Seele u nd s c h e n kt Fre u de, Farbe u nd F u nkt i o n  f ü r  

de n trübe n Tag . Man n immt ·s in  die Hand oder hängt · s  u m  die Schu ltern. 

G anz schön l ustig hat man·s m i t  e i n er S C H W/.i. M M D R U E B E R ®  Tasche und/oder 

einem SCHWAM M D R U EB E R ®  Leibchen. Drum sag e n  ,vir zu m Thema W i schen 

"SCHWAM M O R U E B E R ® ". Also kau fe n ,  fre u e n  und m i t w ischen. 

htt p :/ /www. sch wa m md ru e ber. at 

p u n kt .um 

Edi t h  Habe l"l , MON l l-< O VA, U LLi N ö  

g eme i nsa mes Stu d i u m  und pu nktu elle Zusa m m e narbeit be i versch iedensten 

Proj ekten [ Theatera usstatt ungen, A u sste l l u ngen, K u n stprojekte_) 

F ür unsere gemeinsa m e  Kollekt ion 03 sind S c hrifte n und M uster in Handsiebdru ck 

das zentrale T he m a ,  schlichte For m e n  u nd F u nkt ionalität das Erg ebnis 

Taschen, T-Shi rts, Wicke l röcke, Bistroschü rzen,_. 

Sc h muc k :  

EDI T H  H A B E E R L  Sc h m u c k  

i ch arbe i te ha u ptsäc h l i c h  mit  Si !.ber, das i c h  m i t  Halbede lsteine n ,  Perlmutt, 

K u nststoff u nd Pa p ier komb in iere. I ch bevorzuge klare geo m etrische Forme n 

M e i n e  S chm u c kstü cke sind groß zügig d imens ioniert ! s i ch e r  nicht zart). 

E ine Produktsch i e n e  bas iert a u f  dem P r i n z i p  der G estaltbarke i t  von 

Sc hmu ckst ü cken : D i e Ket tenanhänger , Armbandgliede r u n d R inge sind Hohlkörper 

m it ausgesägte n Fe nstern versehen, d u rch d ie  m an eing eschobene F a rb- oder 

M u ster i n l a ys s i e h t .  D i e Trägerin k a n n  i hr S chmu c kst ü ck, nach L u st u nd Laune 

( etwa m it Fotos oder F undstücken) oder farbl. i c h  zur Kle idung passend, gestalten 

www. s c h m u c k .  e .  h a b e  r l . c o  m 

paula . p aul 

" ... . es i nteress i ert m !ch, d i e  D inge m ögl ichst gro ß z üg ig  z u  in terpret 1 e 1·e n l 

S chm u ck ,  Mode, A c cessoires - sehr ähnl i ch s ind sich d iese D is z i pl i n e n . d i e  G renzen 

fl i e ß end - dements p re c hend kann i ch me i ne Arbe i te n  n i cht e inde utig de m einen 

oder andere n Be ;·e ich zu ordnen. Zu oft be wegen sie s i ch an der G renze zvv ischen 

d iesen Bere iche n .  H ier s i nd Exp er i mente er la ubt ,  ja ,  s i e sind sogar u nbed ingt not-



wendig ! So ha ben auch meine Objekte a ngefangen , s i ch, vom S chmu ck a usgehend,  

auf  den gesa mten Kö rper auszudehnen u n d  m ittlerweile soga r den den Körper 

umgebende n Raum mi tein zubeziehen .  Der Boge n meiner A rbeit spannt sich vorn 

Des ign  von S chmu c k  u nd Ac cessoires bis hin zu raumgreifenden Objekte n von g ro [3er 

Lei cht i g kei t ,  die eher a uf der Bühne,  a ls im Alltag zu H a use sin d  

E i n e  Tren nung allerdings gibt es in nerhalb des L abels : 

pa ula.pa u l  ist ex klus i v ,  sehr a ufwendig u n d daher hä u fig nur a ls E i nzelstü c k  oder i n  

t-<:leinse rien p rod u ziert paula.paul P I CCADILLY dagegen ist schlichter, a l ltagstaug

lich u nd auch fü r k le i nere Portemonn a ies erschwingl i ch.  Amüsa n t  s ind s ie a l ler

dings beide gle i cherma ßen I " 

Pa ula P a u l, Marseille, 2 003 

* Pa ula . Pa u l  lebt und arbeitet in  Ma rseille und Wien 

H E M MA P U M H Ö S L  

H Pumh ösl a rbei tet m i t  S i lber kombiniert  mit anderem M a ter i a l  

[Ta l k ,  Hol z ,  Kunststoff) Die a ktuelle S erie ' R ubbe r b a n d' zeigt Finger-, Arm- und 

H a lsschm uck mit fa rbigen Gum m ibä n dern . Hemma P u mhösl lebt und a rbeitet in 

Wien und leh1·t Metall a n  der H B L A  Herbststrasse. 

EVA T E SA R I K  

S T O S S  I M  H I M MEL 3 

A- 1 0 1 0  W i e n  

Tel . 0043- 06 7 6 -6 1 4 9 4 09 

e - ma i l : eva t es@gmx.net 

www . s t o ss i m h i m m e l.. n e t  

B L U M E N K E T T E N  

LU FT I G  LE I C HT B U NT UN D WAS S E R F E S T  

F ÜR A L L E  A N LÄ S S E  G EE I G N ET R E I S S FEST AU F F Ä L LIG U N D  DEZ E NT 

DAS S ! N D  D i E  BLU M EN K ETT E N V O N  EVA T ESAR ! K 

A. l te P l a stikbl u men werden zerlegt , bek o m men eine n e u e  Wert igk eit, F a rbe und 

Fo rm werde n  spielerisch ko mbinier t  " P re isschilds chl a ufen •· werden durch ihre 

vorgegebenen Eigenscha ften u n d  Funktionen I Rei ß festigkeit und Verschluss] a ls 

Ver bindu ngsteile gen ü t z t. 

Eva Tesa rik ist G ründungsm itglied der seit 1 9 96 bestehen den 

S chm u c k k ü nstlergruppe STO S S IM H IM M EL i n  Wien . 



s p o nso r , n g  
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MODEPALAST - brand new expo 

gegenalltag* production 

Haberlgasse 74 

1 1 60 Wien 

Margot Lang 

WOLFORD AG 

Wolfordstraße 

A-6901 Bregenz 

Sehr geehrte Frau Lang, 

Wien, 1 5. 1 2 .03 

MODEPALAST - BRAND NEW EXPO fand erstmals vom 1 9.-23.September 2003 im Freiraum/Quartier 

21 /MQ Wien - als Veranstaltung von gegenalltag* production statt. 

MODEPALAST schaffte "jungen", engagierten Modekünstlerlnnen einen Raum zur Präsentation ihrer Werke 

und ermöglichte den Besucherinnen diese "Shooting Stars" kennen zu lernen. Über 30 Positionen aus dem 

Mode-, Schmuck• und Accessoi resbereich trafen erstmalig in  der Verkaufsaustellung aufeinander. 

Die Designerinnen waren während der Ausstel lung vor Ort, Sound und Catering schafften ein pulsierendes 

Ambiente. Um dem ganzen noch mehr Attraktivität zu verleihen fand eine Modeschau der anwesenden 

Labels während der Langen Nacht der M useen statt. 

MODEPALAST war für alle mehr als ein reiner Verkaufsraum. MODE PALAST funktionierte als Impuls für die 

junge Modeszene und schaffte Raum für nachhaltigen Austausch zwischen Designerinnen, Künsterlnnen 

und Publikum, Einkäuferinnen • was sich bereits nun im Herbst/Winter eindeutig an diversen neuen 

Konstellationen und Kooperationen zeigt! 

Da das allgemeine Echo auf unsere Veranstaltung sehr gut war, denken wir an eine Wiederholung u nd 

werden Sie diesbezüglich Anfang nächsten Jahres kontaktieren und informieren. 

Ihr  Beitrag für MODEPALAST 03 in Form von Geld aber auch als WOLFORD Strumpfpaket unterstützte 

direkt die Modeschauen, die vor 3000 Zuschauerinnen über eine gigantische Bühne gingen!  Vielen Dank für 

Ihr Vertrauen und Ihre Unterstützung, welche weit über den finanziellen Aspekt hinausging. 

Hochachtungsvoll, 

Cloed Baumgartner für das gesamte Team 



Mag .  Barbara Denk 

gegenal ltag* p roduction 

Haber lgasse 7 4/1 

1 1 60 w ien 

ema i l :  modepa last @ gegena l ltag . at 

http ://www. g ege na I l tag .  at/modep al ast 

Frau Mag .  Katja Abele 

SSL H ealthcare Öste rre ich GmbH 

H üttel dorferstr.46 , 1 1 5 2 W ien  

Fon : +43  1 9 855587 

Fax:  +43 1 9820 1 50 

S e h r  gee h rt e  Frau M ag .  Abe le ,  

MODE 
PALAST 
vlt9enoDk,g'"p,C<I\ICli:n 

Hoberlgo"" 74/1.  1 lt.0 Vhen 
mO<klptalo,�B98NJ4tog ul 

W i e n ,  1 6 . j u n i  2003 

An g etan  von  d e r  Bewerb u n g  I h res neuen P r o d u kts D u rex P e rf o rm a ,  w i l l  i c h  I h nen heute  

e ine Zusam menarbe i t  a n b ie ten .  

M i t vo l lem E nthus iasmus  p räsen t i e re i c h  I h n en das P rojek t  M O D E PALA ST, das von  

1 8 . -2 1 . 9 . 2003 ,  r und  um d i e  "Lange  N ac h t  d e r  M useen", i m  M us e u msq u a rt i e r/q uar t ie r2 1 

a l s  gegena l l tä g l i c h e r  M o d e m arkt e i n e n  f u l m i nanten Auftakt  er leben u n d  z u m  jäh r l i chen  

F ixpu n kt i m  Bere ich  j u n g e r  Mode  und  Accesso i res avan c i e re n  w i rd .  

Anbe i  f i n d e n  S i e  e i ne  g e n a u e  P ro jektbesch re i b u n g  u n d  e i n i g e  Angebo te ,  w i e  S i e  a ls  

M O D E PA LA ST- PARTN E R I N  be i  d iesem spa n n e n d e n  Zusa m m e n t reff e n  von  i n n ovat ivem 

D e s i g n  m it a ufgesch lossenen B e s u c h e r i n n e n  aus a l l e r  Welt l ive  m i t  dabei  s e i n  können .  

D a  w i r  e i n e  b le ibende  I nst i tut i o n  i n  S a c h e n  M o d e  etab l i e r e n  möchte n ,  w ü nschen  wi r  uns  

D u rex - for  a h u n d red  m i l l i on  re asons  - a ls t rend igen  P a rt n e r, u m  u nsere  e rsten 

G e hvers u c h e  zu u n t e rstütze n .  

W i r  k ö n n e n  u n s  gu t  vo rste l l e n  D u rex  K o n d o m e  a l s  P rod uct  P lacement  w ä h r e n d  e i ne r  

u n s e re r  M o d e  Per formances z u verte i l e n .  ( P a ket Knopf l och ,  s i e h e  Anhang )  

F a l ls S i e  s i ch  fü r  d iese  (oder  jede  a n dere)  A rt d e r  P a rtne rschaft entsch e i d e n  können ,  

f reuen  w i r  u n s  s e h r. 

I c h  d a n ke I h n e n  i m  Voraus f ü r  I h r  I nte resse u n d  ve rb le ibe  

m it f re u n d l ic h e n  G rüssen ,  

[ ] m a g .  c l oed  bau mgartner  

[x] m ag .  b a rbara denk (0699 1 92 37 1 00 )  

[ ] mag .  j a s m i n  l a d e n h a ufen  

[ ] i ng .  d e n ise par ize k  

D!e oben genannten Betre!berinnen bringen jahrelange Erfahrung aus  den bereichen Modedesign,  Eventmanagement, Kunst� und 

Ku l tu rvermit! tung in das Projek! e in . 

„ verein zur förderung von gegena:!tagskultur und •k le idL!ng 


